8 Cele strategiczne

W wyniku przeprowadzonych prac badawczych i analiz wyszczegdlniono nastepujgce cele
strategiczne:

Stworzenie w OFAK korzystnych warunkoéw inwestycyjnych
Wzrost konkurencyjnosci przedsiebiorstw

Wzrost dziatalnosci proinnowacyjnej firm

Rozwéj obszaréw wiejskich

Uczynienie z OFAK popularnego kierunku turystycznego
Rozwdj przedsigbiorczosci wsrod mieszkancéw OFAK
Rozwéj kapitatu ludzkiego na terytorium OFAK

Wyodrebnione cele wpisujg sie w obszar zgodnie z ponizszg tabela.

Tabela 5. Schemat powi azan pomi edzy obszarami a celami strategicznymi

Cele strategiczne Przedsi ebiorczo $é Inwestycje

Stworzenie w OFAK
korzystnych warunkéw v v
inwestycyjnych

Wzrost konkurencyjno$ci v
przedsigbiorstw

Wzrost dziatalnosci

proinnowacyjnej firm v v

Rozwdj obszarow v v v
wiejskich

Uczynienie z OFAK

popularnego kierunku v v
turystycznego

Rozwdj

przedsiebiorczosci wsrod v v

mieszkancéw OFAK

Rozwdj kapitatu ludzkiego
na terytorium OFAK v v

Zr6dio: Opracowanie wiasne

Ponizej przedstawiono kazdy z celéw strategicznych w podziale na cele szczego6lowe oraz
proponowane w ich ramach dziatania. Wyznaczono je na podstawie wynikéw czesci
analitycznej i w nawigzaniu do wskazanych branz priorytetowych.
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Tabela 6. Cele strategiczne i odpowiadaj gce im cele szczeg6towe

Cel strategiczny nr 1. Stworzenie w OFAK korzystny  ch warunkéw inwestycyjnych
1.1. Promocja gospodarza Aglomeracji Koninskiej

1.2. Usprawnienie systemu obstugi inwestora

1.3. Wyznaczanie terenéw inwestycyjnych

1.4. Przygotowanie terenéw inwestycyjnych

1.5. Stworzenie kompleksowej oferty inwestycyjnej oraz jej promocja

1.6. Stworzenie podstrefy Specjalnej Strefy Ekonomicznej

1.7. Rozw¢j opieki poinwestycyjnej

1.8. Nacisk na rozwoj partnerstwa publiczno-prywatnego

Cel strategiczny nr 2. Wzrost konkurencyjno  $ci przedsi ebiorstw

2.1. Rozwdj instytucji otoczenia biznesu

2.2. Wsparcie rozwoju struktur klastrowych oraz usieciowienia sie firm

2.3. Wzmocnienie postaw proeksportowych

2.4. Zwiekszenie wewnetrznej i zewnetrznej integracji przestrzennej OFAK
2.5. Ulatwienie dostepu do atrakcyjnych zrédet finansowania

2.6. Rozwoj wspotpracy miedzy partnerem publicznym a prywatnym

2.7. Wsparcie branzy OZE i technologii poprawiajgcych efektywnos$é energetyczng
Cel strategiczny nr 3. Wzrost dziatalno $ci proinnowacyjnej firm

3.1. Wspieranie zachowan proinnowacyjnych

3.2. Propagowanie wspoipracy biznesu z instytucjami badawczo-rozwojowymi
3.3. Budowa infrastruktury proinnowacyjnej

3.4. Budowa Parku Przemystowo-Technologicznego wyspecjalizowanego przede wszystkim w zakresie OZI
Cel strategiczny nr 4. Rozwoj obszaréw wiejskich

4.1. Rozwdj turystyki na obszarach wiejskich

4.2. Tworzenie nowych funkcji obszaréw wiejskich

4.3. Poprawa konkurencyjnosci obszaréw wiejskich

4.4. Budowanie wysokiej jakosci kapitatu ludzkiego na obszarach wiejskich

Cel strategiczny nr 5. Uczynienie z OFAK popularne  go kierunku turystycznego

5.1. Przygotowanie kompleksowych produktow turystycznych

5.2. Promaocja oferty turystycznej

5.3. Rozwoj infrastruktury turystycznej

Cel strategiczny nr 6. Rozwaj przedsi ebiorczo $ci w $réd mieszka ncow OFAK

6.1. Tworzenie spojnego systemu ulg i zachet dla howych przedsiebiorcow

6.2. Poprawa dostepu i jakosci ustug publicznych dla mieszkancow

6.3. Promocja postaw proprzedsiebiorczych

6.4. Utworzenie instytucji otoczenia biznesu majacych za zadanie wspieranie nowych przedsiebiorcéw

Cel strategiczny nr 7. Rozwdj kapitatu ludzkiegon  a terytorium OFAK
7.1. Rewitalizacja obszaréw zdegradowanych

7.2. Aktywizacja zawodowa 0s6b szczegdlnie zagrozonych bezrobociem
7.3. Wzrost jakosci systemu edukacii

7.4. Wzrost aktywnoséci edukacyjnej oséb dorostych

Zrédio: Opracowanie whasne
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Cel strategiczny nr 1. Stworzenie w OFAK

korzystnych warunkow inwestycyjnych

Inwestycje, w rozumieniu dziatan podjetych przez inwestora zewnetrznego, sg jednym
Z najwazniejszych elementéw rozwoju gospodarczego regionu. Wraz z zainwestowaniem
duzych przedsiebiorstw w danej gminie rosng jej dochody uzyskane z podatkéw od os6b
prawnych, fizycznych oraz z podatku od nieruchomosci. Dlatego tez jednostki samorzgdowe
powinny podejmowaé dziatania majgce na celu stworzenie korzystnych warunkéw
inwestycyjnych, innymi stowy zwiekszy¢ atrakcyjnos¢ inwestycyjng obszaru. Ma na nig
wplyw wiele czynnikéw, m.in. dostepnosc¢ transportowa, poziom rozwoju gospodarczego,
wykwalifikowane zasoby ludzkie.

OFAK odznacza sie niskim poziomem inwestycji oraz bardzo niskim udzialem kapitatu
zagranicznego w przedsiebiorstwach. Sytuacja ta wymaga poprawy, ze wzgledu na duze
korzysci finansowe dla samorzadow i mieszkancow, wynikajgcych z naptywu kapitatu.
Glownym kierunkiem dziatan powinno by¢ zwigkszanie atrakcyjnosci inwestycyjnej OFAK, za
co odpowiedzialno$¢ sptywa gtownie na samorzady lokalne, poprzez szereg dostepnych
srodkéw. Przede wszystkim, gmina musi przygotowac¢ tereny mogace zainteresowaé
potencjalnego inwestora, poprzez wyposazenie w niezbedng infrastrukture techniczna.
Wskazane tereny mogg by¢ zarowno wiasnoscig gminy, jak rowniez prywatnych witascicieli,
w przypadku gdyby wyrazili zgode na ich ewentualng sprzedaz. Przyciggnieciu inwestora
sprzyja rowniez stworzenie Specjalnej Strefy Ekonomicznej, w ramach ktorej oferowane sg
inwestorom preferencyjne warunki prowadzenia dziatalnosci gospodarcze;j.

Przygotowanie kompleksowej oferty inwestycyjnej dla catego OFAK, oprdcz przyciggniecia
duzego inwestora, zwiekszy szanse na lokalizacje firm z branz wspierajgcych. Nie bez
znaczenia pozostaje zaangazowanie wszystkich gmin, poniewaz nawet w przypadku
wystepowania inwestycji w jednej gminie, w gminach sgsiadujgcych moga rozwing¢ sie
branze kooperujgce. Jednak nalezy mie¢ na uwadze fakt, ze samo stworzenie oferty
inwestycyjnej nie zapewni sukcesu. Niezbedne jest podjecie dziatan promujgcych oferte, aby
zainteresowa¢ nig potencjalnych inwestorow. Wskazane jest podjecie wspotpracy
Zz podmiotami zewnetrznymi (np.: Wydzialy Promocji Handlu i Inwestycji, Polska Agencja
Inwestycji i Informacji Zagranicznej), ktore dzieki zdobytemu doswiadczeniu, mogg
w profesjonalny sposéb wesprze¢ dziatania promocyjne. Promocja zarowno w kraju, jak
| poza jego granicami, pomoze w tworzeniu marki gospodarczej OFAK. Sprzyjajgcy klimat
inwestycyjny tworzy sie rOwniez dzieki usprawnieniom systemu obslugi inwestora, co
rowniez przeklada sie na promocje terendw inwestycyjnych. Natomiast wsparcie inwestycji
w ramach partnerstwa publiczno-prywatnego jest niezbedne do ozywienia gospodarczego
i zdynamizowania rozwoju. Partnerstwa w duzym stopniu ufatwiajg, a czesto umozliwiajg
realizacje spolecznie uzytecznych inwestycji wraz ze wzrostem wydajnosci wspolnie
realizowanych projektéw.

Rozwigzaniem probleméw zwigzanych z niezadowalajgca liczbg inwestoréw jest utworzenie
jednej instytucji odpowiedzialnej za promocje calej Aglomeracji. Takg instytucjg moze by¢
Centrum Obstugi Inwestora — COI, ktore byloby spotkg, w sktad ktorej weszliby
przedstawiciele wszystkich gmin. Zakres funkcjonowania COIl obejmowatby tworzenie oferty
inwestycyjnej dla OFAK, jej promocje, kontakt z inwestorami i opieke poinwestycyjna.

Wskazniki:
» Liczba i powierzchnia wydzielonych terenéw inwestycyjnych,
e Wzrost liczby przedsiebiorstw,
e Liczba zrealizowanych inwestyciji,
e Liczba pozyskanych inwestorow,
» Stworzenie Centrum Obstugi Inwestora i opracowana oferta inwestycyjna,
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e Liczba zawartych partnerstw publiczno-prywatnych.

1.1. Promocja gospodarcza Aglomeracji Koni  Askiej

Odpowiednie dziatania promocyjne sg niezbedne do przyciggniecia inwestora na obszar
Aglomeraciji Koninskiej. Bez dziatan promocyjnych potencjalny inwestor nie bedzie wiedziat,
jakie mozliwosci rozwoju dziatalnosci oferuje mu dany obszar. W ramach dziatan
promocyjnych nalezy stworzy¢ marke gospodarczag, ktora stanowi¢ bedzie o potencjale
I konkurencyjnosci regionu. Jej kreacja musi by¢ poprzedzona specjalistycznymi badaniami
marketingowymi. Istotne z punktu widzenia promocji jest przygotowanie dziatan komunikacji
wewnetrznej i zewnetrznej. Zatozeniem komunikacji wewnetrznej jest idea, ze zrddiem
informacji dla nowych przedsigebiorcow bedg przedsiebiorcy juz funkcjonujacy na rynku
koninskim. W zwigzku z czym do podmiotéw gospodarczych funkcjonujgcych juz na terenie
Aglomeraciji Koninskiej nalezy przygotowaé i zrealizowa¢ oddzielne dziatania informacyjne,
ktorych podstawowym celem bedzie informowanie o obecnym i potencjalnym rozwoju
aglomeracji, o planowanych inwestycjach samorzadowych, a takze o mozliwosciach
rozszerzenia dziatalnosci inwestycyjnej na omawianym obszarze funkcjonalnym. Z Kkolei
w przypadku komunikacji zewnetrznej zaleca sie promocje potencjatu inwestycyjnego
Aglomeracji Koninskiej na zewngtrz aglomeracji, zarbwno w ramach wojewddztwa, jak i kraju
czy nawet za jego granicami. Promocja gospodarcza obszaru funkcjonalnego powinna
koncentrowa¢ sie na wskazanych branzach priorytetowych, ktére majg najbardziej
sprzyjajgce warunki rozwoju. Waznym elementem tworzenia marki gospodarczej regionu jest
wpisanie w nig i promowanie istniejgcych juz podmiotow gospodarczych. Dziatanie takie
moze by¢ korzystne zarowno dla wladz samorzgdowych, jak i lokalnych przedsiebiorstw.
Promocja w mediach powinna opieraC sie na reklamie w prasie, telewizji oraz Internecie.
Dziatania obejmowac¢ powinny promocje dobrych przyktaddw, poprzez organizacje spotkan
Z przedsiebiorcami, ktérzy odniesli sukces.

Proponowane dziatania:

1.1.1. Badania wizerunkowe OFAK w zakresie gospodar czym

1.1.2. Przygotowanie i opracowanie marki gospodarcz  ej OFAK

1.1.3. Opracowanie i wdro zenie identyfikacji wizualnej OFAK

1.1.4. Opracowanie planu i harmonogramu dziata A promocyjnych

1.1.5. Przygotowanie tekstbw promuj acych OFAK, ktére moglyby by ¢
wykorzystane do promocji w prasie

1.1.6. Przygotowanie filmu promuj agcego OFAK

1.1.7. Przygotowanie i uruchomienie strony internet  owej

1.1.8. Przygotowanie gad zetdéw promocyjnych

1.1.9. Promocja inwestorow i przedsi ebiorstw koni Askich poprzez opracowanie
przyktadéw case studies (powinny by ¢ one zamieszczone m.in. na
stronie internetowej)

1.1.10. Cykliczny monitoring i ewaluacja dziata A promocyjnych, na podstawie
ktorych b edzie modyfikowany plan dziata K promocyjnych

Sugerowany podmiot _odpowiedzialny za realizacie zadania: Stowarzyszenie Aglomeracja
realizujgce zadania powiatu, miasta i gminy.

1.2. Usprawnienie systemu obstugi inwestora
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Sprawnie funkcjonujgcy system obstugi inwestora jest czynnikiem zachecajgcym do realizacji
inwestycji na terenie danej jednostki. Spojny system dla calego OFAK bedzie znacznym
utatwieniem dla inwestora, pozwala réwniez prowadzi¢ kompleksowg promocje gospodarczg
obszaru. Powstanie jednego Centrum Obstugi Inwestora dla catej aglomeracji usprawnitoby
proces realizacji inwestycji, poprzez udzielanie niezbednych informacji czy pomoc doradczg
podczas prowadzenia dziatalnosci. Ponadto duzym ulatwieniem bylaby mozliwosé
zalatwienia wszystkich formalnosci w ,jednym okienku”, bez koniecznosci odwiedzania wielu
urzedow. COI petnitoby role posrednika w procesie promocyjnym, miedzy inwestorami,
a urzedami gmin. Byloby odpowiedzialne za pozyskiwanie inwestorow czy wspieranie
dziatan proinwestycyjnych. Inwestor musi zosta¢ obstuzony szybko, w czym pomoze
odpowiednie przygotowanie urzednikéw do jego obstugi.

Proponowane dziatania:

1.2.1. Utworzenie instytucji, ktéra b edzie odpowiedzialna za promocj e calej

Aglomeracji
1.2.2. Opracowanie skroconej procedury obstugi inwe stora
1.2.3. Usprawnienie procedur administracyjnych (tzw . ,jedno okienko”)

1.2.4. Wdro zenie ustug w zakresie pomocy merytorycznej i ttumac zeniowej

Sugerowany podmiot odpowiedzialny za realizacie zadania: Stowarzyszenie Aglomeracja
realizujgce zadania powiatu, miasta i gminy, Centrum Obslugi Inwestora.

1.3. Wyznaczanie terenéw inwestycyjnych

Pierwszym etapem przyciggniecia inwestora jest wyznaczenie terendw inwestycyjnych.
Zgodnie z zalozeniami obszaru funkcjonalnego pozgdane jest wskazanie teren6w majgc na
uwadze perspektywe calej aglomeracji, a nie poszczegoélnych gmin. Poprzez wyodrebnienie
tych najkorzystniejszych z punktu widzenia inwestora mozliwe bedzie objecie dziataniami
promocyjnymi terendw o najwiekszym potencjale. Tym samym mozliwe jest wypromowanie
Aglomeracji Koninskiej poprzez skonstruowanie najwartosciowszego produktu. Takie
dziatanie stwarza szanse na uruchomienie tzw. kuli $nieznej — do pewnego momentu obszar
inwestycyjny staje sie tym bardziej atrakcyjny im wiecej podmiotéw gospodarczych
rozpoczeto na nim swoje dziatania. Oferta powinna zawiera¢ tereny inwestycyjne dla réznych
kategorii inwestora pochodzgcych z réznych branz. Wyodrebnienie jedynie terendw
przemystowych badz ustugowych moze zamykaé pewne szanse rozwojowe Aglomeracji
Koninskiej. Warto, wiec otwieraC perspektywy inwestycyjne przed odpowiednio duzg liczba
branz gospodarczych. W zwigzku z powyzszym w ramach oferty inwestycyjnej nalezy
zamiescic tereny inwestycyjne, ktére skierowane bylyby do branzy turystycznej, produkcyjno-
przemystowej, ustugowej, przetwdrstwa rolno-spozywczego, jak i branzy logistycznej.

Przy wyznaczeniu terenow inwestycyjnych nalezy wzigé pod uwage ich stan przygotowania
pod inwestycje, wielkos¢, a takze bliskos¢ do drog transportowych. Réwniez istotng kwestig
jest osobowo$¢ prawna podmiotu do ktérej dany teren nalezy — czes¢ inwestorow
zainteresowana jest terenami podmiotéw publicznych, inni za$ terenami nalezagcymi do
prywatnych wiascicieli. Przy wskazywaniu terenéw inwestycyjnych duzg role moze odgrywac
COl, ktére m.in. prowadzitoby rozmowy z podmiotami prywatnymi, ktérych zasoby majg byc¢
wigczone do oferty, stworzytoby baze terendbw w dyspozycji gmin. Wyznaczenie terendw
wigzatoby sie z ich scharakteryzowaniem i okresleniem branz priorytetowych dla ktérych
tereny te bylyby najbardziej odpowiednie. Wyznaczenie terendw inwestycyjnych powinno
odbywaé sie zgodnie ze wskazanymi w niniejszym opracowaniu kierunkami rozwoju
gospodarczego. Utworzenie bazy terendw inwestycyjnych, w ktérej znalazly by sie obszary
ze wszystkich gmin utatwitoby znalezienie dziatki dla inwestora zgodnie z jego preferencjami.
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Proponowane dzialania:

1.3.1. Identyfikacja terenéw nale zgcych do gmin, ktére moglyby by ¢
przeznaczone pod inwestycje

1.3.2. Identyfikacja terendéw inwestycyjnych znajduj acych sie w rekach firm
i 0s6b prywatnych, na ktorych mogtyby by € zrealizowane inwestycje

1.3.3. Klasyfikacja i scharakteryzowanie dost  epnych terenéw inwestycyjnych

1.3.4. Wybér najbardziej atrakcyjnych terendéw inwes  tycyjnych, a tak ze
terendw, ktore mog g byé¢é obj ete inwestycjami w dalszej kolejno  $ci

1.3.5. Utworzenie bazy terenéw inwestycyjnych

1.3.6. Staly monitoring potencjalnych terenéw inwes tycyjnych i aktualizacja
bazy terenéw inwestycyjnych

Sugerowany podmiot odpowiedzialny za realizacie zadania: Stowarzyszenie Aglomeracja
realizujgce zadania powiatu, miasta i gminy.

1.4. Przygotowanie terendw inwestycyjnych

Wymagane jest odpowiednie przygotowanie terenéw pod inwestycje. Przygotowanie wigze
sie w wyposazeniem w infrastrukture techniczng — kanalizacje, wodociggi, gazociggi czy
drogi dojazdowe. Inwestorzy bedg bardziej sktonni do realizacji inwestycji na terenach, ktére
umozliwiajg natychmiastowe zagospodarowanie. Posiadanie terendéw nieprzygotowanych
wigze sie z dodatkowymi kosztami, jakie inwestor bedzie musiat ponies¢. Negatywnym
aspektem, w przypadku wielu inwestycji na terenie ,nieuzbrojonym”, jest réwniez
koniecznos¢ wydluzonego czasu realizacji inwestycji spowodowana koniecznoscig
przygotowania terenu. Przygotowane tereny bedg z pewnoscig bardziej konkurencyjne
w stosunku do obszaréw w innych regionach. Zaznaczy¢ jednak trzeba pewne ryzyko w tym
dziataniu — jednostki samorzgdu terytorialnego ponoszg naktady finansowe (czesto
znacznych rozmiaréw) bez pewnosci, ze na danym obszarze pojawi sie inwestor.
W zwigzku z powyzszym wydatki na przygotowanie terendw inwestycyjnych nalezy
dokonywa¢ niezwykle ostroznie poprzedzajac je dodatkowymi analizami. Najwiekszych prac
inwestycyjnych wymagajg tereny, ktdre majg zostaC¢ objete funkcjonowaniem specjalnej
strefy ekonomicznej, o ktorej szerzej w celu 1.5. Stworzenie podstrefy Specjalnej Strefy
Ekonomicznej. Przygotowanie terendw musi by¢ poprzedzone analizg badajacg
zapotrzebowanie na przygotowanie terenéw w rozroéznieniu na poszczegoélne branze. Juz na
tym etapie nalezy wiedzieC jakiego typu inwestycje bedg realizowane na wskazanych
terenach. Podmiotem odpowiedzialnym za ten proces powinno by¢ COI, ktére wykonatoby
kompleksowe analizy.

Proponowane dzialania:

1.4.1. Wybér terendw, ktore b eda objete dziataniami przygotowawczymi
w zwi gzku potencjalnymi inwestycjami

1.4.2. Opracowanie planu i harmonogramu uzbrojenia teren6w inwestycyjnych

1.4.3. Wyposa zenie w infrastruktur e terenéw inwestycyjnych

Sugerowany podmiot odpowiedzialny za realizacie zadania: wydzialy gmin ds. inwestycji,
Wydziat Dziatalnosci Gospodarczej i Rozwoju Miasta Konina.

1.5. Stworzenie kompleksowej oferty inwestycyjnej o raz jej
promocja
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Samo wyodrebnienie terendéw inwestycyjnych i ich przygotowanie nie jest wystarczajgce.
Niezbedne jest stworzenie kompleksowej oferty inwestycyjnej na poziomie calego OFAK.
Zgodnie z zatozeniami Celu operacyjnego 1.3. Wyznaczanie terendw inwestycyjnych oferta
inwestycyjna powinna by¢ skierowana do réznych kategorii inwestoréw. W kompleksowej
ofercie inwestycyjnej powinny znalez¢ sie tereny z obszaru calej Aglomeracji. Tereny takie
powinny zosta¢ podzielone w zwigzku z preferowanym przeznaczeniem terenéw pod
konkretne branze (gtéwnie branze priorytetowe). Pozwoli to na zmniejszenie czasu
potrzebnego inwestorowi na przeszukiwanie ofert i umozliwi koncentracje przedsiebiorstw
Zz wybranej branzy w jednym miejscu. Takie dziatlania pomogg w pdzniejszym wspieraniu
inicjatyw klastrowych. W dobrze skonstruowanej ofercie powinny znalez¢ sie takie informacje
jak kwestie wtasnosci, doprowadzona infrastruktura, lokalizacja na mapie (w tym odlegtos¢
do autostrady), objecie ulgami podatkowymi czy potozenie w strefie aktywizacji
gospodarczej. Przy okresleniu dostepnosci komunikacyjnej i ulg podatkowych marginalnego
znaczenia nabiera gmina, w jakiej teren sie znajduje. OFAK powinien podjg¢ dziatania
majgce na celu promocje wyznaczonych terenéw inwestycyjnych. Dopiero promocja
przygotowanej oferty inwestycyjnej pozwoli przyciggng¢ inwestora, w szczegodlnosci
zagranicznego. Obecnie istnieje szeroka konkurencja o pozyskanie inwestora pomiedzy
jednostkami samorzgdu terytorialnego w Polsce, dlatego tak wazne jest jak najlepsze
zareklamowanie terendw, zeby informacja dotarta do jak najszerszego grona odbiorcow.
Promocja taka powinna odbywaé¢ sie poprzez wydawanie materialtdw promocyjnych,
kampanie reklamowa, udziat w spotkaniach bezposrednich i targach. Tak przygotowang
oferte nalezy przekaza¢ takim podmiotom jak PAIilZ czy WPHI, ktére odpowiedzialne sg za
promocje Polski na arenie miedzynarodowej. Stworzenie i promocje oferty inwestycyjnej
powierzy¢ nalezy COI.

Proponowane dzialania:

1.5.1. Wykonanie zdj e¢ lotniczych najbardziej atrakcyjnych terendéw
inwestycyjnych

1.5.2. Przygotowanie  folderow  inwestycyjnych promuj acych  tereny
inwestycyjne

1.5.3. Stworzenie strony internetowej, ktora b edzie zawierala ofert e
inwestycyjn g Aglomeracji Koni nAskiej

1.5.4. Aktywny kontakt z podmiotami odpowiedzialnym i za promocj e Polski na
arenie mi edzynarodowej np.: COIE, WPHI, PAIilZ

1.5.5. Organizacja i udziat w bezpo srednich spotkaniach z inwestorami
I potencjalnymi inwestorami w celu prezentacji mo zliwo Sci
inwestycyjnych

1.5.6. Udziat w targach, konferencjach i spotkaniac  h bran zowych, na ktérych
bedzie prezentowana oferta inwestycyjna OFAK

1.5.7. Reklama prasowa w mediach bran zowych

Sugerowany podmiot odpowiedzialny za realizacje zadania: Stowarzyszenie Aglomeracja
realizujgce zadania powiatu, miasta i gminy, Centrum Obslugi Inwestora.

1.6. Stworzenie podstrefy Specjalnej Strefy Ekonomi  cznej

Utworzenie Specjalnej Strefy Ekonomicznej umozliwia przyciggniecie inwestora, poprzez
wprowadzenie preferencyjnych warunkéw, m.in. w formie ulg podatkowych. W zwigzku ze
skomplikowang procedurg tworzenia stref, najbardziej preferowane jest utworzenie podstrefy
SSE w aglomeracji koninskiej. Do SSE powinny by¢ wigczone duze tereny lezgce w miescie
Konin lub gminie Stare Miasto.
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Proponowane dzialania:

1.6.1. Wskazanie terenéw, ktére mogtyby by € wigczone do SSE

1.6.2. Negocjacje z instytucjami zarz adzajgcymi SSE i wybor najlepszej oferty

1.6.3. Przygotowanie prawne i techniczne do utworze  nia podstrefy SSE

1.6.4. Wiaczenie wskazanych terenow do oferty Specjalnej Stre fy
Ekonomicznej

Sugerowany podmiot odpowiedzialny za realizacje zadania: Stowarzyszenie Aglomeracja
realizujgce zadania powiatu, miasta i gminy, wydzialy gmin ds. inwestycji.

1.7. Rozwo0j opieki poinwestycyjnej

Duze znaczenie w rozwoju gospodarczym odgrywa opieka poinwestycyjna. Celem
prowadzenia polityki proinwestycyjnej jest wspomaganie rozwoju juz istniejgcych na danym
obszarze przedsiebiorcéw i zapobieganie ich relokacji poza teren OFAK. Przy pozyskiwaniu
nowych inwestorow nie nalezy zapomina¢ o firmach juz istniejgcych, bardzo istotny jest
poziom satysfakcji obecnych inwestorow, co pozytywnie wplywa na budowanie klimatu
inwestycyjnego. Wigze sie to z prowadzeniem ustug doradczych, dotyczacych pomocy
w znalezieniu dogodniejszego biura czy dodatkowych terenéw na rozwdj dziatalnosci.
W ramach opieki proinwestycyjnej nalezy wspomnie¢ réwniez o wspieraniu kooperacji
i inicjatyw klastrowych. Za analize potrzeb przedsiebiorcow wraz z wyjsciem naprzeciw ich
oczekiwaniom odpowiadatoby COI.

Proponowane dziatania:

1.7.1. Utworzenie bazy podmiotow gospodarczych, kté6  re zainwestowaly na
terenie Aglomeracji Koni nAskiej

1.7.2. Analiza potrzeb i probleméw napotykanych prz ez dotychczasowych
inwestoréw

1.7.3. Organizacja cyklicznych spotka n pomi edzy inwestorami,
a przedstawicielami wikadz samorz gdowych

1.7.4. Utrzymanie zach et inwestycyjnych dla podmiotéw gospodarczych
rozszerzaj acych swoj g dziatalno $¢

Sugerowany podmiot odpowiedzialny za realizacje zadania: Stowarzyszenie Aglomeracja
realizujgce zadania powiatu, miasta i gminy, Centrum Obslugi Inwestora.

1.8. Nacisk na rozwdj partnerstwa publiczno-prywatn ego

W Polsce partnerstwo publiczno-prywatne wcigz nie jest popularng formg wspotpracy, jednak
ze wzgledu na wiele korzysci jakie ze sobg niesie wskazane jest jej wsparcie. Wspéipraca
miedzy samorzgdem, a prywatnym przedsiebiorcg w dziedzinie ustug publicznych moze
zachodzi¢ w wielu dziedzinach rozwoju gospodarczego. Taka kooperacja wigze sie
Zz korzysciami zaréwno dla samorzgddéw, jak réwniez dla przedsiebiorcéw. Samorzady
pozyskujg dodatkowy kapitat, alternatywne umiejetnosci oraz optymalne wykorzystanie
zasobow. Oferta partnerstwa publiczno-prywatnego powinna przede wszystkim nawigzywac
do celéw niniejszego Studium. Moze mie¢ ona na celu: stworzenie infrastruktury turystycznej
wodno-rekreacyjnej, wybudowanie centrum konferencyjnego lub uruchomienie centrum
badawczo-rozwojowego. Promocja partnerstwa publiczno-prywatnego powinna odbywacé sie
w oparciu o funkcjonujgce przyktady takiej wspotpracy i promocje ich pozytywnych efektow.
Urzad powinien oferowa¢ merytoryczne wsparcie praz zapewni¢ dostep do informacji
0 podstawach prawnych partnerstwa.
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Proponowane dzialania:

1.8.1. Promocja idei partnerstwa publiczno-prywatne go poprzez przygotowanie
materialbw na stron e internetow g (m.in. opracowanie przyktadéw case
studies, wskazanie i opis podstawy prawnej)

1.8.2. Wsparcie projektow partnerstwa publiczno-pry  watnego na terenie
Aglomeracji Koni nAskiej (m.in. poprzez wsparcie merytoryczne)

1.8.3. Tworzenie ofert wspotpracy w ramach partners twa publiczno-
prywatnego (np.: w projektach rewitalizacyjnych)

Sugerowany podmiot odpowiedzialny za realizacje zadania: Stowarzyszenie Aglomeracja
realizujgce zadania powiatu, miasta i gminy, wydziaty gmin.
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Cel strategiczny nr 2. Wzrost konkurencyjno  Sci

przedsi ebiorstw

Konkurencyjnos$¢ przedsiebiorstw stata sie obecnie jednym z najwazniejszych wyznacznikow
ich funkcjonowania. Jednocze$nie jest ona czynnikiem warunkujagcym rozwdéj catego
obszaru. Rozumiana jest najczesciej jako efektywna i rentowna produkcja, innowacyjna
i elastyczna. Globalny rynek wymusza ciggle doskonalenie, zwiekszenie swojej
konkurencyjnosci. Nacisk na rozwoj konkurencyjnosci stawia UE, panstwa, powinny rowniez
samorzady.

Tereny OFAK charakteryzujg sie niewielkg liczbg przedsigebiorstw w przeliczeniu na
mieszkanca oraz bardzo malg wartoscig kapitatu zagranicznego w przedsigbiorstwach.
Niekorzystng sytuacje moze poprawi¢, obok stworzenia korzystnych warunkoéw
inwestycyjnych, wlasnie zwiekszenie konkurencyjnosci przedsiebiorstw aglomeraciji. Na
terenie OFAK w tym obszarze dzialta Agencja Rozwoju Regionalnego zrzeszajgca
przedsiebiorcow, brakuje jednak instytucji doradczych publicznych i prywatnych, ktére
zapewnityby wsparcie finansowe i pozafinansowe dla MSP. Na wzmacnianie
konkurencyjnosci przedsiebiorstw korzystnie oddzialujg instytucje otoczenia biznesu, ktorych
w aglomeracji jest niewiele. W zawigzku z tym pozgdane jest stworzenie tego typu struktur,
ale rowniez wzmacnianie wspoipracy z osrodkami zlokalizowanymi w Poznaniu,
swiadczgcymi swoje ustugi na terytorium catlego wojewddztwa. Obok doradztwa finansowego
w OFAK istnieje réwniez potrzeba stworzenia instytucji, ktéra pomogtaby przedsiebiorcom
w identyfikacji i wsparciu w kwestii zaspokajania potrzeb technologicznych. Stosowanie
nowych technologii, a tym samym zdolno$¢ do innowacyjnosci stanowi o sile konkurencyjnej
firmy.

Nacisk na rozw6j MSP w OFAK zwigzany jest z konieczno$cig dywersyfikacji gospodarki,
ktéra przez wiele lat zdominowana byta przez przemyst paliwowo-energetyczny i branze
obstugujgce. Takie rozwigzanie uodpornitoby obszar przed ewentualnymi zmianami w branzy
wydobywczej i energetycznej. Nalezy zwroci¢ uwage w szczegolnosci na przedsigbiorstwa
z branzy odnawialnych zrodet energii. Z jednej strony bedzie to kontynuacja tradyciji
energetycznych w regionie, a z drugiej jest to krok do nowoczesnosci i pozyskiwania energii
bez ingerencji w srodowisko naturalne.

Konkurencyjnosci sprzyja wspotpraca miedzy przedsiebiorstwami, dlatego tez niezbedne jest
wsparcie systeméw klastrowych zrzeszajgcych podmioty gospodarcze pokrewnych branz.
Nie nalezy réwniez zapomina¢ o korzystnej lokalizacja OFAK w poblizu autostrady A2, co
daje duze mozliwosci rozwoju eksportu i dystrybucji towarow na rynku krajowym i rynkach
miedzynarodowych. Kluczem do wzrostu konkurencyjnosci przedsiebiorstw jest takze
wzmocnienie wspolpracy miedzy partnerem publicznym a prywatnym, ktéra umozliwia
bardziej efektywne wykonywanie zadan i pozwala na optymalizacje kosztéw.

Wskazniki:
» Liczba powstatych struktur klastrowych
» Liczba nowopowstatych instytucji otoczenia biznesu
« Kwota wsparcia udzielonego przedsiebiorcom przez instytucje otoczenia biznesu
e Liczba przedsiebiorcéw, ktorzy otrzymali wsparcie od instytucji otoczenia biznesu
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2.1. Rozwadj instytucji otoczenia biznesu

Sprawnie funkcjonujgce instytucje otoczenia biznesu, oferujgce swe ustugi w granicach
aglomeracji, przyczynig sie do wzrostu konkurencyjnosci przedsiebiorstw. Instytucje takie
pomagajg w zatozeniu dziatalnosci gospodarczej, oferujg pomoc finansowg, doradczag
i szkoleniowg. Wspieranie rozwoju takich podmiotow bedzie miato bezposredni wplyw na
rozwoj przedsiebiorstw. Powstawanie nowych instytucji zwiekszy mozliwosci uzyskania
wsparcia dla przedsiebiorcow i umozliwi szerszy wybor ustug. Nalezy zwiekszy¢ swiadomos¢
przedsiebiorcow i gmin odnosnie lokalizacji na obszarze catej Aglomeracji prywatnych
podmiotow i IOB wspierajgcych dziatalnosé gospodarczg. Powinno sie to odbywac za
posrednictwem strony internetowej, ktéra zwierataby oferte wszystkich gmin. Powstawanie
IOB nalezy wspierac¢ poprzez stworzenie preferencyjnych warunkéw najmu lokali nalezgcych
do zasobu gmin.

Proponowane dzialania:

2.1.1. Analiza potencjalu istniej gcych instytucji otoczenia biznesu w OFAK

2.1.2. Promocja oferty istniej acych instytucji otoczenia biznesu (m.in. poprzez
zaprezentowanie ich oferty na stronie internetowej OFAK oraz
w folderach promocyjnych OFAK)

2.1.3. Wsparcie nowopowstaj gcych instytucji otoczenia biznesu (m.in. poprzez
preferencyjne warunki najmu lokali nale  zacych do gmin)

2.1.4. Realizacja wspdllnych dziala h wiladz samorz gdowych z instytucjami
otoczenia biznesu (m.in. wspolna organizacja wydarz ~ en bran zowych)

Sugerowany podmiot _odpowiedzialny za realizacie zadania: Stowarzyszenie Aglomeracja
realizujgce zadania powiatu, miasta i gminy.

2.2. Wsparcie rozwoju struktur klastrowych oraz
usieciowienia si € firm

Klastry stanowig istotny element budowy konkurencyjnosci przedsigbiorstw. Rozwoj struktur
klastrowych moze nastepowa¢é w wyniku dzialan oddolnych, ze strony samych
przedsiebiorstw, jak i odgornych, ze strony instytucji publicznej. Samorzady mogg jednak
prowadzi¢ dziatania promujgce i utatwiajgce zaktadanie klastréow. Odbywac¢ sie to powinno
poprzez wspieranie rozwoju przedsiebiorczosci, m.in. za pomoca polityki gminy (dokumenty
strategiczne, plany rozwoju, plany finansowe), stworzeniu niezbednej infrastruktury na rzecz
klastra, promocji wspoipracy przedsiebiorstw, obnizenia stawek podatkowych czy
prowadzenia szkolen i doradztwa. Przedsiebiorstiwa z Aglomeracji Koninskiej powinny
réwniez wchodzi¢ w skitad klastréw regionalnych, wojewoédzkich, jak i ogélnopolskich. Bytaby
to dla nich niewatpliwa szansa rozwoju, poniewaz mogliby poszerzy¢ swojg wiedze na temat
danej branzy, stworzy¢é nowg ofertg produktowag oraz pozyska¢ nowych klientéw. Duze
mozliwosci niesie ze sobg stworzenie dokumentu, ktérym jest Analiza dotyczgca mozliwosci
tworzenia klastréw i innych powigzarn przedsiebiorstw na terenie OFAK. W OFAK istnieje juz
jeden klaster zwigzany z branzg OZE, ktory nalezy rozwija¢ i promowac. Wsparcia nalezy
udzieli¢ rowniez inicjatywom klastrowym w ramach pozostatych wskazanych branz
priorytetowych, w szczegdélnosci branzy przetworstwa rolno-spozywczego i turystyczne;.

Proponowane dziatania:

2.2.1. Analiza potencjatu klastrowego koni  Askich przedsi ebiorstw
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2.2.2. Organizacja szkole n i spotka n wsrod przedstawicieli tej samej bran  zy

2.2.3. Promocja inicjatyw klastrowych na stronie in ternetowej oraz
w przygotowywanych materialach promuj  gcych OFAK

2.2.4. Pomoc i wsparcie merytoryczne dla inicjatyw klastrowych i klastrow
w pozyskiwaniu $rodkow unijnych

2.2.5. Umozliwienie inicjatywom klastrowym najmu lokali nale zacych do gminy
na preferencyjnych warunkach

2.2.6. Tworzenie powi gzan pomiedzy klastrami wojewddzkimi i ogélnopolskimi
a przedsi ebiorcami z Aglomeracji Koni Askiej (m.in. poprzez organizacj €
spotka n z przedstawicielami klastrow oraz lokalnymi
przedsi ebiorstwami, informowanie lokalnych przedsi  ebiorstw
0 mo zliwo sciach wst gpienia do okre slonych klastrow)

Sugerowany podmiot odpowiedzialny za realizacje zadania: Stowarzyszenie Aglomeracja
realizujgce zadania powiatu, miasta i gminy.

2.3. Wzmocnienie postaw proeksportowych

Wspoiczesnie czesto niewystarczajgce jest prowadzenie przez przedsigbiorcéw dziatalnosci
jedynie na rynku regionalnym czy krajowym. Dogodne potozenie aglomeracji daje mozliwos¢
dystrybucji produktéw na rynki zagraniczne, co powinno by¢ wspierane przez samorzady.
Pomocne w tym zakresie bytoby powotanie podmiotu, bgdz rozszerzenie kompetencji
istniejgcych, ktéry w ramach calego OFAK wspieratby dziatalnos¢ eksportowg
przedsiebiorstw. Moze to by¢é wspomniane Centrum Obstugi Inwestora z rozszerzeniem
dziatalnosci o ustugi zwigzane z eksportem. Poprawie powinna ulec swiadomosc¢ firm
o mozliwosci uzyskania wsparcia na rozwoj eksportu, co rowniez moze by¢é zadaniem
wspomnianego podmiotu. Koninskie przedsiebiorstwva muszg by¢ réwniez dobrze
poinformowane o dziataniach realizowanych na szczeblu wojewddzkim oraz krajowym (np.:
COIE, Ministerstwo Gospodarki, PARP). Dziatania eksportowe w pierwszej kolejnosci
powinny zosta¢ wdrozone w branzach priorytetowych, a w szczegdélnosci w branzy
meblarskiej i OZE.

Proponowane dzialania:

2.3.1. Rozszerzenie funkcji istniej agcych lub przysztych instytucji otoczenia

biznesu
0 dziatalno $¢ na rzecz wsparcia eksportu
2.3.2. Analiza potencjalu eksportowego przedsi ebiorstw — wskazanie

najbardziej perspektywicznych bran  z eksportowych

2.3.3. Promowanie  postaw  proeksportowych ~w $rod przedsi ebiorcow
Aglomeracji Koni nAskiej (m.in. poprzez promocj e success story)

2.3.4. Wsparcie koni Askich przedsi ebiorstw w dziataniach eksportowych (np.
poprzez pomoc ttumaczeniow g oraz merytoryczn @)

2.3.5. Zwiekszenie poziomu znajomo $ci programéw unijnych maj gcych na celu
wzrost eksportu w $roéd przedsi ebiorcow

2.3.6. Organizacja zagranicznych misji przyjazdowyc h i wyjazdowych dla
przedstawicieli przedsi ebiorstw z bran z strategicznych

Sugerowany podmiot odpowiedzialny za realizacje zadania: Stowarzyszenie Aglomeracja
realizujgce zadania powiatu, miasta i gminy, Centrum Obslugi Inwestora.
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2.4. Zwiekszenie wewn etrznej i zewn etrznej integracji
przestrzennej OFAK

Zwiekszenie integracji przestrzennej jest mozliwe do osiggniecia poprzez zwigkszenie
spojnosci sieci drogowej czy rozwdj sieci transportu publicznego. Sie¢ drogowa w OFAK jest
rozwinieta na dobrym poziomie, jednak poprawie powinny ulec potgczenia miedzy
poszczegoblnymi gminami i w ich granicach. Dobrze rozwiniety transport publiczny pozwala
na wzrost mobilnosci mieszkancéw i mozliwos¢ osiedlenia ludnosci na obszarach
oddalonych od gtéwnych miast obszaru. Dokumentem odpowiednim w tym zakresie jest
Studium rozwoju transportu zréwnowazonego Obszaru Funkcjonalnego Aglomeraciji
Koninskiej.

Proponowane dzialania:

2.4.1. Poprawa jako $ci drég t gczacych poszczegdllne gminy w ramach Obszaru
Funkcjonalnego Aglomeracji Koni nskiej (szczegoélnie w osi poétnoc
potudnie)

2.4.2. Utworzenie centrum transportu intermodalnego

2.4.3. Przystosowania lotniska w Kazimierzu Biskupi m do obstugi ruchu
General Aviation

Sugerowany podmiot odpowiedzialny za realizacie zadania: Wydziat Komunikacji Starostwa
Powiatowego we wspoétpracy z Wydziatem Drogownictwa Miasta Konina, wydziaty gmin
ds. komunikaciji/transportu.

2.5. Uflatwienie dost epu do atrakcyjnych zrodet
finansowania

Dodatkowe fundusze na rozw0j przedsiebiorstwa, ktére pomagajg w rozszerzeniu
dziatalnosci, wprowadzaniu innowacji czy rozwoju technologicznym, sg niewatpliwie bardzo
waznym czynnikiem zwiekszajgcym jego konkurencyjnos¢. Na terytorium Aglomeracji
Koninskiej dziatla niewiele instytucji oferujgcych finansowe wsparcie dla nowych i juz
funkcjonujgcych przedsiebiorcow. Rozwdj instytuciji otoczenia biznesu, takich jak fundusze
pozyczkowe czy doreczeniowe zwiekszytoby dostepnos¢ do zrodet finansowania. Niezbedne
jest tez stworzenie sprawnego, funkcjonujgcego w ramach aglomeracji systemu
informujgcego o mozliwosciach finansowania dziatalnosci gospodarczej. Dodatkowe zrodia
finansowania szczegolne znaczenie miatyby dla matych i srednich firm z branzy turystycznej,
przetworstwa rolno-spozywczego, metalowo-maszynowej i OZE.

Proponowane dziatania:

2.5.1. Wsparcie merytoryczne w pozyskiwaniu fundusz  y z dodatkowych zrodet
finansowania

2.5.2. Zamieszczenie informacji na stronie internet  owej na temat mo zliwo $ci
pozyskania $érodkbw w ramach Funduszu Rozwoju i Promocji
Wojewoddztwa Wielkopolskiego SA, Pozna nskiego Funduszu Por eczen
Kredytowych Sp. z 0.0., programu  Jeremie oraz Jessica

2.5.3. Nawigzanie wspotpracy z instytucjami venture capital ora Z private equity

Sugerowany podmiot odpowiedzialny za realizacie zadania: Stowarzyszenie Aglomeracja
realizujgce zadania powiatu, miasta i gminy, Centrum Obslugi Inwestora.
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2.6. RozwoQj wspotpracy mi  edzy partnerem publicznym
a prywatnym

Wspétpraca miedzy instytucjami publicznymi a przedsigbiorcami opiera sie przede wszystkim
na relacjach firm z samorzadami. W celu poprawy kooperacji pozgdany jest m.in. rozwgj e-
administracji, ktora umozliwia latwiejszy przeptyw informacji. Dodatkowo nalezy potozyé
nacisk na poprawe kompetencji pracownikdbw samorzadow w zakresie kontaktow
z przedsigbiorcami. Pracownicy administracji powinni zdawa¢ sobie sprawe z rdznic
w dziatlaniu pomiedzy sektorem publicznym a biznesem. Czeste kontakty partnerow
publicznych i prywatnych skutkujg lepszg swiadomoscig przedsiebiorcow w kwestii dziatan
planowanych przez wiadze samorzgdowe. Jest to istotne z tego wzgledu, ze takie dziatania
moga miec¢ istotny wptyw na funkcjonowanie podmiotéw gospodarczych, a tym samym moga
pomdoc w podejmowaniu decyzji strategicznych. Ponadto wspétpraca powinna odbywac sie
miedzy biznesem a szkotami oraz uczelniami wyzszymi, co skutkuje wzrostem innowaciji.
Wspéiprace ulatwitoby istnienie bazy przedsiebiorstw, w ktérej znajdowalyby sie
najwazniejsze informacje na ich temat, takie jak profil dziatalnosci firmy (branza) czy liczba
zatrudnionych pracownikéw. Umozliwitoby to réwniez m.in. dopasowanie pomocy w ramach
programow unijnych do profilu firmy.

Proponowane dzialania:

2.6.1. Stworzenie bazy przedsi ebiorstw funkcjonuj agcych na terenie OFAK
zawieraj gcej najwa zniejsze informacje na ich temat (m.in. profil
dziatalno $ci, liczba zatrudnionych pracownikéw)

2.6.2. Usprawnienie systemu przeptywu informacji po ~ miedzy przedsi ebiorcami
a wlkadzami samorz gdowymi — informowanie wyselekcjonowanych z bazy
przedsi ebiorstw, o skierowanych do nich dziataniach i progr amach
regionalnych oraz unijnych

2.6.3. Stworzenie informatycznego narz edzia do konsultacji spotecznych

2.6.4. Organizacja cyklicznych spotka n pomiedzy przedstawicielami biznesu
a wkadzami samorz adowymi

2.6.5. Rozbudowa systemu e-administracji poprzez wp rowadzenie nowych
ustug

Sugerowany podmiot odpowiedzialny za realizacje zadania: Stowarzyszenie Aglomeracja
realizujgce zadania powiatu, miasta i gminy, wydziaty gmin.

2.7. Wsparcie bran zy OZE i technologii poprawiaj gcych
efektywno $¢€ energetyczn g

Przemyst zwigzany z wytwarzaniem energii od wielu lat jest obecny w OFAK. Na terytorium
Aglomeracji Koninskiej istniejg wysokospecijalizowane firmy, jak i kapitat ludzki w tym
zakresie. W zwigzku z planowanym odejsciem od technologii zanieczyszczajacych
srodowisko, kierunkiem rozwoju w Aglomeracji powinno by¢ pozyskiwanie energii
odnawialnej i wykorzystywanie energooszczednych technologii. Na terytorium OFAK istnieje
potencjat rozwoju przedsiebiorstw, ktore wytwarzatyby energie odnawialny, jak i bedg
Swiadczyc¢ ustugi na rzecz innych firm z branzy OZE. Nalezy wspiera¢ takie inicjatywy w celu
stworzenia specjalizacji regionu, opartej na wytwarzaniu energii, z czym obszar jest
kojarzony. Aglomeracja Konihska, m.in. dzieki realizacji wspolnych projektéw szkot wyzszych
i przedsiebiorcow w zakresie wprowadzania energooszczednych technologii i innowacji
w zakresie OZE, ma szanse sta¢ sie rozpoznawalnym w skali kraju regionem przyjaznym
Srodowisku.
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Proponowane dzialania:

2.7.1. Organizacja  cyklicznych konferencji po swieconych zmianom

w energetyce, w tym OZE i technologie zwi ekszajgce efektywno $¢
energetyczn g

2.7.2. Wsparcie przedsi ebiorstw dziataj acych w bran zy OZE (np. organizacja

spotka n)

2.7.3. Wsparcie przedsi ebiorstw rozwijaj gcych technologie niskoemisyjne

poprawiaj gce efektywno $¢ energetyczn g (np. dodatkowe ulgi podatkowe)

2.7.4. Wsparcie bada n naukowych i wprowadzania innowacji w zakresie OZE

I efektywno sci  energetycznej (m.in.  wsparcie  merytoryczne
w pozyskiwaniu funduszy unijnych)

Sugerowany podmiot odpowiedzialny za realizacie zadania: Stowarzyszenie Aglomeracja

realizujgce zadania powiatu, miasta i gminy.
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Cel strategiczny nr 3. Wzrost dziatalno  Sci

proinnowacyjnej firm

Innowacje w przedsiebiorstwach sg jednym z najwazniejszych czynnikbw wptywajgcych na
konkurencyjnos¢ podmiotéw, a w efekcie na konkurencyjnos¢ jednostki samorzadu
terytorialnego w ktorej sg zlokalizowane. System wsparcia rozwoju innowacyjnosci tworzy
przede wszystkim administracja, edukacja oraz biznes. Administracja odpowiedzialna jest za
tworzenie ram instytucjonalnych sprzyjajacych innowacji, ktérych zadaniem jest wzmacnianie
wspoOtpracy pomiedzy elementami systemu. Efektem jest stworzenie konkurencyjnej, opartej
na zrownowazonym rozwoju gospodarki regionu. Stymulowanie innowacyjnosci opierac sie
powinno m.in. na wprowadzeniu zachet podatkowych, poprawie poziomu edukacji oraz
promowaniu postaw proinnowacyjnych.

W celu wzmocnienia innowacji w przedsiebiorstwach niezbedne jest hawigzanie wspotpracy
miedzy osrodkami akademickimi a biznesem. Wspdlpraca przedsiebiorstw z uczelniami
wyzszymi zapewni z jednej strony transfer technologii dla firm i mozliwos¢ zatrudnienia
dobrze wykwalifikowanej kadry (m.in. po zdobyciu wyksztalcenia w kierunkach
dedykowanych), a z drugiej strony uczelnie zyska¢ mogg dodatkowag renome, co przycigga
prestiz i przede wszystkim srodki finansowe. Na terenie OFAK nie ma osrodkéw naukowych,
a takze instytucji badawczo-rozwojowych. Jest to aspekt, ktéry negatywnie rzutuje na
konkurencyjnos¢ Aglomeracji Koninskiej. Najbardziej realnym rozwigzaniem w tym zakresie
jest tworzenie potgczen i promowanie powigzan pomiedzy koninskimi przedsiebiorstwami,
a osrodkami zlokalizowanymi w pobliskich metropoliach (Poznan, £6dz, Warszawa). Wazng
role moga odgrywac¢ rowniez powigzania z osrodkami Aglomeracji Kalisko-Ostrowskiej,
ktorych niewatpliwym atutem jest blisko$¢ i stosunkowo dobra dostepnos¢ komunikacyjna
(droga krajowa nr 25).

W zwigzku z bardzo malg liczbg firm na terenie OFAK decydujgcych sie na przedsiewziecia
innowacyjne, niezbedne jest podniesienie $wiadomosci o roli innowacji w biznesie.
W dziataniach informacyjnych nalezy podkresla¢ korzysci jakie niesie ze sobg podnoszenie
kwalifikacji pracownikéw, wspoétpraca z organizacjami zrzeszajagcymi przedsiebiorcéw czy
budowanie wiezi i relacji miedzy przedsiebiorstwami. Wsparcie innowacyjnosci, poprzez
m.in. szkolenia i promocje dobrych praktyk, prowadzi¢ moze do przeksztatcenia matych firm
w duze podmioty gospodarcze. Praktyka wskazuje na to, ze MSP oraz
mikroprzedsiebiorstwa sg bardziej sktonne do ryzyka i nowatorskich rozwigzan.

Aby firmy zwiekszaly swdj poziom inwestycji niezbedne jest utatwienie im dostepu do
finansowania innowacyjnych przedsiewzie¢ m.in. poprzez zwigekszenie poziomu firm
korzystajgcych z funduszéw pozyczkowych, jak i gwarancyjnych. Dodatkowo warto wspomaoc
firmy merytorycznie w zakresie przygotowania dokumentacji niezbednej do ubiegania sie
o dodatkowe $rodki finansowe.

W transferze innowacji bardzo istotng role odgrywajg osrodki badawczo-rozwojowe, ktore
odpowiadajg za transfer technologii. Wspotpraca biznesu z uczelniami wyzszymi moze
przynies¢ wiele korzysci, m.in. wyksztalcenie wykwalifikowanej kadry (dostosowanie
kierunkbw ksztalcenia do potrzeb firm), realizacja przez kota naukowe projektow
zamawianych przez przedsigbiorstwa, transfer wiedzy czy wspotprace ekspercky. Istotng
role powinny odgrywa¢ réwniez prace badawcze prowadzone na uczelniach, ktore
wspieralyby priorytetowe obszary technologiczne, np. tak wazng dla OFAK energetyke. Przy
powstaniu inicjatyw klastrowych, uczelnie czesto angazujg sie we wspoOtprace w celu
tworzenia  konkurencyjnej przewagi danego obszaru. W zwigzku z brakiem
w aglomeracji osrodkow akademickich o znaczeniu krajowym i powigzanych z nimi
akademickich inkubatoréw przedsigbiorczosci, nalezatloby z jednej strony promowac
wspotprace z takimi osrodkami w Poznaniu, £odzi i Warszawie, a z drugiej tworzy¢ korzystne
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warunki do powstawania i rozwoju takich osrodkéw na terenie OFAK. Nie mozna oczywiscie
réwniez zapomnie¢ o koniecznosci wspierania istniejgcych juz na terenie OFAK osrodkow
badawczo-rozwojowych.

Wskazniki:
e Liczba konferencji i szkolen zorganizowanych przez uczelnie 2z udziatem
przedsiebiorcow
» Liczba projektow realizowanych wspdlnie przez uczelnie wyzsze i biznes

3.1. Wspieranie zachowa ni proinnowacyjnych

W ramach wspierania zachowan proinnowacyjnych zakfada sie promocje dobrych praktyk
w zakresie rozwoju innowacyjnosci. Pozwoli to na zachecenie wiekszej liczby
przedsigbiorcéw do inwestycji w innowacje i tym samym zwigekszenia konkurencyjnosci.
Wspieranie postaw proinnowacyjnych opiera sie rowniez na wspieraniu funkcjonowania
instytucji otoczenia biznesu, ktére pomagaja we wdrazaniu innowacji i promowanie
wspoOtpracy z centrami badawczo-rozwojowymi. Stosowanie przez samorzgdy nowoczesnych
metod zarzgdzania i innowacyjnych rozwigzan technologicznych wplywa na budowanie
wizerunku aglomeracji, jako obszaru nowatorskiego i innowacyjnego. Wizerunek taki wptynie
na postawy przedsiebiorcow, ktorzy bedg chcieli wpisa¢ sie w wizje rozwoju i przyciggnie
nowych inwestoréw stawiajgcych na innowacyjnoseé.

Proponowane dziatania:

3.1.1. Promocja dziata n proinnowacyjnych (m.in. poprzez promocj € dobrych
praktyk)

3.1.2. Wsparcie merytoryczne projektow innowacyjnyc h ubiegaj gcych si e
o dofinansowanie unijne

3.1.3. Promocja idei otwierania firm o charakterze  spin out oraz spin off

Sugerowany podmiot odpowiedzialny za realizacie zadania: Stowarzyszenie Aglomeracja
realizujgce zadania powiatu, miasta i gminy.

3.2. Propagowanie wspotpracy biznesu z instytucjami
badawczo-rozwojowymi

Wspotpraca przedsiebiorstw z uczelniami wyzszymi moze zachodzi¢ z korzyscig dla obu
partnerow. Przede wszystkim zapewnia ona wzrost innowacji w firmach oraz pozwala na
dostosowanie kierunkéw ksztatcenia do potrzeb rynku pracy. Uczelnie wyzsze sg osrodkami
badawczo-rozwojowymi generujgcymi innowacje, dzieki czemu przedsiebiorstwa mogg
zaimplementowac¢ nowatorskie rozwigzania w ramach swojej dziatalnosci i jednoczesnie
zwiekszy¢ swojg konkurencyjnosé. Nacisk na wspétprace pomiedzy uczelniami a podmiotami
biznesu stawia réwniez nadchodzgca unijna perspektywa finansowa na lata 2014-2020.
W zwigzku z powyzszym kluczowe byloby wsparcie ze strony wiladz samorzgdowych
w tworzeniu powigzan pomiedzy lokalnymi firmami, a instytucjami naukowymi. Pozytywnym
przyktadem wspotpracy, ktory powinien stanowi¢ punkt odniesienia dla przedsiebiorstw jest
Klaster Technologii Niskoemisyjnych, zawigzany w porozumieniu z Wyzszg Szkotg Kadr
Menedzerskich. Wiele korzysci koninskim przedsiebiorcom moze réwniez przyniesc
wspélpraca z uczelniami regionalnymi w Poznaniu lub todzi i zlokalizowanymi w tych
miastach instytucjami badawczo-rozwojowymi. W zwigzku z bliskoscig Aglomeraciji
Koninskiej i Aglomeracji Kalisko-Ostrowskiej warto zaciesnia¢ wspotprace koninskich
przedsiebiorcow z kaliskimi i ostrowskimi instytucjami B+R.
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Proponowane dzialania:

3.2.1. Informowanie  koni Askich firm o mo zliwosciach  wspéipracy
Z instytucjami naukowymi

3.2.2. Organizacja spotka n pomiedzy przedstawicielami nauki a biznesu

3.2.3. Realizacja projektow trgjstronnych pomi  edzy wtadzami samorz gdowymi,
stref g gospodarcz g a nauk g (np. organizacja konferencji bran  zowych)

Sugerowany podmiot odpowiedzialny za realizacie zadania: Stowarzyszenie Aglomeracja
realizujgce zadania powiatu, miasta i gminy.

3.3. Budowa infrastruktury proinnowacyjnej

W Koninie istotnym aspektem jest stosunkowo niski poziom infrastruktury potrzebnej do
prowadzenia badan naukowych, ktérych wyniki mogtyby by¢ wykorzystane w biznesie.
Wspieranie w tym zakresie osrodkow naukowo-badawczych i centrow transferu technologii
powinno odbywagé sie poprzez realizacje projektdw majgcych na celu budowe i wyposazenie
ich w specjalistyczne laboratoria i inne obiekty ulatwiajgce generowanie innowaciji.
W zwigzku z ograniczong zdolnoscig finansowg i niewielkg wspotpracg z sektorem
badawczo-rozwojowym rozwdj technologiczny przedsiebiorstw nastepuje bardzo powoli.
Preferowane jest stworzenie instytucji bgdz rozszerzenie kompetencji juz istniejgcej, ktora
pomogtaby wzmocni¢ te relacje i jednoczesnie pomoOc w zaspokojeniu potrzeb
technologicznych firm, szczegdlnie tym mikro i matym.

Osrodki badawczo-rozwojowe sg generatorem innowacji, jednak na terenie OFAK brak jest
takich jednostek. Ich tworzenie spowodowatoby wzrost innowacyjnosci przedsiebiorstw
i wspomogtoby budowanie wizerunku obszaru jako subregionalnego centra rozwoju.
Preferowane jest réwniez zaciesnianie wspétpracy z wiodgcymi osrodkami w Poznaniu, ktore
oferujg swe ustugi w granicach wojewddztwa wielkopolskiego. Niezbedna jest identyfikacja
potrzeb przedsiebiorstw w zakresie B+R, co pozwoli na wyznaczenie strategicznych
obszaréw badawczych, ktdre majg najwiekszy wplyw na rozwdj OFAK. Nie bez znaczenia
jest réwniez dopasowanie mozliwosci oferowanych przez osrodki B+R do potrzeb biznesu.

Konkurencyjnosc¢ i innowacyjnosc regionu podniostoby powstanie Parku Technologicznego
w ramach jednej z branz priorytetowych. Duzy potencjat ma branza OZE, ktéra wymaga
nowoczesnych rozwigzan i zastosowania wysokiej technologii.

Proponowane dzialania:

3.3.1. Analiza potrzeb technologicznych przedsi  ebiorstw koni nskich

3.3.2. Przygotowanie foresightu technologicznego Aglomeracji Koni  niskiej

3.3.3. Wsparcie merytoryczne i finansowe inicjatyw w zakresie rozbudowy
potencjatu technologicznego koni  nskich przedsi ebiorstw

3.3.4. Wsparcie merytoryczne inicjatyw w zakresie t worzenia o srodkéw
naukowo-badawczych

Sugerowany podmiot odpowiedzialny za realizacie zadania: Stowarzyszenie Aglomeracja
realizujgce zadania powiatu, miasta i gminy.
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3.4. Budowa Parku Przemystowo-Technologicznego
wyspecjalizowanego przede wszystkim w zakresie
OZE i efektywno $ci energetycznej

Praktyka innych obszaréw w ramach calego kraju pokazuje, jak duze znaczenie dla rozwoju
i promocji regionu ma istnienie Parku Przemystowo-Technologicznego. W wojewodztwie
wielkopolskim istnieje 7 parkow, w tym w pobliskim Kaliszu i Turku. Powstanie Parku
powinno zosta¢ poprzedzone licznymi analizami, m.in. wskazaniem terendéw przeznaczonych
na inwestycje w ramach Parku, znalezieniem biznesowych i spotecznych partneréw oraz
zaangazowaniem osrodkéw naukowo-badawczych i uczelni wyzszych. Nalezy wspieraé
utworzenie parku poprzez pozyskanie dofinansowania unijnego, wskazanie instytucji
odpowiedzialnej za realizacje i funkcjonowanie Parku i udzielanie wsparcia podczas budowy
i funkcjonowania parku.

Proponowane dzialania:

3.4.1. Stworzenie planu i harmonogramu utworzenia P arku Przemystowo-
Technologicznego

3.4.2. Wyznaczenie terendw inwestycyjnych, ktére ma  jg byé¢é przeznaczone pod
inwestycje Parku Przemystowo-Technologicznego

3.4.3. Znalezienie partneréw biznesowych i spoteczn  ych (m.in.
przedsi ebiorstwa z bran zy, osrodki naukowo-badawcze)

3.4.4. Nadanie osobowo s$ci prawnej instytucji odpowiedzialnej za realizacj e
i funkcjonowanie Parku Przemystowo-Technologicznego

3.4.5. Pozyskanie dofinansowanie ze  $rodkow unijnych

3.4.6. Wsparcie budowy Parku Przemystowo-Technologi  cznego

Sugerowany podmiot odpowiedzialny za realizacie zadania: Stowarzyszenie Aglomeracja
realizujgce zadania powiatu, miasta i gminy.
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Cel strategiczny nr 4. Rozwo6j obszarow wiejskich

W zwigzku z rolniczym charakterem aglomeracji rozwoj obszarow wiejskich jest jednym
z kluczowych zadan stojgcych przed OFAK. Wiekszos¢ obszaru stanowig tereny uzytkowane
rolniczo, dlatego tez dziatania majgce poprawi¢ sytuacje gospodarczg powinny w duzej
mierze opiera¢ sie na poprawie konkurencyjnosci obszaréw wiejskich, pomoc w tworzeniu
ich nowych funkcji oraz wsparciu ludnosci je zamieszkujgcej.

Dywersyfikacja prowadzonych dzialalnosci na tych terenach wigze sie ze wspieraniem
pozarolniczej dziatalnosci produkcyjnej i ustugowej. Tworzenie nowych funkcji obszarow
wiejskich wzmacnia potencjat tych regionéw. Rozwdj sektora MSP ozywi gospodarke,
a upowszechnienie agroturystyki, jako jednej z form turystyki na obszarach wiejskich, moze
sta¢ sie alternatywnym zrodiem dochodéw ludnosci trudnigcej sie uprawg ziemi lub hodowlg
zwierzat. Obszary wiejskie posiadajg rowniez potencjat do rozwoju innych form turystyki,
takich jak turystyka rowerowa czy konna. Dodatkowo sgsiadujgce z nimi tereny pokopalniane
mogag zostaé przystosowane do celdéw rekreacyjnych.

Poprawa konkurencyjnosci obszaréw wiejskich wigze sie m.in. z koniecznoscig modernizacji
gospodarstw wiejskich, restrukturyzacji matych gospodarstw czy poprawg dostepnosci
przestrzennej. Duze znaczenie odgrywa rozwqj przetworstwa rolno-spozywczego, dzieki
ktéremu mozliwy jest wzrost eksportu artykutami rolno-spozywczymi, co przektada sie z kolei
na dynamike PKB. Rozpoznawalno$¢ wytworzonych w aglomeracji produktow rolnych na
rynku krajowym oraz wyspecjalizowanie sie¢ w produkcji okreslonych produktow wptynie
pozytywnie na budowe wizerunku obszaru. W tym celu niezbedne jest przeprowadzenie
dziatan promocyjnych. Podnoszenie jakosci produktow rolnych i srodkéw spozywczych
mozliwe jest do osiggniecia poprzez wprowadzenie na rynek wysokojakosciowych produktéw
czy wsparcie systemow jakosci produktow rolnych i $rodkéw spozywczych. Bardzo
pozadane jest tworzenie grup producentdow na obszarze aglomeracji. Obecnie jest ich bardzo
niewiele w poréwnaniu do sytuacji w pozostalej czesci wojewodztwa wielkopolskiego.
Zrzeszanie sie rolnikbw moze spowodowac¢ zmniejszenie kosztow produkcji (hurtowy zakup
srodkéw do produkcji), podniesienie jakosci towaru i dysponowanie wiekszg jego iloscig,
wspolne pokrycie czesci kosztow (magazynowanie, transport) czy mozliwosé realizacii
wspolnych inwestycji. Mozliwos¢ handlu przetworzonymi produktami rolnymi zwieksza
dochody przedsiebiorstw, a w konsekwencji jednostek samorzadu terytorialnego.

Wzrost produktywnosci rolnictwa osiggng¢é mozna rowniez dzieki innowacjom. W tym
zakresie niezbedny jest rozwdj ustug doradczych dla rolnikéw oraz wzmacnianie powigzan
z sektorem badawczo-rozwojowym. Czerpanie energii ze zrédet odnawialnych moze sie
przyczyni¢ do korzystnej zmiany wizerunku obszaru — od kojarzonego z ciezkim przemystem
energetycznym do korzystajacego ze zrodet energii przyjaznych srodowisku naturalnemu.
Na wizerunek regionu korzystny wptyw bedzie miat rowniez rozwdj rolnictwa ekologicznego,
w szczegolnosci obok agroturystyki i wspomnianego pozyskiwania energii ze zrédet
odnawialnych.

Wskazniki:
« Wazrost liczby MSP na obszarach wiejskich
» Stworzenie centrum doradztwa dla rolnikdw
e Liczba grup producenckich
» Liczba szkolen dla mieszkancéw obszaréw wiejskich

129



4.1. Tworzenie nowych funkcji obszarow wiejskich

Bardzo wazna w rozwoju gospodarczym obszaréw wiejskich jest dywersyfikacja dziatalnosci
na terenach wiejskich. Obok tradycyjnego rolnictwa, nalezy wspiera¢ pozarolniczg
dziatalno$é produkcyjng i ustugowg, a w jej ramach rozwodj sektora MSP czy turystyki
i rekreacji. Wazng role powinien odgrywa¢ rozwoj przetworstwa rolno-spozywczego, ktéry
pozwala na zwiekszenie zyskobw z rolnictwa poprzez sprzedaz juz przetworzonych
produktéw, czyli tym samym wzrost ich cen. Oprécz produkcji artykutdbw zywnosciowych
nalezy wspiera¢ rowniez wytwarzanie artykutow rolnych dla przemystu i w celu wytwarzania
energii. Uzupetnienie dla rolnictwa petnig réwniez ustugi zwigzane z pielegnacjg krajobrazu
i ochrong s$rodowiska, m.in. produkcja lesna i szkéiki lesne, ktorych najwiekszy rozwoj
wystepuje w gminie Sompolno.

Proponowane dziatania:

4.1.1. Wsparcie rozwoju sektora ustug na terenach r  olniczych (m.in. poprzez
dofinansowanie projektéw z tego zakresu)

4.1.2. Wsparcie rozwoju ustug zwi gzanych z piel egnacja krajobrazu i ochron g
srodowiska

4.1.3. Wsparcie dziatah na rzecz tworzenia terendw  zalesionych
(np. informowanie o dost epnych srodkach unijnych, wsparcie
merytoryczne, zamieszczenie informacji na stronie i nternetowe))

Sugerowany podmiot odpowiedzialny za realizacje zadania: wydziaty gmin, Wydziat Ochrony
Srodowiska, Rolnictwa i Lesnictwa Starostwa Powiatowego we wspolpracy z Agencjg
Restrukturyzacji i Modernizacji Rolnictwa w Koninie.

4.2. Rozwdj turystyki na obszarach wiejskich

Szczegolne znaczenie w procesie dywersyfikacji dziatalnosci gospodarczej na wsi ma rozwgj
turystyki na obszarach wiejskich. Typ turystyki powinien zosta¢ dostosowany do warunkow
w danym regionie. W zwigzku z licznymi terenami chronionymi i wodnymi, sgsiadujgcymi
z obszarami rolniczymi zaleca sie szczegdlne wsparcie rozwoju agroturystyki. Programy
unijne oferujg wsparcie tego typu dziatalnosci, w zwigzku z czym wiadze powinny podjaé
dziatania majgce na celu informowanie o mozliwosci wsparcia, czy promocje (poprzez m.in.
organizacje szkolen, reklamy w prasie itp.) agroturystyki oraz innych form turystyki
mozliwych do wprowadzenia na terenach wiejskich.

Proponowane dziatania:

4.2.1. Informowanie o dost epno sci srodkéw unijnych na rozwoj agroturystyki

4.2.2. Dziatania na rzecz poprawy jako sci ustug turystycznych oferowanych na
obszarach wiejskich (np. organizacja szkole  R)

4.2.3. Promocja oferty agroturystyki na obszarach w iejskich OFAK
(np. reklama w prasie, materiaty na stronie interne  towej)

4.2.4. Wsparcie dziata n majacych na celu popraw e stanu dziedzictwa
kulturowego i przyrodniczego obszaréw wiejskich (np . ochrona
pomnikow przyrody, obiektéw kulturowych na obszarac h wiejskich)

Sugerowany podmiot odpowiedzialny za realizacje zadania: Stowarzyszenie Aglomeracja
realizujgce zadania powiatu, miasta i gminy
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4.3. Poprawa konkurencyjno sci obszaréw wiejskich

Wiele czynnikéw ma wplyw na poprawe konkurencyjnosci obszarow wiejskich. Sprzyja jej
tworzenie grup producentow rolnych, wspierane przez samorzady. Podnoszenie jakosci
produktoéw rolnych réwniez wplywa na pozycje obszaréw wiejskich na rynku. Dlatego tez
niezwykle wazne sg dziatania doradcze i szkoleniowe dla rolnikéw. Pozadane jest stworzenie
instytucji, ktéra kompleksowo, dla catej aglomeracji swiadczyla by ustugi doradcze
w zakresie prowadzenia i rozwijania dziatalnosci rolnej. Prowadzitaby rowniez wsparcie
w zakresie pozyskiwania srodkow unijnych i innych dodatkowych funduszy. Ponadto
wskazana jest wspélpraca sektora rolniczego z osrodkami badawczymi, wspomagajgcymi
wprowadzenie innowacji na obszarach wiejskich.

Proponowane dzialania:

4.3.1. Analiza potencjatu sektora rolno-spo  zywczego na terytorium Aglomeraciji
Koni nskiej

4.3.2. Wsparcie istniej gcych i nowopowstaj acy grup producenckich z bran zy
rolno-spo zywczej

4.3.3. Wsparcie sektora sadowniczego (m.in. poprzez promocj € produktow
sadowniczych)

4.3.4. Promocja przetworstwa i produktow rolnych OF  AK, w szczeg6lno $ci
produktow ekologicznych

4.3.5. Dziatania maj gce na celu wzrost swiadomo sci mo zliwego wsparcia ze
strony srodkow unijnych dla rolnictwa

4.3.6. Stworzenie systemu ulg doradczych dla przeds iebiorstw gospodarczych
i 0sOb prywatnych z obszaréw wiejskich

4.3.7. Wsparcie wdra zania nowych technologii w sektorze rolno-spo  zywczym
(m.in. poprzez organizacj € spotka n)

Sugerowany podmiot odpowiedzialny za realizacje zadania: wydziaty gmin, Wydziat Ochrony
Srodowiska, Rolnictwa i Le$nictwa Starostwa Powiatowego we wspoétpracy z Agencja
Restrukturyzacji i Modernizacji Rolnictwa w Koninie.

4.4. Budowanie wysokiej jako $ci kapitatu ludzkiego na
obszarach wiejskich

Przed obszarami wiejskimi stojg dwa gtdwne zadania — poprawa poziomu wyksztalcenia
i kwalifikacji sity roboczej oraz przeciwdziatanie bezrobociu. Najwieksze bezrobocie
w Aglomeracji Konihskiej przypada na obszary wiejskie, dlatego tak wazne sg dziatania jemu
zapobiegajgce, m.in. wspieranie tworzenia miejsc pracy w pozarolniczych sektorach
gospodarki, ozywienie przedsiebiorczosci czy promocja elastycznych form zatrudnienia.
Niezwykle istotne sg rowniez dziatania zmierzajgce do poprawy kwalifikacji zasobow
ludzkich, m.in. organizacja szkoleh, programow ksztatcenia ustawicznego czy wyréwnywanie
szans edukacyjnych dzieci i miodziezy. Dodatkowo trzeba podkreslié, ze gminy
0 najwiekszym udziale rolnictwa w strukturze gospodarczej znajdujg sie przede wszystkim na
krancach osi potnoc-potudnie Aglomeracji Koninskiej. Aspekt ten dodatkowo podkresla
koniecznos¢ zwiekszania dostepnosci transportowej tych obszarow. Nacisk nalezy potozy¢
na poprawe jakosci zycia na terenach wiejskich, m.in. poprzez rozwéj podstawowych ustug
lokalnych dla ludnosci.
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Proponowane dzialania:

4.4.1.

4.4.2.

4.4.3.
4.4.4.

Stworzenie systemu stypendialnego dla mtodyc h os6b z obszaréw
wiejskich

Opracowanie systemu kursow i szkole n skierowanych do o0s6b
z obszarow wiejskich pozwalaj agcych na zdobycie kompetencji
w obszarach rolniczych i pozarolniczych

Nacisk na wzrost dost epno sci sieci internetowej na terenach wiejskich
Rozw0j podstawowych ustug lokalnych dla ludn osci wiejskiej (np.
tworzenie obiektow rekreacyjnych i kulturowych)

Sugerowany podmiot odpowiedzialny za realizacie zadania: wydziaty gmin ds. spotecznych,

Wydziat Edukacji i Spraw Spotecznych Starostwa Powiatowego.
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Cel strategiczny nr 5. Uczynienie z OFAK

popularnego kierunku turystycznego

Jednym z najwazniejszych i unikatowych potencjaldw OFAK sg tereny o duzych walorach
przyrodniczych. Liczne jeziora polodowcowe, wody ptyngce i kompleksy lesne wraz
z obszarami chronionymi stanowig pozytywny wyr6znik aglomeraciji. Zalety te, wraz
Z licznymi atrakcjami kulturowymi przy odpowiednim wykorzystaniu mogg przyczyni¢ sie do
dynamicznego rozwoju obszaru.

W zwigzku z duzg réznorodnoscig OFAK istnieje mozliwos¢ rozwoju réznorodnych
segmentow turystyki, w tym w szczegdlnosci turystyki biznesowej, aktywnej, religijnej oraz
turystyki na obszarach wiejskich — gtéwnie agroturystyki. Turystyka biznesowa, do ktorej
zalicza sie m.in. turystyka motywacyjna czy konferencyjna i kongresowa rozwija¢ sie moze
poprzez organizacje wyjazdéw integracyjnych oraz szkoleh. Kazda z gmin powinna starac
sie uzupeni¢ funkcje noclegowe Slesina i Konina o obiekty dla mniejszych grup i atrakcje dla
wyjazddéw pracowniczych. Aglomeracja potozona jest w poblizu najwiekszych w Polsce
metropolii, czyli rynkbw zbytu na tego typu ustugi. Liczne tereny pokopalniane stanowig
znakomitg baze do rozwoju turystyki aktywnej oraz sportow ekstremalnych, ktérych
uprawianie preferujg glownie ludzie mlodzi, mieszkancy duzych osrodkéw miejskich. Szlaki
piesze, rowerowe, konne oraz wodne oferujg aktywne spedzenie wolnego czasu, zardwno
dla 0sdb lubigcych adrenaling, jak réwniez dla rodzin z dzie¢mi nastawionych na spokojne
spedzenie czasu wolnego. Warto rozwija¢ réwniez turystyke religijng, ktéra ze wzgledu na
lokalizacje Sanktuarium Matki Bozej Lichenskiej w Licheniu Starym, wyr6znia obszar na tle
catego kraju. Na terenie OFAK znajdujg sie réwniez inne osrodki kultu, dlatego odpowiednie
ich marketingowe powigzanie pomogtoby w budowaniu produktu turystycznego. Oprécz
miejsca wypoczynku dla mieszkancow aglomeracji, atrakcyjne tereny OFAK mogg stac sie
kilkudniowym azylem dla turystow z zattloczonych aglomeracji — z Poznania, todzi czy
Warszawy. Wskazane segmenty turystyki mozliwe do rozwiniecia w OFAK stanowig o jego
réznorodnosci i mozliwosci stworzenia bogatej oferty turystycznej, ktéra odpowiadataby
kazdemu z typow turystow.

Problemem OFAK jest przede wszystkim niedostateczna promocja waloréw turystycznych,
0 czym swiadczy m.in. coroczny spadek liczby turystdw odwiedzajgcych aglomeracje.
Stworzenie kompleksowej oferty turystycznej dla calej aglomeracji, w ktorej utworzenie
wigczylyby sie wszystkie samorzady, jak rowniez sektor prywatny (m.in. hotele, restauracje,
biura podrozy), zwiekszytoby mozliwos¢é przyciggniecia turystow. Pojedyncze gminy nie
dysponujg tak duzymi srodkami i walorami, aby same mogly osiggng¢ tyle co cafa
aglomeracja. Pomocna w zakresie rozwoju turystyki bedzie tworzona Strategia rozwoju
turystyki OFAK wraz z programem rozwoju komunikacji rowerowe;.

Nie nalezy rowniez zapomina¢ o rozwoju infrastruktury turystycznej, ktéra jest niezbedng
bazg umozliwiajgca przyjecie wielu turystow. Duzg szansg jest wykorzystanie turystyczne
i rekreacyjne terendw pokopalnianych i przygotowanie w ich rejonach bazy noclegowej
i gastronomicznej, co umozliwitoby rozwdj wspomnianej turystyki biznesowe.

Wskazniki:
* Wozrost liczby turystow

e Wozrost liczby obiektéw zakwaterowania
e Liczba dziatah promocyjnych
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5.1. Przygotowanie kompleksowych produktow
turystycznych

Aglomeracja koninska jest obszarem odznaczajacym sie duzg roznorodnoscig. Gminy
posiadajg bogaty potencjat turystyczny, w zwigzku z czym istnieje mozliwo$¢ rozwoju wielu
galezi turystyki. Stworzenie kompleksowych produktow turystycznych pozwoli na
przyciggniecie wiekszej liczby turystow i bedzie odpowiadac za tworzenie turystycznej marki
obszaru. OFAK dzigki zr6znicowanym walorom moze przygotowac kilka produktow, ktore
bedg wyrdznikiem na tle catego kraju, w oparciu m.in. o Sanktuarium Matki Bozej Lichenskiej
w Licheniu Starym, odpowiednio wykorzystane tereny pokopalniane czy liczne jeziora.
Jednoczes$nie, oprécz wsparcia Konina i Slesina, jako o$rodkéw najbardziej rozwinigtych pod
katem turystyki, wskazane jest przygotowanie pozostatych gmin na zapewnienie turyscie
dodatkowych mozliwosci spedzenia czasu wolnego. Moze to odbywaé sie w oparciu
o lokalne zasoby, m.in. zwiedzanie kopalni, wizyty w sadach czy degustacja lokalnych
wyrobow. Stanowitoby to uzupetnienie funkcji rolniczych obszarow wiejskich.

Proponowane dziatania:

5.1.1. ldentyfikacja i analiza obecnych produktow t  urystycznych

5.1.2. Podniesienie jako s$ci i rozpoznawalno $ci obecnych produktéw
turystycznych (np. organizacja szkole n dla o0sOb zatrudnionych
w bran zy turystycznej)

5.1.3. Rozwd¢j wspoipracy pomi edzy podmiotami z bran zy turystycznej
(np. organizacja cyklicznych spotka )

5.1.4. Opracowanie nowych produktow turystycznych

Sugerowany podmiot _odpowiedzialny za realizacie zadania: Lokalna Organizacja
Turystyczna ,Marina’LOT, Stowarzyszenie Aglomeracja realizujgce zadania powiatu, miasta
i gminy.

5.2. Promocja oferty turystycznej

Gminy OFAK réznig sie potencjalem w zakresie rozwoju turystyki — rolnicze gminy moga
rozwija¢ agroturystyke, w poblizu zbiornikdw wodnych nalezy umozliwi¢ uprawianie sportow
wodnych, a obszary pokopalniane sg dobrym miejscem do rozwoju rekreacji. Dlatego tez
istotne jest przygotowanie kompleksowej oferty turystycznej dla calej aglomeracji. Kazdy
turysta bedzie mogt znalez¢ cos, co go interesuje, umozliwi to $ciagniecie réznych typow
turystow. Dziatania promujace powinny odbywac sie nie tylko w ramach wojewddztwa ale
réwniez na skale krajowa, ze wzgledu m.in. na lokalizacje miejsca kultu istotnego w skali
kraju. Promocja moze odbywa¢ sie m.in. w massmediach i przyjg¢ forme artykutow
prasowych w prasie lokalnej i regionalnej czy spotéw reklamowych w telewizji. Dzieki
odpowiedniej promocji bedzie mozliwe zatrzymanie turysty religijinego na kilka dni
i zainteresowanie go innymi atrakcjami turystycznymi obecnymi na obszarze aglomeracji.
System identyfikacji wizualnej w ramach catego OFAK pozwoli stworzy¢ turystyczng marke
obszaru i tym samym zapewni zainteresowanie potencjalnych turystow.

Proponowane dziatania:

5.2.1. Stworzenie Marki Turystycznej Aglomeracji Ko  niniskiej

5.2.2. Stworzenie strony internetowej promuj acej oferte turystyczn g
Aglomeracji Koni nAskiej

5.2.3. Opracowanie materiatbw promuj acych ofert ¢ turystycznej Aglomeracji
Koni Askiej (np. ulotek i folderéw promocyjnych)
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5.2.4. Opracowanie i realizacja kampanii reklamowej promuj gcej potencjat
turystyczny OFAK w prasie i telewizji

5.2.5. Opracowanie i realizacja kampanii marketingo wej skierowanej do
mieszka ncoéw (np. akcje promocyjne towarzysz gce lokalnym imprezom
kulturalnym)

5.2.6. Stworzenie produktow turystycznych nawi  gzujacych do
zidentyfikowanych grup docelowych

5.2.7. Opracowanie modelu identyfikacji wizualnej n a poziomie OFAK
w zakresie turystyki (np. znaki turystyczne)

5.2.8. Staly monitoring ruchu turystycznego

Sugerowany podmiot odpowiedzialny za realizacije zadania: Lokalna Organizacja
Turystyczna ,Marina” LOT, Stowarzyszenie Aglomeracja realizujgce zadania powiatu, miasta
i gminy.

5.3. Rozwgj infrastruktury turystycznej

W zwigzku z utrzymujgcym sie spadkiem liczby turystbw w OFAK i podjeciem dziatan
majgcych na celu zwiekszenie ruchu turystycznego, konieczne sg inwestycje w rozwdgj
infrastruktury turystycznej. Obecnie na terenie aglomeracji jest niewiele obiektoéw
noclegowych, w tym kwater agroturystycznych. Wskazane jest tworzenie obiektéw matej
architektury w poblizu atrakcyjnych turystycznie obszaréw. Bardzo duze znaczenie dla
aglomeracji majg tereny pokopalniane, ktére nalezy odpowiednio zagospodarowaé aby
stanowity atrakcje turystyczng i mogly byé popularng destynacjg m.in. dla uprawiajacych
sporty ekstremalne. Zwiekszenie liczby szlakdéw turystycznych — pieszych, rowerowych
i konnych zwieksza szanse przyciggniecia turystow, a dobrze rozwinieta baza noclegowa
i gastronomiczna zapewnia wlasciwg obstuge ruchu turystycznego. Dodatkowych naktadéw
infrastrukturalnych wymaga turystyka biznesowa. W tym zakresie zalecane jest utworzenie
centrum konferencyjnego w centralnej czesci Aglomeracji Koninskiej (miasto Konin lub
gmina Stare Miasto).

Proponowane dziatania:

5.3.1. Analiza potrzeb w zakresie rozwoju infrastru  ktury turystycznej

5.3.2. Wsparcie inicjatyw na rzecz rozwoju turystyc  znego (np.: dofinansowanie
projektdw maj gcych na celu popraw e atrakcyjno s$ci turystycznej OFAK,
organizacja spotka n podmiotow z bran zy turystycznej)

5.3.3. Zwiekszenie dost epnosci atrakcji turystycznych (np.: wyposa zenie
obszarow turystycznych w obiekty malej architektury , tworzenie nowych
szlakow turystycznych, zwi ekszenie dost epno sci obiektow
turystycznych dla oséb niepetnosprawnych, dostosowa nie czasu pracy
obiektow turystycznych do zapotrzebowania)

5.3.4. Wsparcie utworzenia centrum konferencyjnego (mozliwo $¢ realizaciji
w formule Partnerstwa Publiczno-Prywatnego)

Sugerowany podmiot odpowiedzialny za realizacje zadania: wydzialy gmin ds. turystyki,
Wydziat Kultury, Sportu i Turystyki Miasta Konina, Wydziat Promocji i Rozwoju Starostwa
Powiatowego.
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Cel strategiczny nr 6. Rozwoj przedsi ebiorczo $ci

wsrod mieszka ncow OFAK

Wysoki poziom przedsiebiorczosci wsrod mieszkancow wigze sie z czestym decydowaniem
sie na zakladanie dziatalnosci gospodarczej. Niewyksztatcenie takich postaw wsréd lokalnej
spotecznosci, jak ma to miejsce w OFAK, skutkuje mniejsza dynamikg rozwoju
gospodarczego. Zwigzane jest to ze zrédtami dochodéw gmin — im wiecej przedsiebiorstw
w gminie tym wieksze wptywy do budzetu z tytutu podatkow.

W OFAK wystepuje niski wskaznik przedstawiajgcy liczbe przedsiebiorstw w przeliczeniu na
liczbe mieszkahcow, niektére gminy charakteryzujg sie rowniez niewielkg dynamikg wzrostu
liczby przedsiebiorstw. Taka sytuacja wynika wlasnie z niewyksztatcenia wsréd mieszkancow
postaw proprzedsiebiorczych. W celu poprawy sytuacji dostepny jest szereg dziatan
majgcych pobudzi¢ wsréd mieszkancéw potrzebe zakladania wilasnego biznesu. Do
zakladania wtasnej dziatalnosci zacheca przede wszystkim funkcjonowanie ulg podatkowych.
Ulgi dla nowych przedsiebiorcow sg sprawdzajgcym sie w wielu gminach narzedziem, ktére
oprocz pobudzania przedsigbiorczosci moze promowa¢ wybrane przez wiladze
samorzgdowe branze przedsiebiorstw. W przypadku obszaru funkcjonalnego istotne jest
istnienie spdjnego systemu ulg podatkowych, co dziataloby na korzys¢ funkcjonowania
calego obszaru i sprzyjalo m.in. tworzeniu wizerunku aglomeracji. Czesto czynnikiem
zniechecajgcym do zakladania dziatalnosci gospodarczej sg skomplikowane i diugotrwate
procedury w urzedach, ktérych uproszczenie réwniez mogtoby w pewnym stopniu pobudzi¢
przedsiebiorczos¢. Wtasnie w zwigzku istnieniem barier w zaktadaniu firm, nalezy podjg¢
dziatania wspierajgce nowych przedsiebiorcow. Wzrost mobilnosci mieszkancéw przektada
sie na wzrost konkurencyjnosci przedsiebiorstw i otwiera duzo mozliwosci, m.in. wyjazdy na
targi zagraniczne, uczestnictwa w szkoleniach. Roéwniez w zakresie rozwoju
przedsiebiorczosci istotng role odgrywajg instytucje otoczenia biznesu, wspierajgce osoby
chcace prowadzi¢ dziatalnos¢ m.in. poprzez utatwienie mozliwosci finansowania dziatalnosci
nowopowstatych i matych firm, ktére nie posiadajg historii kredytowe;j.

Szczegolne dziatania powinny zosta¢ podjete w kwestii edukacji ludzi mtodych, poprzez
organizacje kurséw bgdz elementéw przedsiebiorczosci w programach szkolnych.
Proprzedsiebiorcza edukacja od najmiodszych lat skutkowa¢é moze w przysziosci innym
spojrzeniem, odmiennym od starszych mieszkancéw, przyzwyczajonych do pracy
w przemysle paliwowo-energetycznym. Obecnie funkcjonujg juz szkolenia prowadzone
w ramach PUP, majgce na celu aktywizacje bezrobotnych mieszkancow OFAK wilasnie
poprzez samozatrudnienie. Programy te powinny zosta¢ rozszerzone i lepiej wypromowane,
poniewaz obecnie bierze w nich udziat bardzo niewielki odsetek bezrobotnych. Dziataniem
promujgcym przedsiebiorczo$¢é moze by¢ organizowanie konkurséw w ramach OFAK, ktore
wylonig najbardziej przedsiebiorczych mieszkancéw i stang sie jednoczesnie zachetg do
zaktadania dziatalnosci gospodarczej.

Wskazniki:
e Wozrost liczby nowozatozonych przedsiebiorstw
 Udziat zatrudnionych w MSP w ogdle pracujgcych
+ Udziat MSP w ogole przedsiebiorstw
» Stworzenie wspolnego systemu ulg
e Liczba przedsiebiorcéw, ktorzy skorzystali z ulg
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6.1. Tworzenie spdjnego systemu ulg i zach et dla nowych
przedsi ebiorcow

Obecnie niektére gminy OFAK wprowadzity ulgi dla przedsiebiorcow zakiladajgcych
dziatalno$¢ na ich terytorium. Jednak istnienie spojnego systemu dla catej aglomeraciji
spowodowatoby zainteresowanie przedsiebiorcy lokalizacjg inwestycji na terenie aglomeracii,
bez wzgledu na gmine. Spéjny system wplynglby korzystnie na tworzenie marki
gospodarczej OFAK. Czes¢ ulg powinna by¢ dedykowana przedsigbiorcom, ktorzy
zatrudniajg wielu pracownikéw. Nalezy rowniez wspiera¢ przedsigbiorstwa z branz
strategicznych, co bedzie zachecaé mieszkancéw do zakladania dziatalnosci, ktéra zapewni
wzrost gospodarczy i specjalizacje regionu.

Proponowane dzialania:

6.1.1. Przeanalizowanie wszystkich ulg i zach et istniej gcych w poszczegolnych
gminach Aglomeracji Koni nskiej

6.1.2. Opracowanie jednego, wspoOlnego systemu ulg i zachet dla
przedsi ebiorcow

6.1.3. Promocja powstatego systemy ulg i zach et inwestycyjnych (m.in.
poprzez zamieszczenie materialtbw na stronie interne  towej, w prasie
lokalnej, organizacj e spotka n)

Sugerowany podmiot odpowiedzialny za realizacje zadania: Wydziat Podatkéw i Optat
Miasta Konina we wspotpracy z wydziatami gmin ds. podatkowych.

6.2. Poprawa dost epu i jako sci ustug publicznych dla
mieszka ncow

Wysoka jakos¢ ustug publicznych i tatwy do nich dostep sg czynnikiem zachecajgcym do
zaktadania dziatalnosci gospodarczej. Zatozenie firmy wigze sie z dopetnieniem wielu
formalnosci w urzedzie, a poprawg funkcjonowania instytucji publicznych i pomoc
w obstudze lokalnego przedsiebiorcy jak réwniez inwestora zagranicznego moze przyczyni¢
sie do tworzenia pozytywnego wizerunku aglomeracji i zachecania wigkszej liczby
mieszkancow do zaktadania firm. Dzieki kompleksowemu wprowadzeniu e-administraciji
w OFAK przedsiebiorcy chetniej zaktadaliby dziatalnos¢ gospodarczg. W zwigzku
z niekorzystnym wspotczynnikiem migracji istnieje koniecznos¢ budowania kapitatu
spotecznego w Aglomeracji. Mieszkancy powinni utozsamia¢ sie z miejscem zamieszkania.
Dziatania wtadz majg prowadzi¢ do tego, ze ludnos¢ nie bedzie miata potrzeby wyjezdzania
poza OFAK, obywatele bedg chcieli mieszka¢ i pracowa¢ w Aglomeraciji. Jakos¢ ustug
publicznych mozna podnies¢ rowniez dzieki przeprowadzaniu szkolen i dodatkowych kurséw
dla pracownikéw urzedow.

Proponowane dziatania:

6.2.1. Analiza potrzeb mieszka hAcow i mo zliwo $ci wdro zenia nowych ustug
w zakresie e-administracji

6.2.2. Stworzenie  narz edzi  e-administracji umo zliwiaj acych  obstug e
mieszka ncow drog g elektroniczn g

6.2.3. Wdro zenie i promocja narz edzi e-administraciji

6.2.4. Poprawa jako $ci obstugi poprzez dodatkowe szkolenia dlaurz ~ ednikow

Sugerowany podmiot odpowiedzialny za realizacie zadania: wydzialy gmin ds.
obywatelskich, Wydziat Organizacyjny Starostwa Powiatowego, Wydziat Spraw

137



Obywatelskich Miasta Konina, Wydzial Promocji i Rozwoju Starostwa Powiatowego we
wspéipracy z Wydzialem Dziatalnosci Gospodarczej i Rozwoju Miasta Konina.

6.3. Promocja postaw proprzedsi ebiorczych

Postawy przedsiebiorcze powinny by¢ kreowane przez wladze samorzadéw jak rowniez
przez Urzedy Pracy. Powotanie dodatkowej instytucji oferujgcej kompleksowe informacje
o warunkach i procedurach zaktadania wiasnej dziatalnosci stanowitoby zachete dla
mieszkancdéw. Organizacja konkurséw i wyréznien dla najlepszych firm z obszaru
aglomeracji rowniez bytoby motywacjg dla potencjalnych przedsiebiorcow.

Jednym z proponowanych dziatan jest utworzenie pracowni technicznych tzw. Fab Lab
(z ang. Fabrication Laboratory), ktére wyposazony bylby w specjalistyczny sprzet (m.in.:
drukarki 3D, wyspecjalizowane tokarki, pity tasmowe, wycinarki laserowe, obrabiarki CNC,
plotery, frezarki, termoformierki). Taka pracownia umozliwia tworzenie innowacji i moze by¢
utatwieniem, zachetg dla otwierania wlasnego przedsiebiorstwa.

Proponowane dziatania:

6.3.1. Stworzenie szkole n i kursow dla os6b mtodych

6.3.2. Stworzenie szkole n i kurséw dla os6b bezrobotnych

6.3.3. Promocja sukcesOw o0s6b zakladaj agcych wilasne przedsi ebiorstwa (m.in.
poprzez zamieszczenie informacji na stronie interne  towe))

Sugerowany podmiot odpowiedzialny za realizacje zadania: Powiatowy Urzad Pracy
w Koninie, Stowarzyszenie Aglomeracja realizujgce zadania powiatu, miasta i gminy.

6.4. Utworzenie instytucji otoczenia biznesu maj  gcych za
zadanie wspieranie nowych przedsi ebiorcow

Na terenie OFAK nie ma inkubatora przedsiebiorczosci, ktory utatwitby zakladanie
dziatalnosci gospodarczej. Inkubator, skierowany w szczegolnosci do oséb miodych,
przyspieszytby wzrost przedsigbiorczosci wsrdéd mieszkancéw Aglomeraciji. Szkolenia i kursy
organizowane przez takie instytucje sg skutecznym narzedziem zachecajgcym do zatozenia
wlasnego biznesu. Utworzona w OFAK instytucja, obok instytucji wspierajgcych inwestorow
zewnetrznych, bylaby skierowana na budowanie postaw proprzedsigebiorczych. Mozna
stworzy¢ nowg instytucje, badz moze to by¢ rozszerzenie dziatalnos¢ COIl o segment dla
przedsiebiorcow. Wskazane jest réwniez korzystanie z ustug inkubatoréw przedsiebiorczosci
zlokalizowanych w aglomeracji kalisko-ostrowskiej.

Proponowane dzialania:

6.4.1. Utworzenie instytucji otoczenia biznesu ofer  ujgcej ustugi w zakresie
proprzedsi ebiorczo $ci (Inkubator Przedsi ebiorczo $ci)

6.4.2. Opracowanie programu dziata n i zadan utworzonej instytucji otoczenia
biznesu

6.4.3. Monitoring i ewaluacja z dziatania utworzone | instytucji otoczenia
biznesu

6.4.4. Utworzenie centrum technicznego Fab Lab

Sugerowany podmiot odpowiedzialny za realizacje zadania: Stowarzyszenie Aglomeracja
realizujgce zadania powiatu, miasta i gminy.
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Cel strategiczny nr 7. Rozwoj kapitatu ludzkiego na

terytorium OFAK

Kapitat ludzki jest niezwykle waznym elementem budujgcym konkurencyjnos¢ gospodarki
danego obszaru. Ma on znaczenie w 0sigganiu, podtrzymywaniu i wzmacnianiu przewagi
konkurencyjnej. Wysoki poziom kapitatu ludzkiego gwarantuje wiasciwy przebieg procesow
tworzenia, transferu i wykorzystywania wiedzy.

W czesci diagnostycznej wskazano kilka powaznych problemow zwigzanych z sytuacjg
mieszkancow aglomeracji. Przede wszystkim OFAK charakteryzuje sie wysokg stopag
bezrobocia réwniez wsréd ludzi z wyzszym wyksztatceniem, wystepuje duzy odsetek oséb
dlugotrwale bezrobotnych. W zwigzku z tym nasilone jest zjawisko odptywu ludnosci,
w szczegolnosci miodych i wyksztatconych. Aby temu zaradzi¢ konieczne jest
przedsiewziecie dziatan skierowanych na poprawe sytuacji spotecznosci lokalnej.

Jednym z wazniejszych zadan stojgcych przed OFAK jest zwiekszenie zatrudnienia, poprzez
zwiekszenie dostepu do rynku pracy i aktywizacje zawodowg mieszkancéw. W dziatania
powinny wigczy¢ sie zarébwno samorzady, jak rowniez Powiatowy Urzad Pracy w Koninie.
PUP obecnie realizuje kilka programéw wsparcia dla bezrobotnych, dzieki czemu
mieszkancy znajdujg zatrudnienie, jednak jest to niewielka liczba w odniesieniu do
zapotrzebowania. Istnieje potrzeba kompleksowych rozwigzan, m.in. wdrozenie specjalnych
programow kierowanych do ludzi mtodych i diugotrwale bezrobotnych. Programy powinny
koncentrowac sie réwniez na ozywieniu przedsiebiorczosci i promocji elastycznych form
zatrudnienia. Na zwiekszenie zatrudnienia wpltywa réwniez jako$¢ systemu edukacji,
rozumiana poprzez m.in. zwiekszenie dostepnosci studiow wyzszych (w szczegolnosci
inzynierskich i magisterskich) czy wyrownywanie szans edukacyjnych dzieci i mlodziezy
z obszaru calej aglomeracji. Szczeg6lng uwage nalezy poswieci¢ ludnosci zamieszkujgcej
obszary wiejskie OFAK. Korzystne oddziatywanie dla catego obszaru miatoby wprowadzenie
programu nauczania w zakresie rolnictwa oraz programow ksztatcenia ustawicznego.

Na rozwoj kapitalu ludzkiego przetozenie ma rowniez podniesienie jakosci zycia.
Polepszenie warunkéw bytowych mozliwe do osiggniecia jest dzieki programom
rewitalizacyjnym dla obszaréw zdegradowanych. W OFAK szczegdllne zastosowanie bedg
mialy programy kierowane do obszaréw poprzemystowych, zwigzanych z przemystem
paliwowo-energetycznym. Roéwniez istotng role odgrywa rewitalizacja tkanki miejskiej,
poprzez wzmocnienie funkcji miejskich (kulturowych, edukacyjnych) i poprawe atrakcyjnosci
miast.

Wskazniki:
* Liczba obszaréw poddanych rewitalizacji
e Liczba os6b objetych wsparciem
e Liczba placowek oswiatowych objetych wsparciem

7.1. Rewitalizacja obszaréw zdegradowanych

Do obszarow zdegradowanych w OFAK zaliczajg sie przede wszystkim tereny
poprzemystowe oraz obszary miejskie, ktore utracity swa dotychczasowag funkcje. Dziatania
rewitalizacyjne powinny opiera¢ sie na przywroceniu funkcji miejskich, poprawe wizerunku
tych terenéw i wzmocnienie funkcji kulturowych, edukacyjnych czy spotecznych.
Rekultywacja w przypadku terendéw pokopalnianych jest procesem wykonywanym
bezposrednio po zakonczeniu eksploatacji lub w jej trakcie, natomiast rewitalizacje wykonuje
sie pozniej. W odniesieniu do terendéw poprzemystowych, konieczne jest ponowne ich
zagospodarowanie w innych celach. Budynki mogqg zostaé przeksztalcone w muzea czy inne
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obiekty kultury, tgcznie z wykorzystaniem ich do celow stosunkowo nowej formy turystyki —
turystyki industrialnej. Firmy skupione wokot kwestii rewitalizacji majg duze mozliwosci
rozwoju ze wzgledu na istnienie wielu terenéw jej wymagajgcych. Ponadto Aglomeracja
Koninska ma juz duze doswiadczenie w tej kwestii, co w pewnym stopniu buduje marke
regionu. W ramach obszaru funkcjonalnego istnieje jeszcze wiele terenéw poddawanych
rekultywacji i tych, ktére w niedalekiej przysztosci bedg potrzebowaé takich dziatan, dlatego
istnieje mozliwos¢ rozwoju tej specyficznej branzy. W ogélnym zatozeniu rewitalizacja ma sie
przyczyni¢ do poprawy warunkow bytowych ludnosci zamieszkujgcej aglomeracje.

Proponowane dziatania:

7.1.1. Wybor obszaréw wymagaj gcych rewitalizacji

7.1.2. Opracowanie programu rewitalizacji

7.1.3. Realizacja projektow rewitalizacyjnych

7.1.4. Promocja zrealizowanych projektow rewitaliza  cyjnych (np.: tablice
informacyjne, informacje na  stronie internetowej, p ublikacje
elektroniczne)

7.1.5. Ewaluowanie projektéw rewitalizacyjnych oraz monitoring obszarow
obj etych rewitalizacj a

Sugerowany podmiot odpowiedzialny za realizacje zadania: wydziaty gmin ds. budownictwa,
Wydziat Architektury i Urbanistyki Miasta Konina.

7.2. Aktywizacja zawodowa 0sOb szczegolnie zagro  zonych
bezrobociem

Osobami szczegodlnie zagrozonymi bezrobociem sg: osoby miode przed 30 rokiem zycia,
osoby starsze po 50 roku zycia, osoby niepetnosprawne, a takze miode matki. Dziatania
wiadz w zakresie likwidacji barier w dostepie do rynku pracy powinny zosta¢ skierowane
w szczegolnosci do ww. grup spotecznych. Samorzady powinny wspieraé¢ instytucje
i organizacje dziatajgce na rzecz aktywizacji zawodowej niepetnosprawnych, wraz
z Urzedem Pracy mogg promowacé aktywnos¢ tych osébi zachecaé przedsigbiorcow do
zatrudniania niepetnosprawnych. Dostep do rynku pracy powinien by¢ réwniez utatwiony dla
absolwentéw studiow wyzszych, jako pomoc w znalezieniu pracy w zawodzie. Promociji
powinna podlega¢ idea ekonomii spotecznej, czyli dziatalnosci gospodarczej tgczacej cele
spoteczne i ekonomiczne. Wskazana jest organizacja spotkahn informacyjnych oraz
publikacja materiatéw infroomacyjnych w prasie i na stronie internetowej.

Proponowane dzialania:

7.2.1. Promocja idei ekonomi spotecznej (np.: organ izacja spotka n
informacyjnych, publikacja materiatdow informacyjnyc h w lokalnej prasie
oraz na stronie internetowej) Wsparcie dziata n w zakresie ekonomii
spotecznej (np.: dofinansowanie projektow, mo  zliwo $€ preferencyjnego
wynajmu lokali, wsparcie merytoryczne w zakresie po zyskiwania
srodkéw unijnych)

7.2.2. Utworzenie programu rozwoju sieci  ztobkow i przedszkoli

7.2.3. Organizacja szkole n umo zliwiaj gcych osobom starszym uzupetnienie
swoich kwalifikacji zawodowych

7.2.4. Tworzenie programow sta zy i praktyk dla oséb mtodych

7.2.5. Likwidacja barier uniemo zliwiaj gcych osobom niepetnosprawnym
podj ecie pracy
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Sugerowany podmiot odpowiedzialny za realizacje zadania: Powiatowy Urzad Pracy
w Koninie, wydziaty gmin, Wydziat Edukacji i Spraw Spotecznych Starostwa Powiatowego,
Wydziat Spraw Spotecznych Miasta Konina.

7.3. Wazrost jako sci systemu edukacji

Odpowiedni poziom edukacji wplywa na jako$¢ kapitatu ludzkiego danego terytorium.
Dlatego wazne jest, aby system edukacji byt dopasowany do rynku pracy. Wzrost jakosci
edukacji nalezy zapewni¢ juz w osrodkach ksztalcgcych dzieci i mitodziez, poprzez
odpowiedni dob6r kadr, poprawe warunkéw nauczania i dostarczenie wyposazenia, w tym
komputerow z dostepem do Internetu. Na wyzszych uczelniach preferowane jest
uruchomienie kierunkéw po konsultacji z lokalnym biznesem, w celu dopasowania oferty
ksztatcenia do zapotrzebowania na rynku pracy.

Proponowane dziatania:

7.3.1. Wzrost liczby zaj eé pozalekcyjnych w szkotach

7.3.2. Nacisk na praktyczny wymiar zaj e¢€ w szkotach

7.3.3. Nacisk na programy maj 3ace na celu indywidualizacj € procesu nauczania

7.3.4. Rozwoj szkolnictwa zawodowego (np.: dofinans owanie pracowni
technicznych)

Sugerowany podmiot _odpowiedzialny za realizacje zadania: wydzialy gmin ds. edukacji,
Wydziat Edukacji i Spraw Spotecznych Starostwa Powiatowego.

7.4. Wzrost aktywno $ci edukacyjnej osdb dorostych

W zwigzku ze zmianami na rynku pracy w Aglomeracji Koninskiej, wynikajgcymi z odejscia
od przemystu paliwowo-energetycznego, istnieje koniecznos¢ wspomagania 0s6b
zatrudnionych w tym sektorze w znalezieniu pracy. Preferowanymi dzialaniami jest
wspieranie ksztalcenia ustawicznego, poprzez powstawanie nowych i rozszerzania
dziatalno$ci istniejgcych osrodkéw. Niezbedne jest réwniez organizowanie kursow i szkolen,
majagcych na celu przekwalifikowania zawodowego pracownikéw. Aglomeracja Konihska
potrzebuje oséb wykwalifikowanych przede wszystkim w ramach branz priorytetowych.

Proponowane dziatania:

7.4.1. Analiza rynku pracy maj gca na celu stworzenie oferty edukacyjnej dla
0s0b dorostych

7.4.2. Organizacja kurséw i szkole n zwigzanych z przekwalifikowaniem
zawodowym

7.4.3. Wsparcie istniej gcych o srodkow oferuj acych ksztatcenie ustawiczne

Sugerowany podmiot _odpowiedzialny za realizacije zadania: wydzialy gmin ds. edukacji,
Wydziat Edukacji i Spraw Spotecznych Starostwa Powiatowego, Powiatowy Urzad Pracy
w Koninie.
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9 Zrodta finansowania

Cel strategiczny

Cel szczegotowy

Dziatanie

Finansowanie

Cel strategiczny
nr 1. Stworzenie
w OFAK
korzystnych
warunkow
inwestycyjnych

1.1. Promocja
gospodarza
Aglomeraciji

Koni Askiej

1.1.1. Badania wizerunkowe OFAK w zakresie gospodarczym WRPO 05 |
1.1.2. Przygotowanie i opracowanie marki gospodarczej OFAK WRPO 05 |
1.1.3. Opracowanie i wdrozenie identyfikacji wizualnej OFAK WRPO 05 |
1.1.4. Opracowanie planu i harmonogramu dziatarn promocyjnych WRPO 05 |
1.1.5. I_Drzygotowanie tekstow promujgcych OFAK, ktére mogtyby by¢ wykorzystane do promocji WRPO 05 |
w prasie

1.1.6. Przygotowanie filmu promujgcego OFAK WRPO 05 |
1.1.7. Przygotowanie i uruchomienie strony internetowej WRPO 05 |
1.1.8. Przygotowanie gadzetéw promocyjnych WRPO 05 |

1.1.9. Promocja inwestoréw i przedsiebiorstw koninskich poprzez opracowanie przyktadéw case
studies (powinny byé one zamieszczone m.in.: na stronie internetowej)

WRPO 05 |

1.1.10. Cykliczny monitoring i ewaluacja dziatan promocyjnych, na podstawie ktérych bedzie
modyfikowany plan dziatar promocyjnych

WRPO 05 |

. Lo . o . . - POPC 0s II;

1.2.1. Utworzenie instytucji, ktéra bedzie odpowiedzialna za promocje catej Aglomeraciji WRPO 05 ||

1.2. Usprawnienie | 1.2.2. Opracowanie skroconej procedury obstugi inwestora \IjVORITD((:)OoSéI:i
systemu obstugi POPC 03 II
inwestora 1.2.3. Usprawnienie procedur administracyjnych (tzw. "jedno okienko") WRPO 05 Il
L : . : . POPC 0s$ II;

1.2.4. Wdrozenie ustug w zakresie pomocy merytorycznej i ttumaczeniowej WRPO 05 Il

1.3. Wyznaczanie |1.3.1. Identyfikacja terenéw nalezacych do gmin, ktére mogtyby by¢ przeznaczone pod |POIR 0$ IV;
terendw inwestycje WRPO o5 |;
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Cel strategiczny

Cel szczegotowy

inwestycyjnych

Dziatanie Finansowanie
1.3.2. Identyfikacja teren6éw inwestycyjnych znajdujacych sie w rekach firm i oséb prywatnych, | POIR 0$ IV;
na ktérych mogtyby by¢ zrealizowane inwestycje WRPO 05 [;
L . _— . POIR 0s 1V;
1.3.3. Klasyfikacja i scharakteryzowanie dostepnych terenéw inwestycyjnych WRPO 0§ |-
1.3.4. Wybor najbardziej atrakcyjnych terendw inwestycyjnych, a takze terenéw, ktére moga by¢ | POIR os 1V,
objete inwestycjami w dalszej kolejnosci WRPO 0§ |;
. L . POIR 0s 1V;
1.3.5. Utworzenie bazy terenow inwestycyjnych WRPO 08 I

1.3.5. Staly monitoring potencjalnych terendéw inwestycyjnych i aktualizacja bazy terenéw

POIR 0s 1V;

inwestycyjnych WRPO 05 |;
. . . . : N . . POIR 05 1V;
1.4.1. Wybér terenéw, ktére bedg objete dziataniami przygotowawczymi w zwigzku WRPO 05 I
potencjalnymi inwestycjami POPC 0§ | ’
1.4. Przygotowanie POIR 0$ 1V,
terenéw 1.4.2. Opracowanie planu i harmonogramu uzbrojenia terenow inwestycyjnych WRPO 05 [;
inwestycyjnych POPC o$ |
POIR 0$ IV;
1.4.3. Wyposazenie w infrastrukture terenéw inwestycyjnych WRPO 05 |;
POPC 0§ |
1.5.1. Wykonanie zdje¢ lotniczych najbardziej atrakcyjnych terenéw inwestycyjnych POIR 0s 1, ”’.
Ill; WRPO 05 |
. _ . . . . POIR 0$ |, II,
1.5.2. Przygotowanie folderéw inwestycyjnych promujacych tereny inwestycyjne Il WRPO 0§ |
1.5.3. Stworzenie strony internetowej, ktéra bedzie zawierata oferte inwestycyjng Aglomeracji | POIR 0s |, II,
Koninskiej Ill; WRPO 0§ |

1.5. Stworzenie
kompleksowej
oferty
inwestycyjnej oraz
jej promocja

1.5.4. Aktywny kontakt z podmiotami odpowiedzialnymi za promocje Polski na arenie

POIR os |, II,

miedzynarodowej np.: COIE, WPHI, PAlilZ Il; WRPO o$ |
1.5.5. Organizacja i udziat w bezpo$rednich spotkaniach z inwestorami i potencjalnymi|POIR 0§ I, I,
inwestorami w celu prezentacji mozliwosci inwestycyjnych Il; WRPO 0§ |
1.5.6. Udziat w targach, konferencjach i spotkaniach branzowych, na ktérych bedzie | POIR 0s 1, II,
prezentowana oferta inwestycyjna OFAK II; WRPO o$ |
. . POIR 0$ |, II,
1.5.7. Reklama prasowa w mediach branzowych Il WRPO 0§ |
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Cel strategiczny

Cel szczegotowy

Dziatanie

Finansowanie

1.6. Stworzenie
podstrefy
Specjalnej Strefy
Ekonomicznej

1.6.1. Wskazanie terendw, ktére mogtyby by¢ wigczone do SSE

srodki wkasne

1.6.2. Negocjacje z instytucjami zarzgdzajgcymi SSE i wybor najlepszej oferty

srodki wkasne

1.6.3. Przygotowanie prawne i techniczne do utworzenia podstrefy SSE

$rodki witasne

1.6.4. Wigczenie wskazanych terenow do oferty Specjalnej Strefy Ekonomicznej

srodki wlasne

1.7. Rozwoj opieki
poinwestycyjnej

1.7.1. Utworzenie bazy podmiotéw gospodarczych, ktére zainwestowaty na terenie Aglomeracji | POWER oS I,
Koninskiej POPC o$ 1l
1.7.2. Analiza potrzeb i probleméw napotykanych przez dotychczasowych inwestoréw Eg\é\/g Egoﬁ I,

1.7.3. Organizacja cyklicznych spotkan pomiedzy inwestorami, a przedstawicielami wiadz
samorzgdowych

POWER os I,
POPC 0§ 11

1.7.4. Utrzymanie zachet inwestycyjnych dla podmiotéw gospodarczych rozszerzajgcych swojg
dziatalno$¢

POWER oS 11,
POPC 0§ 11

1.8.1. Promocja idei partnerstwa publiczno-prywatnego poprzez przygotowania materiatbw na
strone internetowg (m.in.: opracowanie przykladéw case studies, wskazanie i opis podstawy
prawnej)

srodki wkasne +
dofinansowanie
unijne zalezne
od specyfiki
projektu

srodki wlasne +

1.8. Nacisk na . .
rozwoj partnerstwa | 1.8.2. Wsparcie projektéw partnerstwa publiczno-prywatnego na terenie Aglomeracji Koninskiej Sﬁ{.'rr:gnzzcl):/;rge
publiczno- (m.in. poprzez wsparcie merytoryczne, promocje) od Jspecyfiki
prywatnego projektu
srodki wtasne +
1.8.3. Tworzenie ofert wspoOipracy w ramach partnerstwa publiczno-prywatnego Sg{.'r?gnzzc;g;rge
(np.: w projektach rewitalizacyjnych) od Jspecyfiki
projektu
Cel strategiczny 2.1. Rozwydj POIR o5 lll,
nr 2. Wzrost instytuciji 2.1.1. Analiza potencjatu istniejgcych instytucji otoczenia biznesu w OFAK WRPO 05 |,
konkurencyjno § | otoczenia biznesu POWER 0§ Il
ci 2.1.2. Promocja oferty istniejgcych instytucji otoczenia biznesu (m.in. poprzez zaprezentowanie POIR 05 Il
przedsi ebiorstw ich oferty na stronie internetowej OFAK oraz w folderach promocyjnych OFAK) WRPO 08 I'
POWER 05 Il
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Cel strategiczny

Cel szczegotowy Dziatanie Finansowanie
2.1.3. Wsparcie nowopowstajgcych instytucji otoczenia biznesu (m.in. poprzez preferencyjne \F/)v?:ells(;)z;“f
warunki najmu lokali nalezgcych do gmin) POWER 0 II
2.1.4. Realizacja wspolnych dziatan wladz samorzadowych z instytucjami otoczenia biznesu \F/)v?:ells(;)?)é“f
(m.in. wspélna organizacja wydarzen branzowych) POWER 0 II
2.2.1. Analiza potencjatu klastrowego koninskich przedsiebiorstw POIR os 1il,
T WRPO 05 |
POIR 05 lll,
2.2.2. Organizacja szkolen i spotkan wsrdd przedstawicieli tej samej branzy) WRPO 05 |,
POWER 0§ 1l
L o . POIR 05 lll,
2.2.3. Promocja inicjatyw klastrowych na stronie internetowej oraz w przygotowywanych .
2.2. W i materiatach promujgcych OFAK WRPO os |,
<. ysparcie promujacy : POWER 05 Ii
rozwoju struktur POIR 05 Il
klastrowych oraz 2.2.4. Pomoc i wsparcie merytoryczne dla inicjatyw klastrowych i klrastow w pozyskiwaniu WRPO 0% I'
usieciowienia si e | $rodkoéw unijnych POWER oé’ I

firm

2.2.5. Umozliwienie inicjatywom klastrowym najmu lokali

preferencyjnych warunkach

nalezgcych do gminy na

POIR os lll,
WRPO o5 |,
POWER 0$ 1l

2.2.6. Tworzenie powigzan pomiedzy klastrami wojewodzkimi i ogolnopolskimi
a przedsiebiorcami z Aglomeracji Koninskiej (m.in. poprzez organizacje spotkan
z przedstawicielami klastréw oraz lokalnymi przedsiebiorstwami, informowanie lokalnych
przedsiebiorstw 0 mozliwosciach wstgpienia do okreslonych klastrow)

POIR o5 lll,
WRPO 05 |

2.3. Wzmocnienie
postaw
proeksportowych

2.3.1. Rozszerzenie funkgciji istniejgcych lub przysziych instytucji otoczenia biznesu o dziatalno$¢

POIR o5 lll,

na rzecz wsparcia eksportu WRPO 05 |
2.3.2. Analiza potencjatu eksportowego przedsiebiorstw - wskazanie najbardziej| POIR os$ I,
perspektywicznych branz eksportowych WRPO 05 |
2.3.3. Promowanie postaw proeksportowych wsrdd przedsiebiorcéw Aglomeracji Koninskiej | POIR os$ I,
(m.in. poprzez promaocje success story) WRPO 05 |

2.3.4. Wsparcie konihskich przedsiebiorstw w dziataniach eksportowych (np.: poprzez pomoc
tlumaczeniowg oraz merytoryczng)

POIR o5 lll,
WRPO 05 |
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Cel szczegotowy

Dziatanie

Finansowanie

2.3.5. Zwiekszenie poziomu znajomosci programéw unijnych majacych na celu wzrost eksportu

POIR o5 lll,

2.4. Zwiekszenie
wewn etrznej i
zewnetrznej
integracji
przestrzennej
OFAK

wsrdd przedsigbiorcow WRPO 05 |
2.3.6. Organizacja zagranicznych misji przyjazdowych i wyjazdowych dla przedstawicieli| POIR os$ I,
przedsiebiorstw z branz strategicznych WRPO 05 |
2.4.1. Poprawa jakosci drog tgczacych poszczegolne gminy w ramach Obszaru Funkcjonalnego | POIS 0§ I, 1V;
Aglomeracji Koninskiej (szczegdlnie w osi pétnoc-potudnie) WRPO V

. . POIS 0$ 11l IV;
2.4.2. Utworzenie centrum transportu intermodalnego WRPO V
2.4.3. Przystosowania lotniska w Kazimierzu Biskupim do obstugi ruchu General Aviation \F/’v(zelgé)s\,/lll, Vi

2.5. Ufatwienie
dost epu do
dodatkowych
zrodet
finansowania

2.5.1. Wsparcie merytoryczne w pozyskiwaniu funduszy z dodatkowych zrodet finansowania

srodki wlasne

2.5.2. Zamieszczenie informacji na stronie internetowej na temat mozliwosci pozyskania
srodkéw z Funduszu Rozwoju i Promocji Wojewddztwa Wielkopolskiego SA, Poznanskiego
Funduszu Poreczen Kredytowych Sp. z 0.0., programu Jeremie oraz Jessica

$rodki witasne

2.5.3. Nawigzanie wspétpracy z instytucjami venture capital oraz private equity

$rodki wiasne

2.6. Rozwdj
wspotpracy mi edzy
partnerem
publicznym a

prywatnym

2.6.1. Stworzenie bazy przedsiebiorstw funkcjonujacych na terenie OFAK zawierajgcej | POPC os II, IlI;
najwazniejsze informacje na ich temat (m.in.: profil dziatalnosci, liczba zatrudnionych | WRPO oS II,
pracownikow) POWER o0$ I
2.6.2. Usprawnienie systemu przeptywu informacji pomiedzy przedsiebiorcami a wiadzami| POPC os II, IlI;
samorzgdowymi - informowanie wyselekcjonowanych z bazy przedsiebiorstw o skierowanych | WRPO oS I,
do nich dziataniach i programach regionalnych oraz unijnych POWER 0§ 11
POPC o0s I, IlI;
2.6.3. Stworzenie informatycznego narzedzia do konsultacji spotecznych WRPO 05 I,
POWER 05 Il
2.6.4. Orgamza_\qa cyklicznych spotkan pomiedzy przedstawicielami biznesu a wiladzami POWER 0 II
samorzgdowymi
POPC o0s I, IlI;
2.6.5. Rozbudowa systemu e-administracji poprzez wprowadzenie nowych ustug WRPO 05 Il,
POWER 05§ Il
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Cel szczegotowy

Dziatanie
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2.7. Wsparcie
branzy OZE i
technologii
poprawiaj acych
efektywno $¢
energetyczn a

2.7.1. Organizacja cyklicznej konferencji poswieconych zmianom w energetyce, w tym OZE
i technologie zwigkszajace efektywnosé energetyczng

POIS 0% I, IlI,
WRPO o5 I,
PROW
(Podstawowe
ustugi i odnowa
wsi na
obszarach
wiejskich)

2.7.2. Wsparcie przedsiebiorstw dziatajgcych w branzy OZE (np.: organizacja spotkan)

POIS 0% I, Ill,
WRPO 05 I,
PROW
(Podstawowe
ustugi i odnowa
wsi na
obszarach
wiejskich)

2.7.3. Wsparcie przedsiebiorstw rozwijajgcych technologie poprawiajgce efektywnos$c
energetyczng (np.: dodatkowe ulgi podatkowe)

POIS 0§ |, IIl,
WRPO 05 Il
PROW
(Podstawowe
ustugi i odnowa
wsi na
obszarach
wiejskich)

2.7.4. Wsparcie badan naukowych i wprowadzania innowacji w zakresie OZE i efektywnosci
energetycznej (m.in. wsparcie merytoryczne w pozyskiwaniu funduszy unijnych)

POIS 0§ I, I,
WRPO 0§ 111,
PROW
(Podstawowe
ustugi i odnowa
wsi na

obszarach
wiejskich)

Cel strategiczny 3.1. Wspieranie . o . . . . POIR 0$ |, II.
nr 3. Wzrost 7achowa i 3.1.1. Promocja dziatan proinnowacyjnych (m.in. poprzez promocje dobrych praktyk) Il WRPO 0§ |
dziatalno sci proinnowacyjnych POIR 05 IV-

proinnowacyjnej 3.1.2. Wsparcie merytoryczne projektow innowacyjnych ubiegajgcych sie dofinansowanie unijne WRPO 08 I,

firm
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Cel strategiczny

Cel szczegotowy Dziatanie Finansowanie
3.1.3. Promocja idei otwierania firm o charakterze spin out oraz spin off ﬁlo\llisE)S(ID (I)Is |
POIR 0$ |, II,
3.2. Propagowanie 3.2.1. Informowanie koninskich firm o mozliwosciach wspotpracy z instytucjami naukowymi IC:IS IIV; WRPO
wspotpracy POIR 0§ I, I
inzlti?l?csj:rii 3.2.2. Organizacja spotkan pomiedzy przedstawicielami nauki a biznesu I, IvV; WRPO
os |
badawczo- .. o . . . POIR 0§ |, II,
rozwojowymi 3.2.3. Realizacja projektow tréjstronnych pomiedzy wiladzami samorzgdowymi, strefg . IV: WRPO
gospodarcza a nauka (np.: organizacja konferencji branzowych) oé: | '
POIR 0$ |, II,
3.3.1. Analiza potrzeb technologicznych przedsiebiorstw koninskich I, IvV; WRPO
os$ |
POIR 0$ |, II,
3.3 Budowa 3.3.2. Przygotowanie foresightu technologicznego Aglomeracji Koninskiej IC:IS IIV; WRPO
infrastruktury POIR 08 [ 1I
proinnowacyjnej 3.3.3. Wsparcie merytoryczne i finansowe inicjatyw w zakresie rozbudowy potencjatu Y WR,PC’)
technologicznego OFAK Oé’ | '
POIR 0$ |, II,
3.3.4. Wsparcie merytoryczne inicjatyw w zakresie tworzenia osrodkéw naukowo-badawczych | 1lI, 1V;
WRPO 05 |
3.4 Budowa Parku POIR 0s |, II,
Przemystowo- 3.4.1. Stworzenie planu i harmonogramu utworzenia Parku Przemystowo-Technologicznego I, 1v;
Technologicznego WRPO 05 |
Wys%eoqr?rllzzec;v;ane 3.4.2. Wyznaczenie terenéw inwestycyjnych, ktdre majg by¢é przeznaczone pod inwestycje :TIOII\S' osl 1,
wszystkim w Parku Przemystowo-Technologicznego WRPO 05 |
zakresie OZE i | 3.4.3. Znalezienie partnerow biznesowych i spotecznych (m.in. przedsigbiorstwa z branzy, POIR 05 I Il
efektywnywno $ci | osrodki naukowo-badawcze) v
energetycznej WRPO 08 |
3.4.4. Nadanie osobowosci prawnej instytucji odpowiedzialnej za realizacje i funkcjonowanie POIR 0% | Il
Parku Przemystowo-Technologicznego - Iv: N
WRPO 05 |
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Cel szczegotowy

Dziatanie

Finansowanie

3.4.5. Pozyskanie dofinansowanie ze srodkéw unijnych

POIR 0$ |, I,
1", Iv; WRPO
os |

3.4.6. Wsparcie budowy Parku Przemystowo-Technologicznego

POIR 0$ |, I,
1", Iv; WRPO
os |

Cel strategiczny
nr 4. Rozwoj
obszaréw
wiejskich

4.1. Tworzenie
nowych funkgcji
obszarow
wiejskich

4.1.1. Wsparcie rozwoju sektora ustug na terenach rolniczych (m.in. poprzez dofinansowanie

projektow z tego zakresu)

PROW
(Podstawowe
ustugi i odnowa
wsi na
obszarach
wiejskich)

4.1.2. Wsparcie rozwoju ustug zwigzanych z pielegnacjg krajobrazu i ochrong srodowiska

PROW
(Podstawowe
ustugi i odnowa
wsi na
obszarach
wiejskich)

4.1.3. Wsparcie dzialah na rzecz tworzenia terendéw zalesionych (np.

informowanie

o dostepnych srodkach unijnych, wsparcie merytoryczne, zamieszczenie informacji na stronie

internetowe))

PROW
(Inwestycje w
rozwoj
obszarow
le$nych i
poprawe
zywotnosci
lasow; Ustugi
doradcze,
ustugi z
zakresu
zarzgdzania
gospodarstwem
i ustugi z
zakresu
zastepstw)
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Cel szczegotowy

Dziatanie

Finansowanie

4.2. Rozwoj

turystyki na
obszarach
wiejskich

4.2.1. Informowanie o dostepnosci srodkéw unijnych na rozwoj agroturystyki

PROW
(Podstawowe
ustugi i odnowa
wsi na
obszarach
wiejskich)

4.2.2. Dzialania na rzecz poprawy jakosci ustug turystycznych oferowanych na obszarach
wiejskich (np. organizacja szkolen)

PROW
(Podstawowe
ustugi i odnowa
wsi na
obszarach
wiejskich)

4.2.3. Promocja oferty agroturystyki na obszarach wiejskich OFAK (np. reklama w prasie,
materialy na stronie internetowej)

PROW
(Podstawowe
ustugi i odnowa
wsi na
obszarach
wiejskich)

4.2.4. Wsparcie dzialah majgcych na celu poprawe stanu dziedzictwa kulturowego
i przyrodniczego obszaréw wiejskich (np. ochrona pomnikéw przyrody, obiektéw kulturowych na
obszarach wiejskich)

PROW
(Podstawowe
ustugi i odnowa
wsi na
obszarach
wiejskich)

4.3. Poprawa

konkurencyjno $ci

obszaréw
wiejskich

4.3.1. Analiza potencjatu sektora rolno-spozywczego na terytorium Aglomeracji Koninskiej

PROW
(Systemy
jakosci
produktow
rolnych i
srodkow
spozywczych)
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PROW
(Tworzenie
grupi
organizaciji
producentow;
Rozwoj
gospodarstw i
dziatalnosci
gospodarczej;
Wspélpraca)

4.3.2. Wsparcie istniejgcych i nowopowstajgcy grup producenckich z branzy rolno-spozywczej

PROW (
Rozwdj

4.3.3. Wsparcie sektora sadowniczego (m.in. poprzez promocje produktoéw sadowniczych) gospodarstw i
dziatalnosci
gospodarczej)

PROW
(Systemy
jakosci
produktow
rolnych i
srodkow
spozywczych;
rolnictwo
ekologiczne;
Rozwdj
gospodarstw i
dziatalnosci
gospodarczej)

4.3.4. Promocja przetwdrstwa i produktéw rolnych OFAK, w szczegolnosci produktow
ekologicznych

PROW (
Rozwdj
gospodarstw i
dziatalnosci
gospodarcze))

4.3.5. Dziatania majgce na celu wzrost swiadomos$ci na temat mozliwego wsparcia ze strony
$rodkow unijnych dla rolnictwa
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Cel szczegotowy

Dziatanie

Finansowanie

4.3.6. Stworzenie systemu ustug doradczych dla przedsiebiorstw gospodarczych i os6b
prywatnych z obszaréw wiejskich

PROW
(Transfer
wiedzy i
dzialalnos¢
informacyjna;
ustugi
doradcze,
ustugi z
zakresu
zarzgdzania;
Rozwoj
gospodarstw i
dziatalnosci
gospodarczej)

4.3.7. Wsparcie wdrazania nowych technologii w sektorze rolno-spozywczym (m.in. poprzez
organizacje spotkan)

PROW
(Wspotpraca)

4.4. Budowanie
wysokiej jako $ci
kapitatu ludzkiego
na obszarach
wiejskich

4.4.1. Stworzenie systemu stypendialnego dla mtodych oséb z obszaréw wiejskich

POWER os |, II;
WRPO os VI,
VIII

4.4.2. Opracowanie systemu kursow i szkoleh skierowanych do oséb z obszaréw wiejskich
pozwalajgcych na zdobycie kompetencji w obszarach rolniczych i pozarolniczych

PROW
(Transfer
wiedzy i
dziatalnosé
informacyjna;
ustugi
doradcze,
ustugi z
zakresu
zarzgdzania)

4.4.3. Nacisk na wzrost dostepnosci sieci internetowej na terenach wiejskich

POPC oS llI,
WRPO os Il

4.4.4. Rozwdj podstawowych ustug lokalnych dla ludnosci wiejskiej (np. tworzenie obiektow
rekreacyjnych i kulturowych)

PROW
(Podstawowe
ustugi i odnowa
wsi na
obszarach
wiejskich)
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Cel szczegotowy

Cel strategiczny
nr 5. Uczynienie
z OFAK
popularnego
kierunku
turystycznego

5.1. Przygotowanie
kompleksowych

Dziatanie Finansowanie
5.1.1. Identyfikacja i analiza obecnych produktéw turystycznych POIS 0$ VI
5.1.2. Podniesienie jakosci i rozpoznawalnosci obecnych produktéw turystycznych POIS 05 VI

(np.: organizacja szkolen dla oséb zatrudnionych w branzy turystycznej)

produktow 5.1.3. Rozwoj wspoipracy pomiedzy podmiotami z branzy turystycznej (np.: organizacja £ .
turystycznych cyklicznych spjotkar% Pracy PomIefay P y Y o ’ %1 PoIS 08 I, 1
5.1.4. Opracowanie nowych produktow turystycznych POIS 0$ II, VI
5.2.1. Opracowanie Marki Turystycznej Aglomeracji Koninskiej POIS 0$ Il
5.2.2. Stworzenie strony internetowej promujgcej oferte turystyczng Aglomeracji Koninskiej POIS OS,”'
POPC o$ I, 11l
5.2.3. Opracowanie materialbw promujgcych oferte turystycznej Aglomeracji Koninskiej | POIS o$ I,
(np.: ulotek i folderéw promocyjnych) POPC os 11, 111

5.2. Promocja
oferty turystycznej

5.2.4. Opracowanie i realizacja kampanii reklamowej promujgcej potencjat turystyczny OFAK
w prasie i telewizji

POIS 0§ II,
POPC 05 I, IlI

5.2.5. Opracowanie i realizacja kampanii marketingowej skierowanej do mieszkancéw OFAK

POIS 05 1I,

5.3. Rozwdj
infrastruktury
turystycznej

(np.: akcje promocyjne towarzyszace lokalnym imprezom kulturalnym) POPC os 11, 111
5.2.6. Stworzenie produktéw turystycznych nawigzujgcych do zidentyfikowanych grup | POIS 0§ I,
docelowych POPC os 11, Il
5.2.7. Opracowanie modelu identyfikacji wizualnej na poziomie OFAK w zakresie turystyki|POIS os I,
(np.: znaki turystyczne) POPC o$ 11, 11l
y POIS 05 Il
5.2.8. Staty monitoring ruchu turystycznego POPC 0% I, Il]
5.3.1. Analiza potrzeb w zakresie rozwoju infrastruktury turystyczne;j POIS 0% Il

5.3.2. Wsparcie inicjatyw na rzecz rozwoju turystycznego (np.: dofinansowanie projektow
majgcych na celu poprawe atrakcyjnosci turystycznej OFAK, organizacja spotkan podmiotow
Z branzy turystycznej)

POIS 0§ Il

5.3.3. Zwiekszenie dostepnosci atrakcji turystycznych (np.: wyposazenie obszaréw
turystycznych w obiekty matej architektury, tworzenie nowych szlakéw turystycznych,

zwiekszenie dostepnosci obiektéw turystycznych dla 0s6b niepetnosprawnych, dostosowanie POIS os |l
czasu pracy obiektow turystycznych do zapotrzebowania)
Cel strategiczny 6.1. Tworzenie 6.1.1. Przeanalizowanie wszystkich ulg i zachet istniejgcych w poszczegdlnych gminach | POIR oS I,
nr 6. Rozwdj spojnego systemu | Aglomeracji Koninskiej WRPO o5 |
przedsi ebiorczo ulg i zach et dla o . . S POIR os Ill,
Sci w Sréd nowych 6.1.2. Opracowanie jednego, wspolnego systemu ulg i zachet dla przedsiebiorcéw WRPO 05 |
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Cel szczegotowy

Dziatanie

Finansowanie

mieszka ncéw
OFAK

przedsi ebiorcéw

6.1.3. Promocja powstalego systemy ulg i zachet inwestycyjnych (m.in. poprzez zamieszczenie
materiatdbw na stronie internetowej, w prasie lokalnej, organizacja spotkan)

POIR o5 lll,
WRPO 05 |

6.2. Poprawa
dost epu i jako $ci
ustug publicznych
dla mieszka ncow

6.2.1. Analiza potrzeb mieszkancéw i mozliwosci wdrozenia nowych ustug w zakresie
e-administracji

POPC 0$ 11, Il
WRPO 05 Il

6.2.2. Stworzenie narzedzi umozliwiajgcy obstuge mieszkancéw drogg

elektroniczng

e-administracji

POPC 0$ 11, IlI,
WRPO 05 Il

6.2.3. Wdrozenie i promocja narzedzi e-administracji

POPC 0$ 11, IlI,
WRPO os Il

6.2.4. Poprawa jakosci obstugi poprzez dodatkowe szkolenia dla urzednikéw

POPC os 11, IlI,
WRPO os Il

6.3. Promocja
postaw
proprzedsi ebiorczy
ch

6.3.1. Stworzenie szkolen i kurséw dla oséb miodych

PROW (Rozwdj
gospodarstw i
dziatalnosci
gospodarcze)),
POWER 0s$ |, II,
WRPO 0§ VI

6.3.2. Stworzenie szkolen i kurséw dla oséb bezrobotnych

PROW (Rozwdj
gospodarstw i
dziatalno$ci
gospodarcze)),
POWER o0s |, Il
WRPO 0s VI

6.3.3. Promocja sukcesOw 0s0b zakladajgcych wilasne przedsiebiorstwa (m.in. poprzez

PROW (Rozwdj
gospodarstw i
dziatalnosci

zamieszczenie informacji na stronie internetowe;j) gospodarczej),
POWER 0§ |, I,
WRPO 0s VI
6.4. Utworzenie PROW (Rozwdj
instytuciji gospodarstw i
otoczenia biznesu |6.4.1. Utworzenie instytucji otoczenia biznesu oferujgcej ustlugi w  zakresie | dziatalnosci
majacych za proprzedsiebiorczosci (Inkubator Przedsiebiorczosci) gospodarczej),
zadanie wspieranie POWER 0§ |, I,
nowych WRPO 0s VI
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Cel strategiczny

Cel szczegotowy

Dziatanie

Finansowanie

przedsi ebiorcéw

6.4.2. Opracowanie programu dziatah i zadan utworzonej instytucji otoczenia biznesu

PROW (Rozwdj
gospodarstw i
dziatalnosci
gospodarcze)),
POWER 0§ |, Il
WRPO 0§ VI

6.4.3. Okresowy monitoring i ewaluacja z dziatania utworzonej instytucji otoczenia biznesu

PROW (Rozwdj
gospodarstw i
dziatalno$ci
gospodarcze)),
POWER os |, Il
WRPO 0s VI

6.4.5. Utworzenie centrum technicznego Fab Lab

PROW (Rozwdj
gospodarstw i
dziatalnosci
gospodarcze)),
POWER 0§ |, I,
WRPO 0$ VI

Cel strategiczny
nr7. Rozwoj
kapitatu
ludzkiego na
terytorium OFAK

7.1. Rewitalizacja
obszaréw
zdegradowanych

7.1.1. Wybor obszar6w wymagajacych rewitalizacji

WRPO 05 IX

7.1.2. Opracowanie programu rewitalizacji

WRPO os IX

7.1.3. Realizacja projektdw rewitalizacyjnych

WRPO 05 IX

7.1.4. Promocja zrealizowanych projektow rewitalizacyjnych (np.: tablice

informacje na stronie internetowej, publikacje elektroniczne)

informacyjne,

WRPO 05 IX

7.1.5. Ewaluowanie projektéw rewitalizacyjnych oraz monitoring obszaréw objetych rewitalizacjg

WRPO o0s IX

7.2. Aktywizacja
zawodowa 0s6b
szczegolnie
zagro zonych
bezrobociem

7.2.1. Promocja idei ekonomi spotecznej (np.: organizacja spotkan informacyjnych, publikacja
materiatéw informacyjnych w lokalnej prasie oraz na stronie internetowej)

WRPO os VI,
VII, IX; POWER
os | I, IV

7.2.2. Wsparcie dziatan w zakresie ekonomii spotecznej (np.: dofinansowanie projektéw,
mozliwosé preferencyjnego wynajmu lokali, wsparcie merytoryczne w zakresie pozyskiwania

WRPO os VI,
VIl, IX; POWER

$rodkéw unijnych) o$ | I, IV
WRPO 05 VI,

7.2.3. Utworzenie programu rozwoju sieci ztobkéw i przedszkoli VIl, IX; POWER
o$ | Il IV
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Cel strategiczny

Cel szczegotowy | Dziatanie Finansowanie
o i T - . . ..| WRPO 0s$ VI,
7.2.4. Organizacja szkolen umozliwiajgcych osobom starszym uzupetnienie swoich kwalifikacji .
VII, IX; POWER
zawodowych .
osl I, IV
WRPO o0s VI,
7.2.5. Tworzenie programoéw stazy i praktyk dla oséb mtodych VII, IX; POWER
os I, IV
WRPO o0s VI,
7.2.6. Likwidacja barier uniemozliwiajgcych osobom niepetnosprawnym podijecie pracy VIl, IX; POWER
o$ |, I, IV
POWER o0s$ I,
7.3.1. Wzrost liczby zaje¢ pozalekcyjnych w szkotach Ill; WRPO 0%
VI
POWER 0s$ I,
7.3.2. Nacisk na praktyczny wymiar zaje¢ w szkotach Ill; WRPO 0%
7.3. Wzrost jako Sci VIII
systemu edukacji POWER oS 1,
7.3.3. Nacisk na programy majgce na celu indywidualizacje procesu nauczania Il; WRPO 0%
VIl
POWER o0$ I,
7.3.4. Rozwdj szkolnictwa zawodowego (np.: dofinansowanie pracowni technicznych) Il; WRPO 0%
VIl
POWER o0$ I,
7.4.1. Analiza rynku pracy majaca na celu stworzenie oferty edukacyjnej dla oséb dorostych Il; WRPO 0%
7.4. Wzrost Vill
aktho sci . L L o : POWER os I,I’
edukacyjnej osob 7.4.2. Organizacja kursow i szkolen zwigzanych z przekwalifikowaniem zawodowym I\I/II,”WRPO 0s$
dorostych POWER 08 Il,
7.4.3. Wsparcie istniejacych osrodkéw oferujgcych ksztatcenie ustawiczne IIl; WRPO 0%
VI
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10 Kierunki rozwoju gospodarczego

W zwigzku ze wskazaniem 8 branz kluczowych dla dynamicznego rozwoju aglomeracji
koninskiej, majgc na uwadze jej najmocniejsze strony, wyodrebniono nastepujgce obszary
0 wyspecjalizowanych perspektywach rozwoju:

Obszary aktywizacji gospodarczej — przyciggniecie duzego inwestora, przede
wszystkim

z branzy logistycznej, budowlanej, metalowo-maszynowej, meblarskiej, przetworstwa
rolno spozywczego, OZE;

Obszary ustugowe — rozwéj dziatalnosci sektora MSP;

Obszary turystyczne — preferowany rozwdj turystyki, ze szczegélnym wskazaniem
turystyki biznesowej i agroturystyki;

Obszary rolnicze — nacisk na realizacje funkcji rolniczych, rozwéj sektora
przetworstwa rolno-spozywczego.

Rysunek 64 Kierunki rozwoju gospodarczego OFAK

Legenda
obszary aktywizacji gospodarczej
I obszary ustugowe
B obszary turystyczne
obszary rolnicze
[ odkrywki

Zrédio: Opracowanie whasne



10.1 Charakterystyka

Obszary wyznaczono ze wzgledu na szczeg6lne uwarunkowania znajdujgce sie na danym
terenie, bez uwzgledniania granic administracyjnych jednostek samorzadowych. W ramach
kazdego obszaru wydzielono mniejsze jednostki réznigce sie od siebie, w zwigzku z czym
moga przycigga¢ odmienne inwestycje i zapewnia¢ odrebne specjalizacje kazdego z nich.
W opracowaniu wyznaczono jedynie obszary, w ramach ktérych gminy, przy pomocy
utworzonego Centrum Obstugi Inwestora, powinny wskazac¢ konkretne dziatki. Zadaniem
OFAK jest wypelnienie obszaréw konkretnymi terenami przeznaczonymi do inwestyciji
w ramach poszczegolnych dziedzin. Czes¢ terendw zostata wytgczona spod zabudowy, m.in.
obszary zagrozone powodzig i tereny chronione, jednak sg to obszary duze powierzchniowo,
wplywajgce na calg Aglomeracje. Obszary wylgczone spod zabudowy lokalnie oddziatujgce
na sytuacje gospodarczg wskazane sg w studiach uwarunkowan i kierunkow
zagospodarowania przestrzennego poszczegolnych gmin.

10.1.1 Obszary aktywizacji gospodarczej — AG

Wszystkie obszary aktywizacji gospodarczej wyznaczono z uwzglednieniem zapisow studidéw
uwarunkowan i kierunkbw zagospodarowania przestrzennego oraz uwarunkowan
przyrodniczych. W zalozeniu tereny te bedg przeznaczone gtéwnie pod zabudowe
produkcyjng i przemystowg z dopuszczeniem dziatalnosci handlowej i ustugowej. W zwigzku
z takimi kierunkami zagospodarowania terenu, spod zabudowy wylgczono obszary objete
réznymi formami ochrony przyrody — parki krajobrazowe i Natura 2000. Uwzgledniono
réwniez tereny zagrozone powodzig, na ktdrych réwniez nie dopuszcza sie lokalizacji duzych
inwestycji. Czes¢ terendéw aktywizacji gospodarczej obejmuje sowim zasiegiem tereny
uzytkowane rolniczo. W zwigzku z tym przewiduje sie wprowadzanie dodatkowych funkcji na
tych obszarach, rozwdj przetwoérstwa rolno-spozywczego. Nie zaklada sie calkowitego
odejscia od rolnictwa w kierunku produkcji, przemystu czy ustug, ale dywersyfikacje
dziatalno$ci na obszarach wiejskich, wielofunkcyjny rozwoj wsi.

AGa, AGb, AGc — sg to tereny potozone w poblizu autostrady A2, w bliskiej odlegtosci od
weziow w Zdzarach, Modle i Stugocinie (powiat stupecki). Ponadto przez obszar AGa
przebiega droga krajowa nr 25, zapewniajgca skomunikowanie regionu w kierunku pétnoc-
potudnie. Wyznaczenie niniejszych obszaréw bylo warunkowane zapisami studiéw
uwarunkowan i kierunkéw zagospodarowania przestrzennego gmin Stare Miasto, Rychwat,
Golina i Rzgbéw. W granicach wskazanych terendéw znajdujg sie wyznaczone przez gminy
tereny aktywizacji gospodarczej. Istnienie w Starym Miescie Wielkopolskiego Centrum
Logistycznego dodatkowo sygnalizuje potrzebe wyznaczenia strefy przyspieszonego rozwoju
gospodarczego na tych terenach. Réwniez w Planie Zagospodarowania Przestrzennego
Wojewddztwa Wielkopolskiego z 2010 r. obszary gmin Rzgow i Stare Miasto wskazano jako
strefy rozwoju dziatalnosci logistycznej.

AGd - rozszerzony obszar wskazany w Studium uwarunkowan i kierunkéw
zagospodarowania przestrzennego gminy Kleczew jako teren aktywizacji gospodarczej.
Obejmuje tereny miasta Kleczew wraz z obszarami zrekultywowanymi po odkrywce Patnow.
W miescie Kleczew rozwinela sie branza budowana, zwigzana z eksploatacjg wegla
brunatnego. Obszar jest silnie przeksztalcony przez przemyst wydobywczy. Majg na uwadze
tradycje = zagospodarowania nalezy kontynuowa¢ kierunek rozwoju  przemystu
i przedsiebiorczosci. Bliskos¢ Miasta Konin sprawia, ze te tereny bedg stanowity obiekt
zainteresowania inwestorow.

AGe — fragment gminy Slesin obejmujgcy tereny przeznaczone w studium uwarunkowan
i kierunkébw zagospodarowania przestrzennego gminy pod dziatlalnos¢ ustugowo-
produkcyjng, czesciowo zabudowany. Przez wskazany teren przebiega droga krajowa nr 25,
ktéra zapewnia bardzo dobre potgczenie komunikacyjne pétnoc-potudnie i wygodny dojazd
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do autostrady A2. Ponadto sagsiedztwo jeziora Slesinskiego i Mikorzynskiego nadaje
obszarom aktywizacji gospodarczej dodatkowych waloréw krajobrazowych. W Slesinie
odnotowuje sie wysokg liczbe zarejestrowanych przedsiebiorstw, co tworzy odpowiedni
klimat do inwestyciji.

AGf — fragment gminy Sompolno, wyznaczony wokét miasta, ktory przeznaczony jest
w studium uwarunkowan i kierunkdéw zagospodarowania przestrzennego gminy do petnienia
funkcji ustugowo-produkcyjnych. Nalezy rowniez zwrdci¢ uwage na rozwinigte w gminie
sadownictwo, co stwarza warunki do powstania przedsiebiorstw branzy przetworstwa rolno-
spozywczego

AGg — fragment miasta Konin obejmujacy tereny przeznaczone w studium uwarunkowan
i kierunkébw zagospodarowania przestrzennego gminy pod dziatalnos¢ ustugowo-
produkcyjng. Sg to obszary, ktére od lat pelnig funkcje terendw przemystowych
i produkcyjnych. W potnocnej czesci zlokalizowana byta huta aluminium (obecnie
Impexmetal), znajduje sie tam rowniez odlewnia czesci maszynowych Fugo-Odlew. W czesci
zachodniej obszaru, znajdujacej sie po pétnocnej stronie torow kolejowych, zlokalizowane sg
liczne przedsiebiorstwa produkcyjne, gtdbwnie branzy budowlanej i metalowo-maszynowe;.
Zrekultywowane tereny pokopalniane w sSrodkowe] czesci miasta, powinny zostac
przeznaczone pod dzialalnos¢ gospodarczg, ze wzgledu na juz rozwiniete duze
przedsiebiorstwa. Tereny te mogg stanowi¢ przedmiot zainteresowania inwestora
zewnetrznego.

AGh — obszar czesciowo przeznaczony w studium uwarunkowan i kierunkow
zagospodarowania przestrzennego gminy Kramsk pod dziatalnos¢ ustugowo-produkcyjng
i w czesci lezacy na terytorium miasta Konin. Obecnie na obszarze Konina znajdujg sie
przedsiebiorstwa handlowo-ustugowe.

10.1.2 Obszary ustugowe — U

U — obecnie najbardziej dynamiczny rozwdj ustug ma miejsce w Koninie, ktéry jest miastem
na prawach powiatu i dawnym miastem wojewddzkim. Miasto jako centrum subregionu
koninskiego powinno dalej rozwija¢ ustugi, ktére sg ustugami wyzszego rzedu dla gmin
wiejskich. W zwigzku z sgsiedztwem gminy Stare Miasto, w ktorej rozwdj przedsiebiorczosci
nastepuje réwnie dynamicznie, obszar wzmozonego rozwoju ustug rozszerzony zostat o tg
gmine. Oprécz wigczenia do obszaru ustugowego terendéw zurbanizowanych miasta Konin i
miejscowosci Stare Miasto, wyznaczono strefe buforowg o zasiegu 1km, w ramach ktorej
nastepowac¢ bedzie dynamiczny rozwoj ustug. Strefa ta obejmuje fragmenty gmin
sgsiadujgcych, ktére znajdujg sie przy granicy z miastem, a sg to gminy Rzgow, Golina,
Kazimierz Biskupi, Slesin, Kramsk i Krzyméw. Na tych terenach nie przewiduje sie
znaczacych w skali OFAK terenow wytgczonych spod zabudowy, mogg to by¢ niewielkie
obszary wskazane w studiach uwarunkowan i kierunk6w zagospodarowania przestrzennego
gmin.

10.1.3 Obszary turystyczne — T

Zagospodarowanie w kierunku turystycznym przewiduje powstanie ustug nieucigzliwych
i rozwoj turystyki na obszarach wiejskich. Dlatego tez dopuszcza sie zagospodarowanie na
obszarach zagrozonych powodzig, jednak ograniczajgc sie do obiektow matej architektury.
Dopuszcza sie rOwniez zagospodarowanie turystyczne obszaréw objetych terenami parku
krajobrazowego i Natury 2000, ze wzgledu na ich niewielkie oddziatywanie na $rodowisko.
Na tych obszarach szczegblnie korzystny jest rozwdj agroturystyki.
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Ta — w granicach obszaru znajduje sie Powidzki Park Krajobrazowy i obszary Natura 2000.
Dodatkowo w gminie Wilczyn zlokalizowany jest skansen, a w gminie Kleczew park
archeologiczny. W ramach tych form ochrony przyrody mozliwe jest nieingerujace
w Srodowisko zagospodarowanie terenéw. Obszar ,Ta”, oprocz terenow atrakcyjnych
przyrodniczo, obejmuje w znacznej czesci obszary uzytkowane rolniczo i gospodarstwa
rolne.

Tb — w granicach obszaru znajduje sie Nadgoplanski Park Tysigclecia i obszary Natura
2000. Dodatkowo w Skulsku zlokalizowane jest Sanktuarium Matki Bozej Bolesnej.
W ramach wspomnianych form ochrony przyrody mozliwe jest nieingerujgce w srodowisko
zagospodarowanie terenéw. Obszar ,Tb”, oprocz terenéw atrakcyjnych przyrodniczo,
obejmuje w znacznej czesci obszary uzytkowane rolniczo i gospodarstwa rolne.

Tc — obszar ten obejmuje najbardziej atrakcyjne turystycznie tereny Aglomeracji. Na tych
terenach znajduje sie najwazniejszy obiekt turystyczny Aglomeracji Koninskiej — Sanktuarium
Matki Bozej Lichenhskiej w Licheniu Starym. W zwigzku z tym dobrze rozwinieta jest baza
noclegowa i gastronomiczna, najwiecej turystbw w ramach catej aglomeracji przyjezdza
wiasnie do Slesina. Ponadto wyznaczony obszar bogaty jest w walory przyrodnicze — liczne
jeziora (Slesinskie, Mikorzynskie, Pgtnowskie), ktore potgczone sg kanatem umozliwiajgcym
zegluge srédladowa. Liczne przystanie zeglarskie oraz Wakepark umozliwiajg uprawianie
sportéw wodnych. Obecne na tym obszarze kompleksy lesne i gesto wytyczone szlaki
rowerowe dostarczajg wiele mozliwosci spedzenia wolnego czasu. Waznym atutem jest
rowniez sgsiedztwo duzego osrodka miejskiego — Konina.

Td — wskazane obszary sg to zrekultywowane w kierunku lesnym i rekreacyjnym tereny
pokopalniane. Tak duze obszary niewymagajace wykupienia od prywatnych wiascicieli i bez
koniecznosci ingerencji w Srodowisko stanowig duzy potencjat dla rozwoju rekreac;i.

Te — obszar obejmuje przede wszystkim duzy kompleks lesny, w ktérym znajdujg sie cztery
rezerwaty: Bieniszew, Pustelnik, Mielno i Sokétki. Atrakcjg turystyczng jest rowniez klasztor
w Bieniszewie, w gminie Kazimierz Biskupi. Jezioro Gostawskie dodatkowo uatrakcyjnia
wydzielony obszar. Waznym atutem jest rOwniez sgsiedztwo duzego osrodka miejskiego —
Konina i bliskos¢ autostrady A2 zapewniajgca dobre skomunikowanie terenu.

Tf — Obszar wyznaczony na podstawie przebiegu rzeki Warty i obecnosci obszarow
chronionych Natura 2000. Obszar ,Tf”, oprécz terenéw atrakcyjnych przyrodniczo, obejmuje
W znacznej czesci obszary uzytkowane rolniczo i gospodarstwa rolne.

Tg — obszar atrakcyjny przyrodniczo ze wzgledu na obecnos¢ duzego kompleksu lesnego,
w ktérym znajduje sie rezerwat Ztota Gora. Obecny na najwyzszym wzniesieniu powiatu
koninskiego taras widokowy jest elementem podnoszgcym atrakcyjnosc¢ terenu. Obszar
odznacza sie bardzo korzystnym potozeniem — pomiedzy drogami krajowymi nr 72, 92
i autostradg A2. Umozliwia to jego znakomite skomunikowanie, a sgsiedztwo Konina jest
dodatkowym atutem.

Th — w granicach obszaru znajduje sie w potnocnej czesci Nadwarcianski Park Krajobrazowy
i obszary Natura 2000. W cze$ci potnocnej obszar obejmuje réwniez doling Warty,
a w potudniowe] pokryty jest duzymi kompleksami lesSnymi, a Osrodek Edukacji Le$nej
w Grodzcu dodatkowo uatrakcyjnia te obszary. Obszar ,Th”, oprécz terendw atrakcyjnych
przyrodniczo, obejmuje w znacznej czesci obszary uzytkowane rolniczo i gospodarstwa
rolne.

10.1.4 Obszary rolnicze — R

R — obszary uzytkowane rolniczo zajmujg najwiekszg czes¢ aglomeracji. Mimo niezbyt
korzystnych warunkéw glebowych rolnictwo jest gtownym zrodtem utrzymania ludnosci

Strona | 160



zamieszkujgcej obszary wiejskie. Nie wprowadzano nowych terenéw przeznaczonych pod
uprawy, zaktada sie kontynuacje obechego zagospodarowania. Na szczegllng uwage
zastuguje obszar gminy Sompolno, w ktérym rozwineto sie sadownictwo. Stato sie ono
specjalizacjg potnocno-wschodnich terenow OFAK. Dopuszcza sie uzytkowanie rolnicze
terendbw zagrozonych powodzig oraz obszaroéw chronionych — parkow krajobrazowych
i obszaréw Natura 2000.

10.2 Zestawienie

W kazdej z gmin aglomeracji wyr6zni¢ mozna dominujgce funkcje gospodarcze. Wskazane
obszary czesto obejmujg swym zasiegiem kilka gmin. W zwigzku z tym cze$¢ gmin posiadaé
powinna waska specjalizacje, w czesci natomiast wskazany jest rozwoj réznorodnych branz
i funkcji. W ponizszej tabeli, na podstawie mapy zestawiono gtdéwne kierunki rozwoju
gospodarczego poszczegdlnych jednostek.

Tabela 7 Gléwne kierunki rozwoju gospodarczego posz  czegdlnych gmin w ramach
wyznaczonych obszarow

et
= o % % o | =
Funkcje % 2lsl 3| ¢ S lo| 3 © 3 2| &2 S| e
gospodarcze S| 2| 8] 8 8 2|\ N| E| =S g > | = |3 £ S
dlo|s|S = | 5|18 8|8 e|glg|2| <
3 x n | E| ¥ ¥ g | 0| x
g n
X
logistyka AGD AA%?:' AGa AGa
branza budowlana AGe AGh AGa, | AGa AGa AA%%
brarra metalowo- AGd AGG
maszynowa
branza meblarskal AGe| AGf AGb AGa, | AGa AGa
przetworstwe
rzetwqrstwo R|R| R R R| AGf R| R | AGh|R| R R | R| AGd
rolno-spaywcze
OZE AGd | AGe | AGH AGh | AGDb AAg;: AGa AGa AAgr?
trystyka Tc Td | Tc| Tc| Td TH| Te|9| Th | Tg | Th| Th
biznesowa Tf
Th,
agroturystyka | Tb | ;| Ta | Ta Tc Th Th  Th
rewitalizacja AGd U u
ustugi U U u
odkrywki o|o|] o| O @) o}

Zrédio: Opracowanie wiasne
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Wykaz skrotow:

AG (a, b, c, d, e, f, g, h) — Tereny aktywizacji gospodarczej
U — Tereny ustugowe

T (a, b, c, d, e, f, g, h)— Tereny turystyczne

R — Tereny rolnicze

O — odkrywki

Kazda gmina w ramach opracowanego studium uwarunkowan i kierunkow
zagospodarowania przestrzennego wskazata obszary, przeznaczone na inwestycje celu
publicznego. Tereny te majg charakter lokalny i oddzialujg na sytuacje gospodarczg jedynie
w ramach poszczegélnych gmin, bez oddziatywania na calg Aglomeracje. W przypadku
realizacji duzych inwestycji, znaczacych dla rozwoju OFAK, zaleca sie wspéiprace miedzy
gminami w tym zakresie. Powofane stowarzyszenie gmin lub zwigzek miedzygminny
odpowiadaloby za koordynacje tych dziatan. Konsultowane inwestycje przede wszystkim
powinny mie¢ zasieg ponadlokalny.
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11 Program promociji terenOw inwestycyjnych

Promocja terendéw inwestycyjnych jest procesem ztozonym, wymagajgcym wczesniejszego
zaplanowania i przygotowania. Przede wszystkim nalezy okresli¢ cel kampanii promocyjnej,
czyli co chcemy osiggng¢ za jej pomoca. Niezbedna jest réwniez identyfikacja grup
docelowych, a wiec odpowiedz na pytanie do kogo kampania jest skierowana. Skuteczna
promocja powinna wyréznia¢ OFAK sposréd innych obszarow, ktére réwniez zainteresowane
sg pozyskaniem inwestora zewnetrznego. Dziatania promocyjne powinny by¢ wspierane
przez opracowang marke gospodarczg oraz oryginalng identyfikacje wizualng. Natomiast
postuzenie sie odpowiednimi narzedziami zapewni dotarcie do jak najwiekszej liczby
odbiorcow, w szczego6lnosci przedstawicieli grup docelowych.

11.1 Cel dziata n promocyjnych

Celem promaocji terenéw inwestycyjnych jest przyciggniecie inwestora i przedsiebiorcy na
obszar Aglomeracji Koninskiej. Celem posrednim jest budowanie rozpoznawalnej w skali
krajowej marki OFAK.

Osiggnieciu wyznaczonego celu, postuza odpowiednie narzedzia skierowane do wybranych
grup odbiorcéw. Dziatania promocyjne, oprécz prezentacji oferty inwestycyjnej, powinny
podkresla¢ walory OFAK, ktére mogg przyczyni¢ sie do lokalizacji inwestycji wtasnie na
obszarze Aglomeracji. Najwazniejszymi atutami obszaru sa:

» Korzystne potozenie komunikacyjne — autostrada A2, przeciecie drog krajowych

* Potozenie w bliskiej odlegtosci do najwiekszych miast Polski — Poznania, Warszawy
i Lodzi

e Duzo réznorodnych terenéw inwestycyjnych, oferujgcych mozliwos¢ wyboru tego
najbardziej odpowiadajgcego potrzebom

* Duza powierzchnia obszarow pokopalnianych — wiele mozliwosci wykorzystania

* Obecnos¢ duzych przedsiebiorstw — KBW Konin, dawna Huta Aluminium, ZE PAK
Konin

e Liczne obszary przyrodnicze podnoszace atrakcyjno$é turystyczng aglomeracji —
jeziora, lasy, obszary chronione

W zaleznosci od branzy, do ktérej kierowana jest oferta, mozna wskaza¢ na przyszie
korzysci wynikajgce z obecnosci na terenie OFAK przedsiebiorstw danej branzy i tradycji
przemystowych z nig zwigzanych.

11.2 Grupy docelowe

Grupy docelowe dziatah promocyjnych mozna podzieli¢ na grupy bezposrednie i posrednie.
Adresatami bezposrednimi sg osoby i instytucje, ktére sg lub potencjalnie mogg by¢
zainteresowane pozyskaniem terenow inwestycyjnych. Z kolei grupy posrednie sg to
wszyscy, ktorzy bedg odbiorcami kampanii.

Bezpo srednie grupy docelowe:

« Inwestorzy polscy aktywnie poszukujgcy miejsca do inwestycji

* Inwestorzy zagraniczni aktywnie poszukujgcy miejsca do inwestycji
* Przedsiebiorcy polscy o potencjale inwestycyjnym

* Przedsiebiorcy zagraniczni o potencjale inwestycyjnym

» Przedstawiciele kadry zarzgdzajgcej
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Posrednie grupy docelowe:

* Mieszkahcy OFAK
* Mieszkancy wojewddztwa wielkopolskiego
* Przedsiebiorstwa funkcjonujgce na terenie OFAK

* Media
» Instytucje otoczenia biznesu istotne z punktu widzenia realizowanej kampanii (WPHI,
ARR i in.)

W 2zwigzku z dostrzeganiem najwiekszego potencjatu inwestycyjnego w branzach
priorytetowych, to wlasnie do przedstawicieli tych branz powinny byé skierowane
najbardziej zintensyfikowane dziatania:

* Logistyczna

* Budowlana

* Metalowo-maszynowa

* Meblarska

* Przetworstwa rolno-spozywczego
« OZE

» Turystyka biznesowa

* Rewitalizacja

11.3 Stworzenie marki i identyfikacji wizualnej

Odpowiednia promocja powinna posiadac¢ rozpoznawalne hasto i logo, ktére jednoznacznie
bedg kojarzy¢ sie z obszarem Aglomeracji Koninskiej. ldentyfikacja wizualna zawiera takie
elementy, jak unikalna paleta barw, logotyp oraz typografia. Wskazane elementy,
zastosowane w wybranych narzedziach promociji, bedg stanowic¢ rys identyfikacyjny OFAK.
Powinny charakteryzowac¢ sie prostotg i intuicyjnoscig oraz by¢ akcentowane w kanatach
dystrybucii.

11.4 Narzedzia/Kanaty

W celu dotarcia do jak najszerszej grupy odbiorcéw, w szczegodlnosci do zainteresowanych
pozyskaniem terenow inwestycyjnych, nalezy skorzysta¢ z roznorodnych form promocji.
Nalezy wyr6znic¢ przede wszystkim takie narzedzia, jak:

* Folder inwestycyjny

* Film promocyjny

* Kampania internetowa
* Promocja prasowa

» Udziat w targach

» Gadzety promocyjne

Kazda z tych form promocji trafia do innych odbiorcow i odznacza sie odmiennymi cechami
i sposobem promocji. Ponizej przedstawiono krotkg charakterystyke poszczegélnych
narzedzi promociji.

11.4.1 Folder inwestycyjny

Folder inwestycyjny jest narzedziem udostepnianym zainteresowanym osobom na targach
i konferencjach branzowych, w budynkach administracji publicznej w calym OFAK oraz
w organizacjach wspierajgcych rozwdj gospodarczy, zarébwno o zasiegu lokalnym,
regionalnym oraz krajowym. Powinien on przede wszystkim zawieraé najwazniejsze
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informacje na temat OFAK, a takze informacje o terenach inwestycyjnych (m.in.: lokalizacje,
wielkos¢ oraz uzbrojenie). Dodatkowo powinna sie w nim znalez¢ informacja o dostepnych
ulgach i zachetach inwestycyjnych oferowanych przez wladze samorzgadowe. Inwestor
powinien znalez¢ w folderze informacje o jednostce, z ktérg mozna sie skontaktowac
w przypadku checi zainwestowania w OFAK. W celu urozmaicenia folderu wskazane jest
dodanie wizualizacji inwestycji na terenach inwestycyjnych lub zamieszczenie przykiadu
success story. Grafika folderu powinna zosta¢ zaprojektowana w oparciu 0 wczesniej
przygotowang identyfikacje wizualnag.

11.4.2 Film promocyjny

Film ma na celu multimedialng prezentacje OFAK i jego terendw inwestycyjnych. Film ten
mozna przedstawi¢ na targach lub zamiesci¢ na stronie internetowej. Szacowana diugosé
filmu powinna wyniesc¢ od 45 sekund do 4 minut. Niezwykle istotna jest forma takiego spotu.
Najlepiej jest powierzy¢ jego wykonanie specjalistycznej firmie marketingowej, zajmujgcej sie
promocjg samorzgdow.

11.4.3 Kampania internetowa

Promocji terendw inwestycyjnych OFAK sprzyja¢ bedzie zamieszczenie oferty na specjalnie
stworzonej do tego celu strony internetowej. Na stronie internetowej powinna byé
zamieszczona charakterystyka lokalnej gospodarki (m.in.: najwazniejsze przedsiebiorstwa,
najwieksi inwestorzy, instytucje edukacyjne, 0B, rynek pracy), najwazniejsze zalety regionu,
opis terendéw inwestycyjnych oraz success story. Strona ta powinna by¢ powigzana ze
stronami jednostek samorzadu terytorialnego wchodzgcego w skltad Aglomeraciji Koninskiej.
Na wspomnianych stronach nalezy stworzy¢ oddzielng zaktadke poswiecong OFAK
i terenom inwestycyjnym. Czytelny i intuicyjny odnosnik powinien znajdowac sie
w widocznym miejscu. Ponadto kampania internetowa obejmowataby rowniez zamieszczenie
reklamy banerowej na stronach internetowych lokalnych instytucji otoczenia biznesu
i instytucji rozwoju dziatajgcych na skale wojewddzka.

11.4.4 Promocja prasowa

Promocja prasowa powinna opiera¢ sie na artykutach pojawiajgcych sie w nastepujgcych
miejscach:

« Ogodlnotematyczna prasa regionalna np.: Gtos Wielkopolski

« Prasa krajowa podnoszgca tematyke finansowg i ekonomiczng np.: ,Puls Biznesu”,
,Dziennik Gazeta Prawna”, ,Forbes”

 Krajowa Iub zagraniczna prasa branzowa, w ramach wskazanych branz
priorytetowych np.: ,Nowy przemyst’, ,Przemyst Spozywczy”, ,Przeglad budowlany”.

Promocja w prasie moze mie¢ zaréwno charakter artykutu sponsorowanego, jak i reklamy.

11.4.5Udziat w targach, konferencjach i spotkaniach bran  zowych

Uczestnictwo w targach, konferencjach i spotkaniach branzowych jest uznawane jako jeden
z najlepszych sposobdéw dotarcia do inwestora, zarbwno tego potencjalnego, jak i tego
szukajgcego juz miejsca do inwestycji. Wszystkie ww. wydarzenia umozliwiajg nawigzanie
bezposredniej, osobistej znajomosci z przedstawicielami biznesu. Pozwalajg na zbudowanie
wiekszego zainteresowania oraz zaufania, a takze poznanie potrzeb i preferencji
potencjalnych inwestoréw. Przedmiotem uczestnictwa powinny by¢ nie tylko wydarzenia
0 zasiegu krajowym, ale rowniez miedzynarodowym. Udziat w nich umozliwia dotarcie do
waskiej grupy inwestorow i nawigzanie kontaktow biznesowych, ktére mogg owocowac
w przysztosci. Udziat w targach moze mie¢ dwojaki charakter, jak wystawca lub tez jako
gos¢. Wybor formy uczestnictwa powinien byé uzalezniony od kategorii targéw, a takze
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kosztow. W przypadku decyzji 0 uczestnictwie, jako wystawca, nalezy duzy nacisk potozy¢
na projekt i zabudowe stoiska targowego, czym powinna zajac¢ sie profesjonalna firma.

W ramach wyznaczonych branz priorytetowych wskazano targi branzowe, w ktorych
zalecany jest udziat przedstawicieli OFAK odpowiedzialnych za promocje inwestycyjng. Sg to
zarowno targi krajowe jak i zagraniczne. Uczestnictwo w targach umozliwi bezposrednie
dotarcie do inwestora i zainteresowanie go swojg ofertg. Wysoka specjalizacja firm biorgcych
udziat w takich targach pozwala na dotarcie do waskiej grupy odbiorcow, w ramach branz

priorytetowych.

Tabela 8 Polskie i zagraniczne targi bran

Branza

Logistyczna

zowe

Targi polskie

Targi Innowacji dla Transportu,
Logistyki i Infrastruktury
,TRANSPORTInnovation”, Sosnowiec
Miedzynarodowe Targi Transportu

i Logistyki Trans Poland, Warszawa

Targi zagraniczne

CeMAT, Hannover (Niemcy)

Targi Transportu Miedzynarodowego
i Logistyki TRANSFAIRLOG, Hamburg
(Niemcy)

Miedzynarodowe Targi LogiMAT,
Stuttgard (Niemcy)

Targi Budowlane MUREXPO,
Warszawa

Targi Budownictwa Interbud, £édz
Miedzynarodowe Targi Budownictwa
i Architektury Budma, Poznan
Miedzynarodowe targi budowlane

Miedzynarodowe targi budowlane
FOR ARCH, Praga (Czechy)
Miedzynarodowe targi budowlane

i wyposazenia wnetrz BAUEN &
WOHNEN, Salzburg (Austria)
Miedzynarodowe targi budownictwa

Budowlana i wnetrzniarskie ,,Warsaw Build”, i technologii budowlanych BAUTEC,
Warszawa Berlin (Niemcy)
e Miedzynarodowe Targi Maszyn
Budowlanych, Pojazdéw i Sprzetu
Specjalistycznego INTERMASZ,
Poznan
e Salon Metalurgii, Hutnictwa, e Targi przemystu metalowo-
Odlewnictwa i Przemystu maszynowego EMO, Hannover
Metalowego METALFORUM, Poznan (Niemcy)
e Miedzynarodowe Targi Obrabiarek, ¢ Miedzynarodowe targi narzedzi
Metalowo- Narzedzi i Technologii Obrébki i mocowan INTERTOOL KIEV, Kijéw
maszynowa TOOLEX, Sosnowiec (Ukraina)
e Targi Obrébki Metali, Obrabiarek i e Miedzynarodowe targi technologii,
Narzedzi STOM-TOOL, Kielce innowacji i automatyki w przemysle
HANNOVER MESSE, Hanower
(Niemcy)
e Targi maszyn i narzedzi do obrdbki ¢ Miedzynarodowe targi mebli i
drewna DREMA, Poznan akcesoriéw MTKT, Kijow (Ukraina)
Meblarska | Targi Maszyn i Narzedzi do Obrobki ¢ Miedzynarodowe targi mebli i

Drewna DREMASILESIA, Chorzéw
Targi Rolne AGROTECHNIKA,
Bratoszewice

wyposazenia wnetrz IMM COLOGNE,
Kolonia (Niemcy)
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e Miedzynarodowe Targi Mechanizacji |* Targach Rolno-Spozywczych

Rolnictwa POLAGRA PREMIERY, AGROTEC, Ankara (Turcja)
Poznan e Targirolno-spozywcze Griine Woche,
e Miedzynarodowe Targi Rolno- Berlin (Niemcy)
Przetworstwa Przemystowe AGRO-TECH,
rolno- Mininkowo

SpOZywczego |«  \Miedzynarodowe Targi Technologii
Spozywczych Polagra-Tech, Poznan
» Targi Naturalnej Zywoéci NATURA

FOOD, todz
e Miedzynarodowe Targi Energii ¢ Miedzynarodowe targi budownictwa
Odnawialnej Green POWER, Poznan i technologii energooszczednych
e tddzkie Targi Energetyczne, £odz BAUEN & ENERGIE, Wieden (Austria)
e Targi ELEKTROTECHNIKA, Warszawa |* Miedzynarodowe targi
e Forum Technologii w Energetyce — energetyczno-przemystowe ENERGY-
Spalanie Biomasy, Betchatow SUPPLIES. INDUSTRY EQUIPMENT,
OZE * Miedzynarodowe Targi Energii Kaliningrad (Rosja)
Odnawialnej i Efektywnosci e Miedzynarodowe targi technologii
Energetycznej RENEXPO, Warszawa odnawialnych EXPORENEVENERGY,
e Miedzynarodowe Targi Ochrony Bukareszt (Rumunia)

Srodowiska POLEKO, Poznan
« Targi Odnawialnych Zrédet Energii
ENEX - Nowa Energia, Kielce

e Targiregionéw i produktéw e Targi turystyki biznesowej EIBTM,
turystycznych Tour Salon, Poznan Barcelona (Hiszpania)
e Miedzynarodowe Targi Turystyczne - |*  Targi turystyki biznesowej CONFEX,
Turystyka . .
bi TT Warsaw, Warszawa Londyn (Wielka Brytania)
lzhesowa 1, Miedzynarodowe Targi Turystyczne, | Targi turystyki biznesowej IMEX,
Wroctaw Frankfurt (Niemcy)

e Forum Transferu Nowych
Technologii, Innowacji i Rewitalizacji
w Przemysle SilesiaINNOWACIE,
Sosnowiec

e Miedzynarodowa Konferencja
Innowacyjne Rozwigzania
Rewitalizacji Terenow
Zdegradowanych, Ustron

Rewitalizacja

Zrédio: Opracowanie wiasne

11.4.6 Organizacja targow, konferencji i spotka  n bran zowych

Dodatkowg formg promocji moze by¢ organizacja targow, konferencji i spotkann branzowych
na terenie OFAK. W takim przypadku Aglomeracja Koninska i jednostki samorzgdowe jg
tworzgcg powinni wystgpi¢ jako organizatorzy lub wspétorganizatorzy danego wydarzenia.
Taka promocja pozwala budowac¢ marke regionu, jako wyspecjalizowanego i profesjonalnego
partnera dla poszczegoélnych branz gospodarczych. Utatwia to przyciggniecie inwestora
o okreslonym profilu, a tym samym konsekwentne rozwijanie lokalnej gospodarki
w okreslonym kierunku.

Na szczego6lng uwage zastugujg targi w zakresie rewitalizacji, ktdrych w Polsce jest bardzo
niewiele. Stwarza to mozliwos¢ promocji OFAK poprzez organizacje takich targow.
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Nalezatoby najpierw zapewni¢ miejsce, w ktérym moglyby sie odbywaé takie targi.
W przypadku braku dostepnych obiektow, targi mogg by¢ wypromowane w ramach regionu,
na mniejszg skale. W zwigzku z doswiadczeniem Aglomeracji w kwestii rekultywacji
i rewitalizacji, OFAK moégtby budowaé na tym swojg marke.

Targi i konferencje branzowe niosg ze sobg réwniez mozliwo$s¢ promocji poprzez ich
sponsorowanie. Sponsorowa¢ mozna cate wydarzenie, co najczesciej wigze sie z duzymi
kosztami, albo by¢ jednym ze sponsoréw. Wtedy logo marki gospodarczej OFAK pojawiatoby
sie na wygtaszanych prezentacjach i materiatach informacyjnych. Niezbednym elementem
powodzeniem takich targow jest ich cyklicznos¢ — powinny by¢ organizowane w kazdym
roku.

11.4.7 Spotkania bezpo srednie

Spotkania z potencjalnymi inwestorami i przedsiebiorstwami ze wskazanych branz pozwolg
na bezposredni kontakt i przedstawienie oferty inwestycyjnej bez posrednikow. To narzedzie
polega na sporzgdzeniu listy inwestoréw, ktérzy szukajg miejsca do inwestycji lub moga
szukaé w najblizszej przysztosci. Nastepnym krokiem jest umawianie spotkan z inwestorami
— zapraszajgc do Aglomeracji lub tez odwiedzajgc dane przedsigbiorstwo w jego siedzibie.

11.4.8 Gadzety promocyjne

Kolejnym istotnym elementem kampanii sg gadzety promocyjne. Mogg przybiera¢ postac
kalendarzy, smyczy, dtugopiséw itp. Widoczne na nich bedzie logo gospodarcze OFAK
i znajdzie sie odniesienie do strony internetowej zawierajgcej oferte terenéw inwestycyjnych.
Takie gadzety powinny by¢ rozdawane podczas osobistych spotkan z potencjalnymi
inwestorami lub multiplikatorami informacji (media) np.: na targach i konferencjach, w ktérych
uczestniczg potencjalni inwestorzy. Zacheci to inwestora do zapoznania sie z ofertg oraz
pozwoli na dlugo trwate zakorzenienie sie w pamieci marki OFAK.

11.5 Odbiorcy vs. narz edzia

Poszczegoblne narzedzia nie sg skierowane do wszystkich grup docelowych. Przyktadowo
przedsiebiorca, ktory nie jest w danej chwili zainteresowany rozszerzeniem dziatalnosci
i nowymi inwestycjami, bedzie mniej skionny do poszukiwania terendw inwestycyjnych
poprzez odwiedzanie stron internetowych czy uczestnictwo w targach.

Tabela 9. Zaleznos$¢ wykorzystanych narz edzi od grupy do ktorej skierowana jest
promocja terendéw inwestycyjnych

Grupa docelowa

Przedsiebiorcy | Przedsiebiorcy

: s Przedstawiciele
Narzedzia Inwestorzy | Inwestorzy polscy o zagraniczni o

L . . kadry
polscy zagraniczni potencjale potencjale .
. . . . zarzadzajacej
inwestycyjnym | inwestycyjnym
Folder inwestycyjny v v v v v

Film promocyjny

Kampania
internetowa
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Promocja prasowa

Udziat w targach,
konferencjach i
spotkaniach
branzowych

Organizacja targow,
konferencji i spotkan
branzowych

Spotkania
bezposrednie

Gadzety promocyjne

Zrédio: Opracowanie whasne
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12 Konsultacje spoteczne

Sporzadzenie Studium wymagato przeprowadzenia konsultacji spotecznych. Konsultacje sa
niezbednym elementem tworzenia dokumentdéw strategicznych, poniewaz pozwalajg na
uspotecznienie calego procesu, dostosowanie dokumentu do lokalnych uwarunkowan.
Studium bylo konsultowane podczas calego procesu tworzenia — zarOwno Cczesci
analitycznej jak i diagnostycznej. Dialog spoteczny obejmowat:

» konsultacje z Aglomeracyjnym Konwentem Samorzgdowym, w skfad ktérego
wchodzili: Starosta Koninski, Prezydent Miasta Konina oraz burmistrzowie i wojtowie
pozostatych gmin Aglomeracji,

» konsultacje ze Stalym Spotecznym Zespolem Konsultacyjnym, w skigd ktorego
wchodzili przedstawiciele starostwa powiatowego, poszczegélnych gmin i instytucji
pozarzgdowych (agencje rozwoju, stowarzyszenia, towarzystwa),

» spotkania warsztatowe na etapie tworzenia dokumentu z przedstawicielami partneréw
projektu,

» konsultacje spoteczne wsrod partneréw spoteczno-gospodarczych — tgcznie 61 osob.

W ramach konsultacji spotecznych dyskusji poddano wstepny zestaw celéw i kierunkow
rozwojowych OFAK. W spotkaniu, ktore odbyto sie w starostwie powiatowym wzieto udziat
31 przedstawicieli samorzgdéw OFAK, instytucji wspierajacych i zrzeszajacych
przedsigbiorcéw (m.in. Koninska Izba Gospodarcza, LGD Stowarzyszenie ,Solidarni w
Partnerstwie”), czy kluczowych podmiotéw gospodarczych regionu (m.in. ZE PAK SA,
Chemat Sp. z o0.0.). Prezentacja prac nad Studium polegata na wygtoszeniu prezentaciji
i prowadzeniu dyskusji z uczestnikami. Podczas spotkan zgltaszane byly rdézne uwagi,
dotyczgce prezentowanych etapéw prac, wszystkie zostaty wziete pod uwage w koncowym
opracowaniu. Rozwigzaniami, uwzglednionymi po sugestii uczestnikbéw konsultacji, byto m.in.
wzmocnienie roli lotniska w Kazimierzu Biskupim czy wskazanie dodatkowych kierunkéw
rozwoju aglomeraciji.

Innym sposobem pozyskania informacji od mieszkancéw i przedsiebiorcow Aglomeracji
koninskiej bylo zamieszczenie ankiety na stronie internetowej starostwa powiatowego.
Ankieta miata by¢ wskazéwkg w wyznaczeniu ostatecznych celow rozwoju gospodarczego
i wskazaniu terenéw wymagajgcych rewitalizacji. Prace nad Studium uzupetnity réwniez
rozmowy z przedsiebiorcami, przede wszystkim z najwazniejszym w regionie ZE PAK SA.
Rozmowy wplynetly m.in. na wskazanie odnawialnych zrodet energii jako branzy przysztosci
w OFAK.

Ostatnim etapem konsultacji spotecznych byta ankieta wsrod mieszkancow (taka jak
zamieszczona na stronie internetowej). Badaniu ankietowemu poddano 30 mieszkancow
OFAK — zar6wno miasta Konin jak i powiatu koninskiego. Wskazane cele spotkaly sie
Zz pozytywnym odbiorem ws$rdod mieszkancow. Najczesciej wskazywali na stusznosé
zalozonych dziatan, jednak zwracali uwage na koniecznosc¢ realizacji tych celéw. Celem,
ktorego istotnos¢ w kontekscie rozwoju gospodarczego oceniono najwyzej jest Cel
strategiczny 6 Rozwdj przedsigbiorczosci wsréd mieszkaricow OFAK, a najnizej Cel
strategiczny 3 Wzrost dzialalnosci proinnowacyjnej firm. Wskazywano réwniez duze
znaczenie rozwoju turystyki i mozliwos¢ konkurowania OFAK w tej dziedzinie z Pojezierzem
Mazurskim. W  kwestii  rewitalizacji obszarow zdegradowanych proponowano
zagospodarowanie terenow pokopalnianych w celach turystycznych i rekreacyjnych oraz
wykorzystanie pustostandéw z obszaru Konina. Wszystkie sugestie mieszkancow znajdujg
odzwierciedlenie w wyznaczonych w Studium celach strategicznych, szczeg6towych
i dziataniach.
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Badania spoteczne na szerokg skale zostaly przeprowadzone na poczatku 2014 r. i opisane
w raporcie Diagnoza i badania spoteczne Obszaru Funkcjonalnego Aglomeraciji Koninskiej.
Obejmowaty one wywiady kwestionariuszowe wsrod mieszkancoéw Konina i powiatu
koninskiego, badanie internetowe wsrod przedstawicieli organizacji pozarzgdowych, wywiady
grupowe z lokalnymi liderami, przedsiebiorcami i mieszkancami oraz wywiady pogiebione
z ekspertami, lokalnymi liderami opinii, pracodawcami, przedstawicielami NGO i wiadz
samorzgdowych. Wyniki badania postuzyly réwniez do prac na Studium. Pozwolity przede
wszystkim na identyfikacje probleméw niemozliwych do wykrycia jedynie na podstawie analiz
wchodzgcych w skiad niniejszego opracowania.
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13 Monitoring | ewaluacja

Monitoring stanowig dziatania obejmujgce zebranie informaciji i systematyczne sprawdzanie,
czy realizacja danego projektu przebiega zgodnie z planem i czy zalozone na wstepie
rezultaty sg osiggane. Polega na stalym zbieraniu i analizie danych ilosciowych
i jakosciowych. Monitoring jest wykonywany w trakcie realizacji projektu, pozwala na
wykrycie pojawiajgcych sie btedow i ich eliminacje. W zwigzku z tym zapewnia on
odpowiednig jakos¢ przedsiewziecia i jednoczesnie stanowi niezbedny materiat do
stworzenia obiektywnej uzytecznej ewaluacji projektu.

Ewaluacja wykonywana jest okresowo, ma na celu ocene calego projektu lub jego
wybranego etapu. Sg to badania, pozwalajgce na okreslenie jakosci i stopnia, w jakim projekt
zostat zrealizowany w odniesieniu do wczesniej przyjetych kryteriow. Ewaluacja pomaga
w planowaniu kolejnych dziatan, dostarcza informacji na temat elementéw wymagajgcych
usprawnienia i sposobu w jaki to zrobi¢. Jednym stowem polega na ocenie efektywnosci,
skuteczno$ci i oddziatywania projektu w zakresie celow zalozonych na poczatku. Istniejg trzy
rodzaje ewaluacji: ex-ante (przed rozpoczeciem projektu), mid-term (podczas realizacji
projektu) i ex-post (po zakonczeniu projektu).

Do monitoringu projektu postuzg wskazane w dalszej czesci opracowania wskazniki, ktore
pozwolg oceni¢ czy realizacja zatozonych celow strategicznych przebiega zgodnie
z zalozeniami. Ewaluacja bedzie miala za zadanie ocene skutecznosci wskazanych dziatan.
Analizie zostanie poddana efektywnos¢ alokacji zasobow, skutecznos¢ realizacji strategii
rozwoju gospodarczego i promocji oferty inwestycyjnej, trafnosé¢ zatozonych celow
w odniesieniu do probleméw i potrzeb gospodarczych aglomeracji, trwatos¢ efektéw
podjetych dziatan oraz wptyw zrealizowanych celéw na sytuacje gospodarczg Aglomeracji
Koninskiej i innych obszarow.

W przypadku identyfikacji podczas monitoringu znaczacych probleméw i otrzymania
negatywnych wskaznikow konieczne bedzie podjecie dziatan, ktére obejmowa¢ moga nawet
zmiany w Studium rozwoju gospodarczego.

Nalezy zaznaczy¢, ze dzialania zwigzane z monitoringiem i ewaluacjg majg dotyczy¢ analizy
sytuacji gospodarczej w Aglomeracji Koninskiej ogétem. Mozliwe jest przeprowadzenie
dziatan w podziale na poszczegOllne jednostki, jednak powinno mie¢ to charakter
uzupeltniajgcy, nie stanowi¢ gtdwnego przedmiotu prac.

Monitoring realizacji Studium umozliwig wskazniki, sformutowane na podstawie
przeprowadzonej analizy oraz Diagnozy i badan spotecznych Obszaru Funkcjonalnego
Aglomeraciji Koninskiej, a zdefiniowane w tej czesci opracowania. Poprawnie skonstruowany
system wskaznikow skutkuje wysokg efektywnoscia monitoringu. Kazdemu celowi
strategicznemu przyporzadkowano kilka wskaznikow, ktorych wartos¢ bedzie Zzrodiem
informacji o skutecznosci wskazanych dziatan. Wskazniki sg mozliwe do weryfikacji przez
wiladze samorzgdowe z wykorzystaniem danych pochodzgcych przede wszystkim z Centrum
Obstugi Inwestora, ktére odpowiedzialne bedzie za ich gromadzenie i udostepnianie. Duze
znaczenie majg rowniez wskazniki bazujgce na danych mozliwych do uzyskania z GUS,
ktore mowig o ogoblnej sytuacji OFAK. W celu okres$lenia zmian, jakie zaszty we wskazanym
okresie czasu nie wystarczg jedynie wartosci wskaznikdéw okreslajgce biezgca sytuacje —
nalezy poréwnac je z wartosciami wyjsciowymi. Nalezy ponownie zwroci¢ uwage na to, ze
wszystkie wskazniki odnoszg sie do sytuacji w catym OFAK, a nie w poszczeg6lnych
gminach. Monitorowaniu podlega aglomeracja ogélem, poniewaz zadaniem niniejszego
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opracowania jest wskazanie kierunkow rozwoju gospodarczego, majgcych poprawi¢ sytuacje
w OFAK jako jednym organizmie, spéjnym funkcjonalnie.

W celu utatwienia monitoringu wykonania Studium celowe jest wskazanie jednostek
odpowiedzialnych za gromadzenie i analize danych. W proces ten powinny byc¢
zaangazowane przede wszystkim podmioty publiczne, ale réwniez organizacja pozarzgdowe
i sektor edukacji. Zatozenie Komitetu Monitorujgcego, ktéry jest uwazany za podstawowg
strukture organizacyjng, usprawnitoby prace i uczytelnitoby zakres obowigzkéw. Komitet
bylby odpowiedzialny za analize wartosci wskaznikow i przygotowywanie okresowych
raportow zawierajgcych stan realizacji zalozonych celéw strategicznych. W skiad Komitetu
wejda:

» Starosta powiatowy badz wyznaczony przez niego petnomocnik,

» Prezydent Miasta Konina bgdz wyznaczony przez niego petnomocnik,
* Przedstawiciel COlI,

* Przedstawiciele uczelni wyzszych,

» Eksperci zewnetrzni,

» Osoba reprezentujgca organizacje pozarzgdowe.

System ewaluacji powinien by¢ zintegrowany z systemem monitoringu. Odpowiednie
skonstruowanie wskaznikow i ich cigglty monitoring przyczynig sie do prawidtowej realizacji
strategii i koniecznosci ciggtego podejmowania wskazanych dziatan. Ponizsza tabela
zawiera cele strategiczne, szczegOlowe oraz zestaw wskaznikbw — produktu oraz
efektywnosci, wraz z warto$ciami bazowymi i docelowymi. Wartosci docelowe powinny
zostac osiggniete do 2020 r.
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Warto $¢ Warto $¢
Cel strategiczny Cel szczeg6towy Wskazniki produktu Wskazniki efektywno sci bazowa dla docelowa dla
2013 . 2020 1.
Cel strategiczny nr 1. + Realizacja badania Naktady inwestycyjne
Stworzenie w wizerunkowego OFAK; w przedsiebiorstw 512,3* 1000
OFAK korzlz/:c,tnych . Opracowanie marki - wach [min zf]
inwvég;gyjﬂ\;vch gospodarczej OFAK; Liczba osbb zatrudnionych 54954* 60000
. Opracowanie Liczba przedsiebiorstw 17456 18500
identyfikacji wizualnej; Liczba nowopowstalvch
* Opracowanie przedsiebiorgtw g L 13000
1.1. Promocja gospodarza harmonogramu dziatan Liczb ot h
Aglomeraciji Koni fiskiej promocyjnych OFAK; Iczba wyrejestrowanyc 1425 8000
4 - przedsiebiorstw
. Film promocyjny;
. Powstata strona Lo
internetowa: Dodgtkowe_ wska zr,1|k|.
. Przygotowanie gadzetow|®  LicZba inwestorow

promocyjnych;

. Opracowanie i publikacja| *

success story

. . Utworzenie COI
1.2. Usprawnienie systemu
obstugi inwestora

. Utworzenie bazy terenow,
inwestycyjnych;

1.3. Wyznaczanie terenéw y tSkI_asyﬁ#owanle terenow

inwestycyjnych INWes ycyjr?yc o

. Powierzchnia

wyznaczonych terenéw
inwestycyjnych

1.4. Przygotowanie terenéw
inwestycyjnych

. Wyposazenie teren6w
inwestycyjnych w
infrastrukture;

. Przygotowanie planu i
harmonogramu prac
inwestycyjnych

obstuzonych przez COI;
Liczba inwestorow
krajowych;

* Liczba inwestorow
zagranicznych




Cel strategiczny

Cel szczeg6towy

Wskazniki produktu

Wskazniki efektywno sci

Warto ¢
bazowa dla
2013r.

Warto ¢
docelowa dla
2020 r.

1.5. Stworzenie
kompleksowej oferty
inwestycyjnej oraz jej

promocja

. Opracowanie oferty
inwestycyjna OFAK;

. Gospodarcza strona
internetowa OFAK;

. Dziatania promocyjne
oferty informacyjnej;

. Przygotowanie zdje¢
lotniczych terendw
inwestycyjnych;

. Stworzenie strony
internetowej z ofertg
inwestycyjna;

. Liczba wyjazdéw na
targi, konferencje i spotkania
branzowe;

. Liczba zapytah ze strony
potencjalnych inwestorow
1.6. Stworzenie podstrefy . Stworzenie Podstrefy

Specjalnej Strefy
Ekonomicznej

Specjalnej Strefy Ekonomicznej

1.7. Rozwoj opieki
poinwestycyjnej

. Stworzenie bazy
podmiotéw gospodarczych
OFAK;

. Zachety inwestycyjne dla
przedsiebiorstw
rozszerzajgcych swojg
dziatalnosc;

. Liczba spotkan pomiedzy,
inwestorami a
przedstawicielami wtadz
samorzadowych
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Warto $¢ Warto $¢
Cel strategiczny Cel szczeg6towy Wskazniki produktu Wskazniki efektywno sci bazowa dla docelowa dla
2013r. 2020 r.
1.8. Nacisk na rozwoj . Liczba projektow w
partnerstwa publiczno- ramach partnerstw publiczno-
prywatnego prywatnych
Cel strategiczny nr 2. . Liczba instytuciji Naktady inwestycyjne w *
Wazrost otoczenia biznesu; przedsigbiorstwach [min zi] Bz iz
E?zr]:éjsriegg?g?sotwsm * Zwigkszenie zakresu Liczba struktur klastrowych 1 3
ustug oferowanych przez IOB; [Udziat eksportu w 18.39% 0%
P.1. Rozwoj instytucji *  Kwota wsparcia przedsiebiorstwach '
htoczenia biznesu udzielonego przedsigbiorcom
przez instytucje otoczenia
biznesu; Gestos¢ utwardzanych drog 76,5+ 85
. Liczba wspdlnych dziatan| gminnych [km/km2] '
wiadz samorzgdowych
Z instytucjami otoczenia biznes
p.2. Wsparcie rozwoju . Liczba nowych struktur | Gesto$¢ utwardzanych drég 37 4% 40
strukiur klastrowych oraz klastrowych; powiatowych [km/km2] '
psieciowienia si ¢ firm ) Zorganizowane Liczba przedsigbiorstw z
spotkania przedsigbiorstw W | sektora logistycznego 1015 1400
ra_mach poszczegoinych branz Wartos¢ dofinansowanych z
prlorytcle_t_owgch, dmiot6 funduszy UE inwestycji w
Iczba podmictow infrastrukture przesytu,
zaangazowanych w magazynowania i
struktury klastrowe; o .
' dystrybucji gazu ziemnego, 13,2 17
. Liczba lokali e d

zaoferowanych na
preferencyjnych dla inicjatyw
klastrowych;

ropy naftowej oraz energii
elektrycznej, jak réwniez
wykorzystanie odnawialnych
zrodet energii [min zi]

Strona | 176




Warto $¢ Warto §¢
Cel strategiczny Cel szczeg6towy Wskazniki produktu Wskazniki efektywno sci bazowa dla docelowa dla
2013 . 2020 1.
. Liczba wspartych Wartos¢ dofinansowanych z
inicjatyw klastrowych; funduszy  UE  inwestycji
. Liczba wspartych zwigzanych z zarzgdzaniem
podmiotéw zainteresowany energig, kogeneracjg, a takze 14,2 30
przystgpieniem do inicjatyw stuzacych poprawie
klastrowych efektywnosci  energetycznej
[min z{]
Wartos¢ dofinansowanych z
funduszy UE inwestycji w 0 o5

odnawialne zrédta energii
[min z{]

P.3. Wzmocnienie postaw
proeksportowych

. Stworzenie programéw
wspierajgcych dziatalno$é
eksportows;

. Zorganizowane
zagraniczne misje przyjazdowe
i wyjazdowe;

. Opracowanie i publikacja
success story;

. Liczba wspartych
przedsiebiorstw w
zakresie eksportu;

. Liczba zorganizowanych
spotkan, konferencji na temat
mozliwosci pozyskania srodkow|
unijnych

P.4. Zwiekszenie

wewn etrznej i
vewn etrznej integracji
przestrzennej OFAK

. Liczba kilometréw drog
na ktérych zostaty
przeprowadzone prace
modernizacyjne;

. Utworzenie centrum

Dodatkowe wska zniki:

* Liczba podmiotéw
eksportujgcych

* Liczba osob
zatrudnionych w branzy
logistycznej;

» Liczba instytucji otoczenia
biznesu;

* Liczba przedsiebiorstw z
branzy OZE
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Cel strategiczny

Cel szczeg6towy

Wskazniki produktu

Wskazniki efektywno sci

Warto ¢
bazowa dla
2013r.

Warto ¢
docelowa dla
2020 r.

transportu intermodalnego;
. Rozbudowa lotniska w
Kazimierzu Biskupim

P.5. Utatwienie dost epu do
dodatkowych zrodet
finansowania

. Liczba dostepnych zrodet
finansowania na terytorium
OFAK;

. Liczba podmiotéw
gospodarczych ubiegajacych
sie o srodki z

dodatkowych zrodet
finansowania

.6. Rozwdj wspotpracy
miedzy partnerem
publicznym a

prywatnym

. Powstanie bazy
przedsiebiorstw
funkcjonujgcych na terenie
OFAK;

. Powstanie narzedzia do
komunikacji spotecznej z
przedsiebiorcami;

. Liczba spotkan pomiedzy,
biznesem a
wiadzami samorzgdowymi;

. Liczba ustug
oferowanych w ramach
systemu e-administracji

P.7. Wsparcie bran zy OZE i
technologii poprawiaj gcych
efektywno $¢€ energetyczn a

. Organizacja konferencji o
Zmianach w energetyce;

. Liczba badan naukowych
w ramach poprawy
efektywnosci energetycznej;

. Liczba wspartych
przedsiebiorstw z
branzy OZE i efektywnosci
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Warto $¢ Warto $¢
Cel strategiczny Cel szczeg6towy Wskazniki produktu Wskazniki efektywno sci bazowa dla docelowa dla
2013r. 2020 r.
energetycznej
Cel strategiczny nr 3. . Liczba dziatan . .
Wzrost dziatalno $ci promujgcych proinnowacyjnosg; Nrilgggﬁl tl)?c\?gtsvt\y;gén[iqm 21 512,3* 1000
proinnowacyjnej firm . Liczba wspartych P €
projektéw innowacyjnych; Wartos¢ dofinansowania na
3.1. Wspieranie zachowa A | * Liczba utworzonych firm | Projekty UE - B+RT,
proinnowacyjnych spin out i spin off innowacje, 352,9 450
przedsiebiorczos¢ 2007-2013
[min z{]
Liczba instytucji badawczo- 1 3
rozwojowych
. Liczba projektéw Liczba inwestoréw w Parku
realizowanych wspdlnie przez | Przemystowo- 0 25
przedsiebiorcow i | Technologicznym
uczelnie wyzsze, Liczba nowoutworzonych
3.2. Propagowanie . Liczba konferencji i miejsc pracy w 0 1500
wspotpracy biznesu z szkolen zorganizowanych przez| PPT
instytucjami badawczo- uczelnie Z udziatem ‘s .
rozwojowymi przedsiebiorcow; Wartos¢ nakladow
. Liczba wspolnych mwestycyjnyr_:h ponlesmnych
projektow miedzy przez przedsiebiorstwa 0 100
przedsiebiorcami 4 |Prywatne w ramach PPT [mIn
uczelniami wyzszymi 2]
. Realizacja foresightu
technologicznego; Dodatkowe wska zniki:
3.3. Budowa infrastruktury : Liczba wspartych

proinnowacyjnej

inicjatyw w zakresie rozbudowy
potencjatu technologicznego
OFAK

3.4 Budowa Parku
Przemystowo-

. Utworzenie Parku
Przemystowo-

* Liczba patentow
przyznana w
OFAK;

* Liczba innowaciji
wprowadzanych w
przedsiebiorstwach OFAK
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Warto $¢ Warto $¢
Cel strategiczny Cel szczeg6towy Wskazniki produktu Wskazniki efektywno sci bazowa dla docelowa dla
2013r. 2020 1.
Technologicznego Technologicznego
wyspecjalizowanego przede
wszystkim w zakresie OZE i
efektywnywno $ci
energetycznej
Cel strategiczny nr 4. * LiCZb?‘ projektéw na Udziat zatrudnienia
Rozwdj obszarow rzecz rozwoju sektora ustug na | w sektorach pozarolniczych 72,2%* 78%
wiejskich terenach rolniczych; w zatrudnieniu ogotem [%)]
. Liczba podmiotow . ahi
4.1. Tworzenie nowych gospodarczycﬂ Zwigzanych Liczba przedsigbiorstw
funkcji obszarow wiejskich ; . . z branzy ustugowej na 66% 70%
Z pielegnacja kraj_obra_lzu obszarach wiejskich wsréd
I ochrong srodowiska; og6tu przedsiebiorstw
. Powierzchnia terendw  [[iczba obiektow
zalesionych agroturystycznych Ea 2L
. Liczba gospodarstw, Liczba turystow
ktére pozyskaty srodki unijne na korzystajgcych z oferty
rozwoj agroturystyki; turystycznej obszarow
: O " . 1122 1700
. Liczba gospodarstw wiejskich [turysci  z powiatu
z ofertg agroturystyczng; koninskiego/1000 ludnosci
. Liczba szkolen z zakresu| Powiatu koninskiego]
4.2. Rozwoj turystyki na poprawy jakosci ustug Nakfady inwestycyjne w
obszarach wiejskich turystycznych na obszarach przedsiebiorstwach sektora 2,9*% 4
wiejskich; rolniczego [min zi]
* Liczba miejsc Liczba grup producenckich 3 6
noclegowych oferowanych Srednia powierzchnia
w gospodarstwacr:\ uzytkow rolnych w 7 6 10
agroturystycznyc gospodarstwach ,
indywidualnych [ha]
. Liczba podmiotow Liczba projektow
4.3. Poprawa lez hd realizowanych z
konkurencyjno $ci obszaréw nhalezgcych do grup ye 557 700
wiejskich producenckich w branzy rolno- |wykorzystaniem funduszy

europejskich 2007-2013
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Cel strategiczny

Cel szczeg6towy

Wskazniki produktu

Wskazniki efektywno sci

Warto ¢
bazowa dla
2013r.

Warto ¢
docelowa dla
2020 r.

spozywczej;

. Liczba grup
producenckich;

. Liczba producentéow
dziatajgcych w branzy
sadowniczej;

. Wzrost oséb
zatrudnionych w
sektorze rolno-spozywczym,;

. System ustug
doradczych dla przedsiebiorstw
gospodarczych i oséb
prywatnych Z obszarow
wiejskich

4.4. Budowanie wysokiej
ako sci kapitatu ludzkiego na
obszarach wiejskich

. system stypendialny dla
mitodziezy z obszaréw
wiejskich;

. Kursy i szkolenia dla
ludnosci z obszaréw wiejskich;
. Liczba gospodarstw
podigczonych do sieci
szerokopasmowego Internetu;
. Liczba obiektéw
kulturowych i rekreacyjnych na
obszarze wiejskim

Cel strategiczny nr 5.

Uczynienie z OFAK

popularnego kierunku
turystycznego

5.1. Przygotowanie
kompleksowych produktow
turystycznych

. Liczba szkolen dla osob
Z branzy turystycznej;

. Liczba produktéw
turystycznych

Liczba korzystajgcych z
noclegéw ogotem [turysci/l
tys mieszkancéw]

756

1000

Turysci zagraniczni
korzystajacy z noclegéw w

45

100

turystycznych obiektach
noclegowych [turysciftys.
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uproszczonych procedur

przedsiebiorstw

Warto $¢ Warto $¢
Cel strategiczny Cel szczeg6towy Wskazniki produktu Wskazniki efektywno sci bazowa dla docelowa dla
2013 . 2020 1.
mieszkancow]
Liczba turystycznych
obiektow noclegowych (bez 57 70
kwater agroturystycznych)
Zageszczenie Sciezek 39 55
rowerowych [km/100km2] ' '
. Stworzenie Marki Liczba obiektéw noclegowych
Turystycznej; z salg konferencyjna 18 24
. Strona internetowa
promujgca oferte turystyczng
OFAK;
. Materiaty promujgce
5.2. Promocja oferty oferte turystyczng OFAK;
turystycznej . Kampania reklamowa
promujaca oferte turystyczng
OFAK w prasie i telewizji;
. Model identyfikaciji
wizualnej w zakresie turystyki;
. Liczba produktow
turystycznych
. . Liczba srodkow
5.3. Rozwyj infrastruktury pienieznych przeznaczonych na
turystyczne infrastrukture turystyczna;
Cel strategiczny nr 6. 6.1. Tworzenie spdjnego . Spojny system ulg dla Stopa bezrobocia 17% 12%
Rozwoj | systemuulgizach etdla | przedsigbiorcow w OFAK; Liczba przedsigbiorstw 17456 18500
przedsi gblorczo sci nowych przedsi ebiorcow . Wprowadzenie =
wéréd mieszka RCOW Liczba nowopowstatych 1751 13000
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Warto $¢ Warto $¢
Cel strategiczny Cel szczeg6towy Wskazniki produktu Wskazniki efektywno sci bazowa dla docelowa dla
2013 . 2020 1.
OFAK administracyjnych w procesie | Liczba wyrejestrowanych
. . L gy 1425 8000
zakladania dziatalnosci przedsiebiorstw
gospodarczej;
. Liczba podmiotow Dodatkowe wska zniki:
korzystajgcych z ulg
. Szkolenia dla * Wozrost udziatu
urzednikow; zatrudnionych w MSP w
. Stworzenie narzedzi e- ogole pracujgcych;
q _ administracji; «  Wozrost udziatu MSP w
jako o1 uatug publiczayeh | * _Liczba mieszkaricow ogdle przedsiebiorstw;
dla mieszka fhcéw korzystajacych z narzedzi e- * Liczba przedsigbiorstw
administraciji; zaktadanych przez
. Liczba spraw m#odych ludzi
zrealizowanych za pomocag
systemu e-administraciji
. Szkolenia i kursy dla
6.3. Promocja postaw mitodych osdb;
proprzedsi gbiorczych . Szkolenia i kursy dla
0s6b bezrobotnych
6.4. Utworzenie instytucji . Utworzenie Inkubatora
otoczenia biznesu maj acych | przedsiebiorczosci;
za zadanie wspieranie . Utworzenie Fab Lab
nowych przedsi ebiorcéw
Cel strategiczny nr 7. Lo . . Wskazanie obszaréw Udziat os6b dtugotrwale
Rozwdj kapitatu 7.1. Rzext?gfj%%{lzr?bsﬁarow wymagajacych rewitalizacji; bezrobotnych wgéréd 40% 20%
ludzkiego na 9 Y . Stworzenie programu | bezrobotnych
terytorium OFAK rewitalizacj; Saldo migracji [%o] -1,6* 0,5
*  Liczba projektow Odsetek 0s6b bezrobotnych
rewitalizacyjnych; do 24 roku zycia w liczbie 23% 17%
. Liczba $srodkow

bezrobotnych ogotem
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Warto $¢ Warto $¢
Cel strategiczny Cel szczeg6towy Wskazniki produktu Wskazniki efektywno sci bazowa dla docelowa dla

2013r. 2020 r.

finansowych przeznaczonych | Odsetek os6b bezrobotnych

na projekty rewitalizacyjne z wyksztalceniem wyzszym w 12% 7%

liczbie bezrobotnych ogétem
. Liczba przedsiebiorstw | Liczba komputerow
dziatajgcych w ramach podtaczonych do Internetu w .
.. . ; 136,1 180

ekonomii spotecznej; szkotach podstawowych i

. Liczba oséb gimnazjach na 1000 uczniow

zatrudnionych w Stopa bezrobocia 17% 12%

7.2. Aktywizacja zawodowa
0s0b szczegoblnie
zagro zonych bezrobociem

przedsiebiorstwa ekonomii
spotecznej;

. Liczba ztobkow i
przedszkoli;

. Szkolenia dla os6b
starszych w celu podniesienie
kwalifikacji zawodowych;

7.3. Wzrost jako $ci systemu
edukaciji

. Programy i staze dla
0s6b miodych
. Dodatkowe zajecia z

zakresu przedsiebiorczosci;
. Liczba dodatkowych
zajec praktycznych;

. Wzrost naktadéw na
edukacje w budzetach
jednostek samorzgdu
terytorialnego

7.4. Wzrost aktywno $ci
edukacyjnej osob dorostych

. Liczba kursow i szkolen
zZwigzanych z
przekwalifikowaniem
zawodowym 0s6b dorostych

Dodatkowe wska zniki:

* Liczba osob
przypadajacych na 1
mieszkanie;

* Przecietna powierzchni
uzytkowej 1 mieszkania,

* Liczba studentow;

* Liczba absolwentéw
uczelni wyzszych;

* Liczba pracujgcych
kobiet;

* Przecietne miesieczne
wynagrodzenie brutto
wedtug wybranych sekcji
PKD w zi

* wartosé dla 2012 r.
**wartos¢ dla 2010 r.
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14 Zataczniki

14.1 Zalgcznik 1
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